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Redaktor numeru / Volume Editor:
Jakub Z. Lichanski

EDITORIAL*

Lector Benevole!

Gdy na poczatku roku 2020 Redakcja zdecydowala, iz caly rocznik, podzielony
na cztery tomy, zostanie poswiecony tematowi RETORYKA I MANIPULACJA,
nic nie wskazywalo, ze czeka nas calkowita zmiana sytuacji w kraju. Informacje,
jakie nas ,,zalalty” w wyniku pandemii koronawirusa, zachecily Redakeje, aby zba-
da¢, jak przebiegala komunikacja w tym zakresie. Jednak badania takie wymagaja
czasu i materialy pojawig sie najwczesniej w III i IV tomie. Niniejszy tom zawiera
zatem studia, ktére wcale lub bardzo luzno zwigzane s3 ze zmieniong sytuacja
w naszym kraju.

W Editorialu do tomu I przypomnieli$my, za tradycja Marka Fabiusza Kwin-
tyliana [QUINT.,, V.10.54], jak rozumie¢ retoryke; drugi z terminéw, jak sugeruje
Bernd Wirkus?, pojmujemy dwojako: ,,neutralnie” badz ,,pejoratywnie”.

Tom I zawiera studia, ktére sg poswiecone réznym aspektom tegoz zjawiska.

Studium Jakuba Z. Lichanskiego Nieintencjonalne manipulowanie przeka-
zem naukowym (Unintended manipulation of the scientific message) rozpatruje
to zagadnienie gtownie w perspektywie bledéw, jakie pojawiaja si¢ w rozumowa-
niach (wszystko jedno czy logicznych, czy retorycznych). Zarazem autor pragnie
pokazac¢, iz mozna takich btedéw uniknaé, odwotujac sie do teorii status.

Studium Natalii Rudnickiej i Anastasiyi Chvankovey Analiza informacji
w mediach polskich i rosyjskich w dniu odebrania Nagrody Nobla przez Olge
Tokarczuk (Analysis of information in Polish and Russian media on the day
of receipt of the Nobel Prize by Olga Tokarczuk) jest przykladem tzw. case study;
autorki rozpatruja w nim sposob przekazania bardzo waznej tresci, jaka jest
informacja o przyznaniu Nagrody Nobla Oldze Tokarczuk. Takze wskazuja,
jak ten zdawaloby si¢ prosty przekaz, w zaleznosci od zrodta okazywal sie dla
odbiorcy niejasny.

*  Przypominam, ze wszystkie artykuty s zindeksowane w: <https://pbn.nauka.gov.pl/polindex-webapp/search/
basic?type=all&query=Forum-+Artis+Rhetoricae> [dostep: 6.07.2018].

2 Patrz: B. Wirkus, Manipulation, w: Historisches Worterbuch der Rhetorik, W. Jens, G. Ueding, G. Kalivoda,
H.-F. Robling et al., Max Niemyer Vlg., Tubingen 2001, V. 930-945.
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Ostatnie studium Anny Perzynskiej Literacka i paraliteracka twérczos¢
w Internecie (na polskich i obcojezycznych przyktadach z lat 2001-2017) [Lite-
rary and paraliterary creativity on the Internet (on Polish and foreign-langu-
age examples from 2001-2017)] jest poswiecone szerzej problemowi nie tyle
manipulacji, co ,literackiemu uwiklaniu Internetu”. Jednak uwazna lektura
tego studium uswiadamia, jak tatwo jest przekroczy¢ granice pomiedzy wlasnie
literaturg a manipulacja. Szczegdlnie wtedy, gdy dazy si¢ do efektu, a inne cele
tekstu zostajg zaniedbane.

Na zakonczenie Redakcja publikuje tekst, ktory jest $wietnym przykladem
manipulacji — jest to napisana pod koniec lat 60. XX wieku przez $p. Stefana
Lichanskiego fikcyjna mowa obroncza wilka oskarzonego o zjedzenie jagniecia

Niniejszy tom przynosi kolejne studium tzw. case study. Aleksandra Chojecka
analizuje, na wybranych przykladach, jak z jednej strony opisywana jest kwestia
szkolnej edukacji seksualnej w Polsce; z drugiej — pokazuje jak kwestia ta,
w przekazie informacyjnym, zostala zmanipulowana — Czy edukacja seksu-
alna jest przestepstwem? W jaki sposéb wybrane media internetowe przedsta-
wiajq projektowane zmiany prawa karnego w odniesieniu do edukacji seksualnej
w Polsce (studium przypadku) [Sex education posing a crime? The way selected
internet media present proposed changes to criminal law in relation to sex educa-
tion in Poland (case study)].

Kolejne studium to obszerne omoéwienie ksigzki Edwarda Bernaysa® wydanej
w roku 1928 pt. Propaganda. Jest to jedno z najwazniejszych opracowan doty-
czacych nie tylko technik manipulacji, ale, co wazniejsze, uzasadnienia koniecz-
nosci stosowania tych technik w zarzadzaniu nowoczesnym panstwem. Studium
Bernaysa pokazuje tez, jak byto ksztaltowane nowoczesne spoleczenstwo.

W oméwieniu tym pojawia si¢ takze komentarz retoryczny. Ambicja Wydawcy
bylo ukazanie, jak pewne kwestie — wydawaloby si¢ odlegle od retoryki — sg de
facto w nig uwiktane. Do niektérych zagadnien jednak Wydawca bedzie sie staral
jeszcze powrdcié, bowiem cze$¢ kwestii wymaga obszerniejszego wyjasnienia.

Dwa pierwsze tomy z serii RETORYKA I MANIPULACJA prezentuja studia,
ktére w swym zalozeniu mialy by¢ analityczne. Pokazuja, jak autorzy — w sposob
$wiadomy badz nieSwiadomy — manipulujg informacja, ktéra, zdaniem Redak-
cji, moglaby by¢ przekazana w sposéb prosty i jednoznaczny. Szczegélnie jest to
uderzajace w ksigzce Bernaysa, mimo Ze autor stara sig¢, aby jego studium miato
charakter wylacznie opisowy, ale z réznych przyczyn takim nie jest. Wynika
to takze z faktu, na ktéry zwracano uwage, iz autor nie sprecyzowal faktycznie
przedmiotu, ktéremu poswiecit obszerne studium.

*  Warto wskaza¢, iz ukazata si¢ w Polsce, po bez mala dziewig¢dziesieciu latach (sic!), ksigzka omawiajaca do-
konania tego amerykanskiego badacza; por. M. Lakomy, Doktryna Bernaysa. Demokracja — migdzy propagandg
a public relations, Krakéw 2019.
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Mimo wad tego studium Redakcja uznala jednak, iz jest ono godne bardzo
obszernego przypomnienia, aby pokaza¢ szalenie interesujacy moment: oto
ksigzke Bernaysa trzeba czyta¢ ze $wiadomoscia, Ze za rok pewne jego sady stang
sie bezprzedmiotowe.

Opis i analize z perspektywy historii oraz historii ekonomii postaramy sie
przedstawi¢ w osobnym studium.

Kind Reader!

When, at the beginning of 2020, the Editorial Board decided that the entire year,
divided into four volumes, would be devoted to the topic RETORICS AND MA-
NIPULATION, there was no indication that we would face a total change
in the situation in the country. The information that ,flooded” us as a result
of the coronavirus pandemic, encouraged the Editorial Board to investigate how
communication in this regard proceeded. However, such research requires time
and materials will appear in volumes three and four at the earliest. The current
volume, therefore, brings studies that are not at all loosely related to the changed
situation in our country.

In Editorial to volume I we reminded, after the tradition of Marc Fabius Quin-
tilian (QUINT.,, V.10.54) how to understand rhetoric; the second of the terms, as
suggested by Bernd Wirkus, is understood in two ways: ,,neutral” or ,,pejorative”.

The first volume brings contains studies that are devoted to various aspects
of the phenomenon.

A study of Jakub Z. Lichanski, Unintentional manipulation of the scientific
message. (Nieintencjonalna manipulacja w przekazie naukowym). Examines this
issue mainly in terms of errors that appear in the reasoning (whether logical or
rhetorical). At the same time, the author wishes to show that such errors can
be avoided by referring to the theory of status.

Study by Natalia Rudnicka and Anastasiya Chvankova Analysis of informa-
tion in Polish and Russian media on the day of receipt of the Nobel Prize by Olga
Tokarczuk (Analiza informacji w mediach polskich i rosyjskich w dniu odebra-
nia Nagrody Nobla przez Olge Tokarczuk) is an example of the so-called ,case
study”. The authors consider how to convey very important important content,
which is information about the awarding of the Nobel Prize to Olga Tokarczuk.
Also — they show how simple information would seem, depending on the source
of information, turned out to be vague for the recipient.

The latest study by Anna Perzynska. Literary and paraliterary creativity on
the Internet (on Polish and foreign examples from 2001-2017) [Literacka i paralit-
eracka tworczo$¢ w Internecie (na polskich i obcojezycznych przykladach
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z lat 2001-2017)] is devoted more to the problem not so much manipulation,
making ,the literary entanglement of the Internet”. However, careful reading
of this study makes you realize how easy it is to cross the line between literature
and manipulation. Especially when the effect is sought and other goals of the text
are neglected.

Finally, the editors publish a text which is a great example of manipulation;
it is written in the late 1960s by the late Stefan Lichanski, fictional defense speech
of a wolf accused of eating lamb.

The current volume brings another study, the so-called case study; Aleksandra
Chojecka analyzes, on selected examples, how the issue of school sex education
in Poland is described on the one hand; on the other — it shows how this issue
was manipulated in the information message — Is sex education a crime? How
did selected internet media present proposed changes to criminal law in relation
to sex education in Poland (case study)? [Czy edukacja seksualna jest przestepst-
wem? W jaki sposdb wybrane media internetowe przedstawiajg projektowane
zmiany prawa karnego w odniesieniu do edukacji seksualnej w Polsce (studium
przypadku)]. The way selected internet media present proposed changes to crim-
inal law in relation to sex education in Poland.

The next study is a comprehensive discussion of the book by Edward Bernays*
published in 1928 Propaganda. This is one of the most important studies not only
of manipulation techniques, but, more importantly, the justification for the need
to use these techniques in the management of a modern state. Bernays’ study also
shows how modern society was shaped.

Rhetorical commentary also appears in this discussion; the publisher’s ambition
was to show how certain issues — seemingly distant from rhetoric — are in fact
entangled in it. However, the Publisher will try to return to some of the issues, as
some of the issues require further explanation.

The first two volumes of the series RETORICS AND MANIPULATION
bring studies that were intended to be analytical. They show how the authors —
consciously or unconsciously — manipulate information that, in the opin-
ion of the Editorial Board, could be conveyed simply and unambiguously. This
is particularly striking in Bernays’ book: although the author tries to make his
study descriptive only, for various reasons — attempts were made to show it — he
is not. This is also due to the fact that it was pointed out that the author did not
actually specify the subject to which he devoted an extensive study.

* It is worth pointing out that after almost ninety years (sic!) A book was published in Poland discussing
the achievements of this American researcher, see M. Lakomy, Doktryna Bernaysa. Demokracja — migdzy propa-
gandg a public relations (Bernays Doctrine. Democracy — between propaganda and public relations), Krakéw 2019.
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Despite the disadvantages of the study, the editors decided that it is worthy
of a very comprehensive reminder to show an extremely interesting moment: here
is a book by Bernays you must read with the knowledge that in a year some of his
judgments will become devoid of purpose.

However, we will try to present the description and analysis from the perspec-
tive of history and the history of economics in a separate study.

Warszawa, 2020-05-25

Jakub Z. Lichanski

Editor-in-Chief FORUM ARTIS RHETORICAE
ORCID: 0000-0002-1943-5069

Teksty wptynety do Redakeji 2020-03-31
Teksty przyjete do druku po recenzjach 2020-05-27

The texts were sent to the Editorial Board 2020-03-31
Texts accepted for printing after reviews 2020-05-27
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ARTYKULY / DISSERTATIONES

Aleksandra Chojecka
ORCID: 0000-0002-8787-6106

CZY EDUKACJA SEKSUALNA JEST PRZESTEPSTWEM?
W JAKI SPOSOB WYBRANE MEDIA INTERNETOWE
PRZEDSTAWIAJA PROJEKTOWANE ZMIANY
PRAWA KARNEGO W ODNIESIENIU DO EDUKACJI
SEKSUALNEJ W POLSCE (STUDIUM PRZYPADKU)*

Streszczenie: Niniejsza praca obejmuje opis i analize¢ wybranych Zrédel internetowych (OKO.
press, ,Gazeta Prawna’, ,Rzeczpospolita’, Polsat News, ,,Do Rzeczy”, TVP Info) w kontekscie sposo-
bu przedstawienia przez owe media informacji na temat projektu ustawy o zmianie ustawy z dnia
6 czerwca 1997 r. Kodeksu karnego. Problem badawczy koncentruje sie wokot sporu dotyczacego
prowadzenia edukacji seksualnej. Tekst rozpatruje réznice w przekazie medialnym w odniesieniu
do jego tresci i szczegolowosci, dzieki czemu stanowi studium przypadku.

Stowa kluczowe: edukacja seksualna, projekt, ustawa, Kodeks karny, kara pozbawienia wolnosci

Sex education posing a crime? The way selected internet media present
proposed changes to criminal law in relation to sex education in Poland
(case study)

Summary: The present work includes the description and analysis of selected internet sources
(OKO.press, ,Gazeta Prawna’, ,,Rzeczpospolita’, Polsat News, ,Do Rzeczy”, TVP Info) in terms
of the way these media present information on the draft Act amending the Act of June 6, 1997,
the Criminal Code. The research problem is centered around a dispute concerning sex education
conduct. The text considers differences in media coverage in terms of content and detail, thus
posing a case study.

Keywords: sex education, project, Criminal Code

! Praca powstala w ramach zajg¢ na temat Krytyka mediow prowadzonych na Uniwersytecie Warszawskim

w roku akademickim 20019/2020 [przyp. Redakcji].
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Wprowadzenie

W pazdzierniku 2019 r. uwage mediéw skupit obywatelski projekt ustawy o zmia-
nie ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeksu karnego (kk), nazywanego réwniez
projektem Stop pedofilii. Proponowana zmiana dotyczyla artykutu 200b, a jego
tre$¢ brzmiata nastepujaco:

Art. 200b. §1. Kto publicznie propaguje lub pochwala zachowania o charakterze pedofil-
skim, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2.

§2. Tej samej karze podlega, kto publicznie propaguje lub pochwala podejmowanie
przez maloletniego obcowania plciowego.

§3. Jezeli sprawca dopuszcza si¢ czynu okre§lonego w § 2 za pomoca srodkéw masowe-
go komunikowania, podlega karze pozbawienia wolnoéci do lat 3.

§4. Kto propaguje lub pochwala podejmowanie przez maloletniego obcowania picio-
wego lub innej czynno$ci seksualnej, dziatajac w zwiazku z zajmowaniem stanowiska, wy-
konywaniem zawodu lub dziatalno$ci zwigzanych z wychowaniem, edukacja, leczeniem
matoletnich lub opieka nad nimi, albo dzialajac na terenie szkoty lub innego zakladu, lub
placowki oswiatowo-wychowawczej lub opiekunczej, podlega karze pozbawienia wolnosci
do lat 3.

(zrédlo internetowe 1).

W stosunku do aktualnego stanu prawnego przepis ten mial zosta¢ rozsze-
rzony o tre$ci zaproponowane w 2—4 §.

Niemala wrzawe medialng wywolato w szczegdlnosci uzasadnienie projektu.
Propozycja miala ,,zapewni¢ prawng ochrone dzieci i mtodziezy przed deprawa-
cja seksualng i demoralizacja, ktéra rozwija sie w niebezpiecznym tempie i dotyka
tysiecy najmlodszych Polakéw za posrednictwem »edukacji seksualnej« (zrédio
internetowe 1). To wlasnie edukacja seksualna stala si¢ przedmiotem debaty
publicznej, a kwestia jej prowadzenia badz catkowitego zakazania — przyczyna
medialnego sporu.

Niniejsza praca przedstawia sposob, w jaki wybrane zrédla internetowe
prezentuja informacje na temat omawianej propozycji zmiany przepiséw Kodeksu
karnego i stanowi probe oceny rzetelnosci tychze, a tym samym prezentuje prze-
kr6j mediéw sympatyzujacych z réznymi opcjami politycznymi. Sposrod dostep-
nych zrédet internetowych wybrano te, ktére w powszechnym odbiorze uchodza
za zrodla prawicowe, liberalne, lewicowe czy tez neutralne $wiatopogladowo,
majac na celu pokazanie réznic w prezentacji przez nie informacji, w zaleznosci
od pogladdéw ich autoréw i potencjalnych odbiorcéw ich tresci.

Proponowana zmiana i jej uzasadnienie

Zmiana przepisdw miataby polega¢ na dopisaniu do dzi§ obowigzujacej tresci
art. 200b Kodeksu karnego, oznaczonej jako § 1, nowych regulacji w 2-4 §, kto-
rych wprowadzenie mialoby spowodowa¢ sankcje karne w stosunku do oséb,
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ktére propaguja lub pochwalaja podejmowanie przez matoletniego obcowania
plciowego, réwniez za pomocg srodkéw masowego komunikowania, a takze oséb,
ktére dziatajagc w zwigzku z zajmowaniem stanowiska, wykonywaniem zawodu
lub dziatalnosci zwigzanych z wychowaniem, edukacja, leczeniem matoletnich lub
opieka nad nimi, albo dzialajac na terenie szkoty lub innego zaktadu lub placéwki
o$wiatowo-wychowawczej, lub opiekuriczej, propaguja, lub pochwalaja podejmo-
wanie przez maloletniego obcowania plciowego lub innej czynnosci seksualne;j.

Czynnosci, ktore podlegatyby karze, to propagowanie i pochwalanie podejmo-
wania przez maloletniego obcowania plciowego lub innej czynnosci seksualne;.

O ile nie budza watpliwosci pojecia obcowania plciowego oraz innej czynnosci
seksualnej, a takze pojecie maloletniego, ktérym, co do zasady, jest osoba, ktéra
nie ukonczyla osiemnastego roku zycia (art. 10 Kodeksu cywilnego), z wyjat-
kiem sytuacji, w ktorej matoletni zawarl malzenstwo, stajac si¢ tym samym osoba
pelnoletnia, o tyle dyskusyjne jest wprowadzenie do przepisu poje¢ propagowania
oraz pochwalania. Zgodnie z definicjami zawartymi w Stowniku jezyka polskiego
PWN: propagowa¢ — to upowszechnia¢ jakie$ poglady, idee lub wiedzg, nato-
miast pochwala¢ — to uznawac za stuszne, dobre, wlasciwe.

Osobami, ktérych mialyby dotyczy¢ sankcje karne, bylyby w szczegdlnosci
osoby, ktore dzialajac w zwigzku z zajmowaniem stanowiska, wykonywaniem
zawodu lub dzialalnosci zwigzanych z wychowaniem, edukacja, leczeniem mato-
letnich lub opieka nad nimi, albo dziatajac na terenie szkoty lub innego zakladu,
lub placéwki oswiatowo-wychowawczej, lub opiekuncze;j.

Oznacza to, ze objete tym przepisem jest miedzy innymi prowadzenie,
w stosunku do maloletnich, dziatan edukacyjnych oraz medycznych (w ramach
leczenia) obejmujacych upowszechnianie uznanej za zgodng z aktualng wiedza
medyczng, biologiczng czy psychologiczng, prawdziwej i wiarygodnej informacji
na temat seksualnosci czlowieka.

Z uzasadnienia dla proponowanej zmiany wynika zas, ze nowoprojektowana
regulacja ma zapewnic¢ ,,prawng ochrone¢ dzieci i mlodziezy przed deprawacja
seksualng i demoralizacjg, ktdra rozwija si¢ w niebezpiecznym tempie i dotyka
tysiecy najmlodszych Polakéw za posrednictwem ,,edukacji” seksualnej.

Autorzy twierdza, ze w placowkach oswiatowych w Polsce prowadzi sie
~edukacje” seksualng, ,rozbudzajac dzieci seksualnie oraz promujac wsrod
uczniéw homoseksualizm, masturbacje¢ i inne czynnosci seksualne”. Dzieje si¢ to
przy wykorzystaniu publikacji wydanej przez Biuro Regionalne Swiatowej Orga-
nizacji Zdrowia dla Europy i Federalne Biuro ds. Edukacji Zdrowotnej (BZgA)
okreslajacej ,,Standardy Edukacji Seksualnej w Europie”, ktora wskazuje informa-
cje, jakie powinny na temat seksualnosci otrzymywac dzieci w réznym wieku.
Promuje ona, zdaniem autoréw projektowanej zmiany kk, negatywne zachowania
dzieci, migdzy innymi masturbacje, stosowanie prezerwatyw (antykoncepcje) czy
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uprawianie bezpiecznego seksu, a takze poleca, aby ,,na kazdym etapie rozwoju
réwniez intensywnie oswajac i zaznajamia¢ dzieci z homoseksualizmem”

W uzasadnieniu podano réwniez negatywne przyklady porad zawartych
w wydanych przez BZgA poradnikach, a takze przyklady ,edukatorow” seksu-
alnych, wsréd ktorych byly osoby ,skazane za przestepstwa pedofilskie” oraz
»lesbijki i dziataczki LGBT”, pod ktérych ,kierownictwem napisano program
»edukacji« seksualnej dla dzieci, w ramach ktérego uczniowie mieli opanowac
takie tematy, jak masturbacja, stosunek analny, seks oralny, nawilzanie pochwy
i homoseksualizm”.

Autorzy projektu wérdd tematdéw inspirowanych Standardami Edukacji Seksu-
alnej w Europie, ktore pojawiaja si¢ w polskich szkotach, w trakcie lekeji, apeli,
zaje¢ i warsztatow, wymieniaja: edukacje seksualng, antykoncepcje, profilaktyke
cigz wérdd nieletnich i chordéb przenoszonych droga plciowa (np. HIV i AIDS),
dojrzewanie i dorastanie, rownos¢, tolerancje, réznorodnos¢, przeciwdziatanie
dyskryminacji i wykluczeniu, przeciwdzialanie przemocy, homofobig, tozsamo$é
plciowq oraz gender. Ich zdaniem ,,temu stuzy »edukacja« seksualna inspirowana
Standardami Edukacji Seksualnej w Europie — za jej pomocg oswaja si¢ dzieci
z seksem juz od najmlodszych lat zycia i niszczy naturalne mechanizmy obronne
i dziecigcg niewinnos$¢”.

Zdaniem autoréw ,tematyka o charakterze deprawacji seksualnej pojawia sie
réwniez w trakcie wyjs¢ pozaszkolnych, m.in. na pokazy filmoéw, sztuk teatralnych
oraz wycieczek do siedzib stowarzyszen, fundacji i organizacji zajmujacych sie
tematyka »edukacji« seksualnej”

Dalej autorzy projektu podkreslaja, ze

Srodowiskiem najbardziej zaangazowanym w promocje ,edukacji” seksualnej w naszym
kraju jest lobby LGBT (lesbijek, gejow, biseksualistow i transseksualistow). (...) ,Edu-
kacja” seksualna, w trakcie ktdrej rozbudza sie dzieci seksualnie i oswaja z homoseksu-
alizmem, jest wykorzystywana jako narzedzie przez lobby LGBT do realizacji radykalnych
celéw politycznych, m.in. do legalizacji w Polsce adopcji dzieci przez homoseksualistow.
(...) »Edukacja” seksualna inspirowana Standardami Edukacji Seksualnej w Europie i for-
sowana przez lobby LGBT stanowi réwniez duze niebezpieczenstwo dla zdrowia dzieci
i mlodziezy w Polsce. (...) ,Rozbudzanie seksualne dzieci za pomocg ,,edukacji” seksualnej
oraz innych programoéw inspirowanych Standardami Edukacji Seksualnej w Europie bu-
dzi réwniez powazne obawy o wzrost uzaleznien od pornografii i zachowan seksualnych
w spoleczenstwie’”.

Nalezy zwroci¢ uwage, ze autorzy projektu zaréwno okreslajac cel wprowa-
dzenia zmiany, jak i w calym uzasadnieniu postuguja si¢ pojeciem ,edukacji’
seksualnej, chcac zwroci¢ uwage na wystepowanie zjawisk negatywnych, ktére ich
zdaniem powinny zosta¢ spenalizowane. Wyraz ,edukacja’ jest pisany ponadto
w cudzyslowie, co wskazuje na che¢ wyeliminowania przez autoréw patologii
dziejacej sie pod plaszczykiem edukacji.
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Nie sposob nie zauwazy¢, Ze w proponowanej tresci przepisu juz nie uzywa sie
wyrazu ,edukacja” w cudzystowie (jest to niemozliwe), a to powoduje, ze skut-
kami tego przepisu, oprocz oséb prowadzacych opisane w uzasadnieniu dziatania
»edukacyjne”, zostang objete rowniez osoby prowadzace dziatania edukacyjne (bez
cudzystowu), czyli nauczyciele, seksuolodzy, psycholodzy oraz medyczne (leka-
rze) upowszechniajace prawdziwg i wiarygodng informacj¢ na temat seksualnosci
czlowieka, zgodna z aktualng wiedzg medycznag, biologiczng czy psychologiczna.

Stad wlasnie wrziela si¢ wrzawa medialna wokol projektu Stop pedofilii.
Jednakze rézne zrédla, w rézny sposob przekazywaly informacje w tej sprawie,
w zaleznosci od pogladéw ich autoréw i odbiorcow ich tresci, w zaleznosci od
tego, czy autorzy tych publikacji sympatyzuja z autorami projektu i majg podobny
$wiatopoglad, czy tez ich poglady sa odmienne.

Analiza przyktadow

I. OKO.press: ,Wiezienie za edukacje seksualng i przepisanie antykoncepcji.
Projekt Stop pedofili w Sejmie” (zrédto internetowe 2)

Autorka artykulu dowodzi, ze projekt zmiany ustawy wymierzony jest w edukato-
réw seksualnych, ktérym za nauczanie o ludzkiej plciowosci i zyciu erotycznym
grozi¢ bedzie do trzech lat wigzienia, i nie ma nic wspolnego z przeciwdziataniem
»czynom pedofilnym’, co znajduje odzwierciedlenie w projekcie ustawy. Ponadto
zauwaza, ze zakres 0sob, ktore moga zosta¢ ukarane na mocy tego przepisu, rozsze-
rza si¢ rowniez na autoréw, wydawcow ksiazek, a takze magazynow dla nastolatkow
o tej tematyce. Na potwierdzenie przedstawia tres¢ projektu, zestawiajac obowiazu-
jace brzmienie przepisu z nowoprojektowanym oraz wyjasnia znaczenie ich obu.
Analizujac projekt, autorka zauwaza, ze oryginalny przepis odnosi si¢ wylacz-
nie do publicznego pochwalania przestepstwa, jakim sg ,,czyny pedofilne” wobec
0s6b ponizej 15. roku zycia, natomiast przepisy proponowane w nowych para-
grafach 2. i 4. postuguja si¢ pojeciem ,pochwalania podejmowania przez mato-
letniego obcowania plciowego lub innej czynnosci seksualnej’, ktoére nigdzie nie
zostalo zdefiniowane. Oznacza to, Ze w odniesieniu do podejmowania obcowa-
nia plciowego dotycza one kazdej osoby maloletniej, czyli osoby ponizej 18. roku
zycia, mimo Ze zgodnie z prawem wspdlzy¢ moga juz osoby powyzej 15. roku
zycia, rdwniez ze sobg nawzajem. Jako przyklad ,innej czynnosci seksualnej”
podejmowanej przez maloletnich autorka wskazuje masturbacje, co prowadzi ja
do wniosku, ze ,,karnie méglby odpowiadac (...) kazdy, kto w zwigzku z wykony-
wanym zawodem (...) powiedzialby, ze masturbowanie si¢ przez nastolatkow jest
ok”, co jest nieegzekwowalne, bowiem jej zdaniem nalezaloby najpierw zakazaé
masturbacji i podejmowania wspolzycia przez osoby az do 18. roku zycia.
Natomiast nowy paragraf 3 projektu przewiduje kare za ,,pochwalanie podej-
mowania obcowania plciowego przy pomocy srodkéw masowego przekazu’,
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co oznacza, zdaniem autorki, kary dla wydawcow i autoréw ksigzek, publikacji,
czasopism, stron internetowych dotyczacych seksu i piciowosci skierowanych do
miodych ludzi.

Artykul prezentuje rowniez fragmenty uzasadnienia projektu ustawy, z ktérych
jednoznacznie wynika, ze autorzy za cel obrali sobie przede wszystkim walke
z edukacja seksualng i edukatorami seksualnymi. Przykladowo autorka wska-
zuje, ze autorzy projektu zmian ostrzegaja, ze: ,Odpowiedzialne za »edukacje«
seksualng srodowiska wchodzg do kolejnych placéwek oswiatowych w Polsce,
rozbudzajac dzieci seksualnie oraz promujgc wsréd uczniéw homoseksualizm,
masturbacje i inne czynno$ci seksualne” oraz stwierdzaja, ze ,edukacja” seksualna
jest zrodtem uzaleznien od pornografii oraz zrodtem ,wzrostu zachowan seksu-
alnych’, przy czym ,,0 propagowanie zachowan pedofilskich’ autorzy projektu
ustawy podejrzewaja wprost zajecia edukacyjne dotyczace:

antykoncepcji; profilaktyki cigz wérdd nieletnich i choréb przenoszonych droga piciowa
(np. HIV i AIDS); dojrzewania i dorastania; dokument wymienia zwlaszcza takie proble-
my, jak: réwnos¢, tolerancja, réznorodnosé; przeciwdzialanie dyskryminacji i wyklucze-
niu; przeciwdzialanie przemocy; homofobia; tozsamo$¢ plciowa, gender.

Autorka podane w uzasadnieniu ustawy argumenty na temat szkodliwosci
edukacji seksualnej okresla jako ,,zbiér anegdot, niepopartych badaniami opinii
i kuriozalnych sformutowan’, a jako przyklad wskazuje stwierdzenie, Ze jest ona
»Zzrédlem uzaleznien od pornografii oraz zrédlem »wzrostu zachowan seksual-
nych« (cokolwiek by to mialo znaczy¢)”

W artykule podkreslono, ze karani mogliby by¢ nie tylko edukatorzy seksu-
alni, ale takze nauczyciele, lekarze, lekarze ginekolodzy czy wydawcy, dziennika-
rze lub aktywisci ,,propagujacy” lub ,,pochwalajacy” zachowania seksualne wsréd
maloletnich ,w zwigzku z wykonywaniem zawodu” oraz ,,srodki masowego prze-
kazu”. Za przyklad autorka podata nauczycielke biologii wyjasniajaca uczniom, na
czym polega rozmnazanie plciowe i jak si¢ zabezpieczy¢ przed niechciang ciaza,
ginekologa przepisujacemu siedemnastolatce srodki antykoncepcyjne, psycho-
loga méwigcego nastolatkowi, Ze nie ma nic zlego w masturbowaniu sie, a takze
autorzy, nadawcy programoéw i wydawnictwa wszystkich publikacji skierowanych
do mlodych ludzi dotyczacych seksu i ptciowosci.

Autorka artykulu podkresla rowniez, Ze zdaniem autoréw projektu Stop pedo-
filii to edukacja seksualna jest Zrodtem deprawacji dzieci i bronig pedofilow,
poniewaz odbywa sie na podstawie Standardéw wychowania seksualnego WHO,
co $wiadczy o niezrozumieniu specyfiki podrecznika WHO, ktéra OKO.press
wielokrotnie wyjasniato.

Dalej autorka odnosi sie do zawartej w uzasadnieniu projektu ustawy krytyki
broszury wydawanej i kolportowanej w placoéwkach edukacyjnych w Niemczech,
w polowie lat dwutysigcznych pt. Ciato, mitos¢, zabawa w doktora (Korper, Liebe,
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Doktorspiele), autorstwa Iny-Marii Philips, psycholozki z Instytutu Pedago-
giki seksualnej w Dortmundzie, uzytej przez autoréw projektu jako koronnego
argumentu przeciw edukacji seksualnej. Zdaniem autorki obszerne cytaty z tej
publikacji, jakie zamieszczono w tekécie Stop pedofilii, skupiaja si¢ na tym, by nie
zakazywac dzieciom masturbacji, tylko instruowac je, by nie uprawiaty jej w miej-
scach publicznych. Autorka cytuje réwniez inne fragmenty uzasadnienia, w szcze-
golnosci taki, ktéry od dekady krazy w polskim Internecie, lecz nie wiadomo,
kto jest autorem tlumaczenia, i w ktérym zdrtliche Beriihrung, przettumaczono
jako ,czule dotykanie”, a co mozna raczej przettumaczy¢ jako ,delikatny dotyk”
i odnosi si¢ do takich sytuacji, jak na przyklad mycie dziecka, bowiem w dalszej
czesci tekstu wyraznie zaznaczono, ze dotyk nie moze mie¢ charakteru erotycz-
nego. W Niemczech ten fragment réwniez wzbudzal duze kontrowersje.

Autorka artykulu zauwaza réwniez, ze uzasadnienie projektu ,usilnie skleja
pedofilie z ruchem LGBT+, wyszukujac pojedyncze przyklady z calego $wiata,
w ktorych osoby homoseksualne skrzywdzily jakies dziecko”

Nalezy stwierdzi¢, ze autorka w tekscie odniosta si¢ do samego projektu
ustawy oraz do jego uzasadnienia, zestawiajac aktualng tre$¢ art. 200b kk
z tekstem projektowanym, tak aby czytelnik mial szans¢ samodzielnie prze-
analizowa¢ proponowane zmiany. Autorka wskazala na brak definicji uzytych
poje¢ oraz niezgodnos$¢ projektu z innymi obowigzujacymi przepisami prawa,
w szczegdlnosci na niespojnos¢ przepiséw kk odnoszacych si¢ do karania za
pedofili¢ oraz przepiséw nowoprojektowanych i ich niejednoznacznos¢. Nastep-
nie przedstawila omodwienie obszernych fragmentéw uzasadnienia projektu
ustawy, obrazujace poglady autoréw i sposob ich rozumowania, wskazujac na
absurdalno$¢ argumentéw oraz ich tendencyjny dobér. Artykul ma nie tylko
charakter prezentacji stanowiska autora w sprawie projektu nowelizacji, lecz
réwniez przedstawia opisywany problem, uwzgledniajac tres¢ samej ustawy
oraz uzasadnienie do niej.

Il. Gazeta Prawna: ,Stop pedofilii, czyli obywatelski projekt nowelizacji
Kodeksu karnego” (zrédto internetowe 3).

Autor rozpoczat od krotkiej informacji, ze projekt przygotowatla inicjatywa Stop
pedofilii, jego celem ma by¢ ,,zapewnienie prawnej ochrony dzieci i mlodziezy
przed deprawacja seksualng i demoralizacjg’, a nastgpnie przedstawil krétka in-
formacje¢ na temat proponowanej nowelizacji Kodeksu karnego, wedlug ktorej
karze grzywny, ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat dwéch
bedzie podlegal ten, kto publicznie propaguje lub pochwala podejmowanie przez
dzieci obcowania plciowego. Jednoczesnie osoba, ktéra bedzie propagowac lub
pochwala¢ takie zachowania ,,za pomocg $rodkéw masowego komunikowania’,
ma podlega¢ karze ograniczenia wolnosci do lat trzech.
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W dalszej czesci artykutu autor przedstawit stanowiska w omawianej sprawie
0sob reprezentujacych rézne gremia i partie polityczne, przedstawiane podczas
pierwszego czytania projektu w Sejmie.

Na poczatku zacytowal stanowisko przedstawiciela wnioskodawcow Olgierda
Pankiewicza, ktéry przekonywal, ze proponowana nowelizacja polega na ,,zakazie
publicznego pochwalania i propagowania seksualnej aktywnosci os6b malolet-
nich” i ktory stwierdzit, ze: ,Ten sam schemat dzialania, ktéry stuzy do przela-
mywania barier w odniesieniu do ofiary, jest wykorzystywany do ideologicznego
oddzialywania na spoleczenstwa poprzez gloszenie pochwal i usprawiedliwienia
dla zachowan o charakterze pedofilskim. Z drugiej strony pochwala sie zacho-
wania seksualne dzieci i mlodziezy, uczy si¢ ich rozmawiania o seksie, wyrazania
zgody, negocjowania kontaktow seksualnych” oraz, ze ,,pedofilska ideologia zmie-
rza rowniez do zmiany norm zachowan wsrod dzieci i do zmiany spotecznego
postrzegania dziecka”.

Nastepnie autor artykulu przedstawil stanowisko Andrzeja Matusiewicza
(PiS), ktéry jego zdaniem w debacie ocenil, Ze projekt realizuje jedna z naczel-
nych zasad polskiego porzadku prawnego — zasad¢ o ochronie dobra dziecka
i stwierdzil, ze w projekcie chodzi o ochrone dzieci przed tresciami o charak-
terze demoralizujagcym i negatywnie wplywajacym na ich rozwdj psychiczny
i spofeczny, a takze popierajac projekt, stwierdzil, ze ,obecna ochrona jest
niepelna i niewystarczajaca”.

Odnoszac sie do proponowanych rozwigzan prawnych Arkadiusz Myrcha
(PO-KO), jak stwierdzit autor tekstu, krytycznie je ocenit i nie podzielit argu-
mentacji przedstawionej przez wnioskodawcow, bowiem jego zdaniem ,,praw-
dziwg intencja projektodawcow jest zakazanie prowadzenia edukacji seksualnej
w Polsce”, a zatem ,,wprowadzenie proponowanych przepiséw w zycie oznaczaloby
zakaz jakichkolwiek zaje¢ informacyjnych i wychowawczych dotyczacych eduka-
cji seksualnej czy wychowania w rodzinie’, a przeciez ,,polska mlodziez ma pelne
prawo do edukacji seksualnej”, ktora powinna by¢ dostosowana do jej wieku.

Kolejng osoba, ktdrej stanowisko na temat przedmiotowej nowelizacji przed-
stawil autor artykulu, byl Krzysztof Paszyk (PSL-KP), ktéry stwierdzit, ze jego
klub spoglada na proponowany projekt sceptycznie, poniewaz inicjatorzy projektu
widza zagrozenie dla polskich dzieci i mlodziezy ,,nie w tym miejscu, gdzie ono
w najwiekszym nasileniu wystepuje’, czyli w Internecie, poniewaz jego zdaniem
~wbrew intencji rodzicéw, dzieci w szkole podstawowej w swoich smartfonach
majg pornografi¢ w najohydniejszym wydaniu”. Dalej dodal, ze nalezy skupi¢ si¢
na edukacji mlodziezy m.in. na temat tego, ,jak powinny wyglada¢ prawidlowe
relacje miedzy kobieta i mezczyzng’, i zauwazyl, ze dyskusja na ten temat, po
wejsciu w zycie omawianych przepiséw, bytaby niemozliwa, poniewaz ,ta eduka-
cja jest wprost w projekcie nazwana jako co$ ztego, co powinno by¢ karane”.
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Autor artykutu przedstawil nastepnie stanowisko Jacka Wilka (Konfederacja)
popierajace projekt nowelizacji, ktory twierdzit, ze o edukacji dziecka powinni
decydowac rodzice i niedopuszczalne jest odgorne narzucanie jednego programu
nauczania, tym bardziej, ze Konfederacja jest przeciwna edukacji seksualnej
w szkotach, poniewaz ,tak delikatne tresci nie powinny by¢ przedmiotem roztrza-
sania w szkofach”

Nastepnie przedstawiono zdanie postanki Joanny Scheuring-Wielgus, ktdra
okreslita projekt jako ,,bubel legislacyjny” i zaapelowata o odrzucenie tego projektu
w pierwszym czytaniu. Postanka przypomniala, ze cztowiek jest istotg seksualng od
urodzenia i to jest cze$¢ naszej natury, i byta nig juz ,,zanim powstat Kosciét i Ordo
Turis” Stwierdzita réwniez, ze jest fanka bardzo dobrze stanowionego prawa: ,,Prawa,
ktore rozwigzuje problemy, a nie je tworzy, prawa, ktére jest osadzone w rzeczywi-
stosci, a nie jest wytworem chorej wyobrazni”. Postanka podkreslita rowniez, ze ,ta
ustawa jest mlotem, ktéry ma zniszczy¢ jakakolwiek edukacje seksualng i jest stra-
szakiem dla wszystkich edukatoréw, ktorzy robig swietng robote. Nie dos¢, ze sam
pomysl jest chory, to jeszcze implementacja tego pomystu jest niebezpieczna i szko-
dliwa dla wszystkich, szczegélnie dla dzieci” Dodata réwniez, ze ,kara wiezienia za
edukacje seksualng to standardy rodem z systemu totalitarnego”

Autor artykulu przedstawil réwniez stanowisko wiceminister sprawiedliwosci
Anny Dalkowskiej, ktéra wyrazita nadziej¢, ze projekt bedzie dalej procedowany
oraz aprobate co do kierunku zawartego w nowelizacji, wskazujac jednocze$nie,
ze wymaga ona szczeg6lowej i gruntownej analizy z punktu widzenia zgodnosci
z obecnie obowigzujaca regulacja prawna.

Autor artykulu nie wyrazil swojego stanowiska w opisywanej sprawie, jedy-
nie krdtko odniost si¢ do projektu ustawy, nie analizujac w ogoéle jego uzasadnie-
nia. Przedstawil jedynie stanowiska kilku osob reprezentujacych wnioskodawce,
przedstawicieli réznych partii politycznych oraz ministra sprawiedliwosci. Czytel-
nik nie jest w stanie na podstawie tych informacji wyrobi¢ sobie wlasnego zadnia
o projekcie. Poza informacja, ktdére opcje polityczne popieraja projekt, a ktére s
przeciw projektowi, wie tylko, ze spdr dotyczy edukacji seksualne;.

Il. ,Rzeczpospolita”: ,Czarne parasolki wychodzg na ulice” (zrédto inter-
netowe 4)

Autorka artykulu rozpoczela od stwierdzenia, ze ,kobiety wystepuja przeciwko
projektowi nowelizacji Kodeksu karnego, ktory zaktada kary za rozmowy o seksie
w szkole”. W dalszej czesci autorka przypomniala, Ze zgodnie z trescig projektu
przewidziano kare trzech lat wiezienia, cho¢ PiS chce podwyzszenia tej kary do
lat pigciu, dla kazdego,

kto propaguje lub pochwala podejmowanie przez maloletniego obcowania plciowe-
go lub innej czynnosci seksualnej, dzialajac w zwigzku z zajmowanym stanowiskiem,
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wykonywaniem zawodu lub dziatalnosci zwigzanych z wychowaniem, edukacja, leczeniem
matoletnich lub opieka nad nimi.

Kara zostala przewidziana takze za prowadzenie takich dziatan ,na tere-
nie szkoty lub innego zaktadu, lub placowki oswiatowo-wychowawczej lub
opiekunczej”.

Odniosta si¢ réwniez do uzasadnienia projektu, w ktérym wskazano jako cel
projektu nie tylko walke z pedofilig, ale takze zbyt wczesng inicjacje seksualng, do
ktdrej przyczynia si¢ rozbudzanie seksualne podczas zaje¢ z edukacji seksualnej,
a takze w ktérym podkreslono, ze edukatorzy seksualni wchodzg do szkot i bez
wiedzy oraz zgody rodzicow rozmawiaja z dzie¢mi o seksie, w tym o antykon-
cepcji, profilaktyce cigz wérdd nieletnich i choréb przenoszonych droga piciows,
przeciwdziataniu dyskryminacji i wykluczeniu.

Autorka zacytowala podane przez czlonkinie OSK uzasadnienie powodu
zwolania demonstracji, w ktéorym napisano:

Jako polskie obywatelki i kobiety mieszkajace w Polsce, ktérych dzieci cierpia z rak pedo-
filow, takze tych w sutannach — wciaz bezkarnych — zagdamy wyrzucenia tej ustawy do
kosza i rzetelnej pracy nad prawem, ktére bedzie chroni¢ niepetnoletnich, zamiast pozwa-
la¢ panistwu na karanie syna/corki za uprawianie seksu ze swojg dziewczyna/chlopakiem.

Autorka cytuje réowniez Mariusza Dzierzawskiego reprezentujacego Komi-
tet Inicjatywy Ustawodawczej Stop pedofilii, ktory twierdzi, ze przekazywaniem
wiedzy dotyczacej spraw intymnych powinni zajmowac si¢ rodzice i, ze w projek-
cie chodzi przede wszystkim o dzialania podejmowane przez cztonkéw réznych
organizacji, ktérzy organizuja dodatkowe zajecia w szkotach, a nie o nauczycieli,
i mowi, ze

Histeria, ktéra wytworzyla si¢ wokdt tego projektu, jest nieuzasadniona. Nie méwimy o ka-

rach za ,edukacje seksualng’, ale o dzialaniach pochwalajgcych, propagujacych i zache-

cajacych maloletnich do wspdtzycia seksualnego. (...) Nikt nie bedzie karal nauczyciela

biologii za to, ze informuje o rozmnazaniu cztowieka. Cho¢ oczywiscie t¢ wiedze nalezy
przekazywac z pewnym wyczuciem

oraz dodaje, ze przekazywaniem wiedzy dotyczacej spraw intymnych powinni
zajmowac si¢ rodzice.

Autorka przytacza roéwniez stowa prof. Teresy Gardockiej, karnistki z Uniwer-
sytetu SWPS, ktora twierdzi,

ze przepisy tej nowelizacji sg nieprecyzyjne. Przy ztej woli moga by¢ wykorzystywane tak, ze
naprawde bedzie si¢ czego ba¢ i dodaje, ze obecne przepisy o karaniu pedofilii s3 wystarcza-
jace i nie ma potrzeby zaostrzania prawa. Najwazniejsze, by pedofile mieli $wiadomo$¢, ze
kara ich nie ominie.

Autorka artykutu nie wyrazila swojego stanowiska w opisywanej sprawie, jedy-
nie krétko odniosta si¢ do projektu ustawy i do jego uzasadnienia. Przedstawila
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jedynie dwa odmienne stanowiska osdb reprezentujacych organizatora demon-
stracji, wnioskodawcy oraz karnistki z SWPS. Czytelnik nie jest w stanie na
podstawie tych informacji wyrobi¢ sobie wlasnego zadnia o projekcie. Poza infor-
macja, z ktérej wynika, ktore ze wskazanych osob popieraja projekt, a ktore sa
przeciwko niemu, wie jedynie, Ze spor dotyczy edukacji seksualne;.

IV. Polsat News: ,Projekt ustawy Stop pedofilii w Sejmie. Deprawacja dotyka
za posrednictwem edukacji seksualnej” (zrodto internetowe 5)

Autor informacji rozpoczal od stwierdzenia, ze do Sejmu wplynal projekt usta-
wy, ktéry ,wprowadza kary za pochwalanie obcowania plciowego przez dzieci’
i ktorej celem ma by¢ ,,zapewnienie prawnej ochrony dzieci i mlodziezy przed
deprawacja seksualng i demoralizacjg”

Nastepnie przedstawil zakres proponowanych zmian, wedtug ktérych karze
grzywny, ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat dwdch bedzie
podlegal ten, kto publicznie propaguje lub pochwala podejmowanie przez
dzieci obcowania plciowego. Jednoczesnie osoba, ktéra bedzie propagowaé lub
pochwala¢ takie zachowania, ,za pomoca srodkéw masowego komunikowa-
nia’, oraz osoba, ktdra ,propaguje lub pochwala podejmowanie przez malolet-
niego obcowania plciowego lub innej czynnosci seksualnej, dzialajac w zwiazku
z zajmowaniem stanowiska, wykonywaniem zawodu lub dziatalnosci zwigzanych
z wychowaniem, edukacja, leczeniem matoletnich lub opieka nad nimi, albo dzia-
tajac na terenie szkoty lub innego zaktadu lub placowki oswiatowo-wychowawczej,
lub opiekunczej” bedzie podlegac karze ograniczenia wolnosci do lat trzech.

Autor odnidst si¢ tez do uzasadnienia projektu, w ktérym napisano, ze ,,propo-
nowana zmiana zapewni prawng ochrone dzieci i mlodziezy przed deprawacja
seksualng i demoralizacjg, ktdra rozwija si¢ w niebezpiecznym tempie i dotyka
tysiecy najmlodszych Polakéw za posrednictwem »edukacji« seksualnej”. Podkre-
$lit tez, ze zdaniem projektodawcéw ,,odpowiedzialne za »edukacje« seksualng
srodowiska wchodza do kolejnych placéwek oswiatowych w Polsce, rozbudzajac
dzieci seksualnie oraz promujac wsréd uczniow homoseksualizm, masturbacje
i inne czynnodci seksualne”

Autor zwrdcil réwniez uwage na bardzo kontrowersyjny fragment uzasad-
nienia, w ktérym napisano, ze ,Srodowiskiem najbardziej zaangazowanym
w promocje »edukacji« seksualnej w naszym kraju jest lobby LGBT (lesbijek,
gejow, biseksualistow i transseksualistow). Na zachodzie Europy cztonkowie tych
srodowisk, zaangazowani we wdrazanie »edukacji« seksualnej w szkolach, byli
skazywani za pedofili¢”

Nalezy stwierdzi¢, ze autor nie wyrazil swojego stanowiska w sprawie projek-
towanych zmian, nie przedstawil tez stanowisk innych osoéb, lecz jedynie krétko
odniost si¢ do projektu ustawy oraz do jego uzasadnienia, wskazujac na jego
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zdaniem istotne fragmenty. Dobdr uzytych w artykule fragmentéw uzasadnie-
nia, bez stowa komentarza, wywoluje wrazenie, ze autor wigze problem pedo-
filii jedynie ze $rodowiskiem LGBT, co jest informacja zabarwiong negatywnie
i w dodatku nieprawdziwg. Czytelnik nie jest w stanie na podstawie tych informa-
cji wyrobi¢ sobie wlasnego zadnia o projekcie. Nie wie nawet, ze wokdt projektu
toczy sig¢ jakis spor.

V. .Do Rzeczy": ,Co z projektem ustawy Stop pedofilii? Postowie zdecydowali”
(zrédto internetowe 6)

Autor tego artykulu na poczatku podal informacj¢ o tym, ze postowie zajeli
sie nowelizacja Kodeksu karnego, ktéra przewiduje miedzy innymi kare wie-
zienia za ,propagowanie lub pochwalanie podejmowania przez maloletniego
obcowania plciowego lub innej czynnosci seksualnej”. Postowie debatowali nad
projektem i gtosowali nad odrzuceniem propozycji wprowadzenia do Kodek-
su karnego kary za ,,promowanie seksualizacji maloletnich” Projekt nie zostal
jednak odrzucony i decyzjg wigkszosci postow trafi¢ mial pod obrady Komisji
ds. Nadzwyczajnych.

Analizujac przepisy projektu nowelizacji, autor artykulu wskazal, ze publiczne
»propagowanie” i ,pochwalanie” podejmowania przez matoletniego obcowania
plciowego ma by¢ zagrozone karg do 2 lat wiezienia, a jezeli odbywatoby si¢ to ,,za
pomoca srodkéw masowego komunikowania’, to mialoby to spotkac si¢ z karg do
3 lat wiezienia.

Dalej autor podkredlil, ze z uzasadnienia wynika, ze celem proponowanych
zmian ,,jest ochrona dzieci przed przemoca seksualng ze strony aktywistow LGBT
oraz uniemozliwienie naklaniania dzieci i mlodziezy do rozwigzlosci piciowe;j”

Wedtug proponowanych zmian, karze grzywny, ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnosci do lat 2 bedzie podlegat ten, kto publicznie propaguje lub
pochwala podejmowanie przez dzieci obcowania plciowego. Jednoczesnie ten,
kto bedzie propagowal lub pochwalal podejmowanie przez dzieci obcowania
plciowego lub innej czynnosci seksualnej, dziatajac na terenie szkoty lub placowki
o$wiatowej, bedzie podlegal karze pozbawienia wolnosci do lat 3.

Autor tej krotkiej informacji, przedstawiajacej przewidywane kary za opisane
w ustawie czynnosci, powigzal problem pedofilii ze srodowiskiem LGBT, sugeru-
jac, jakoby sprawcami tych przestepstw byly jedynie osoby wywodzace si¢ z tego
srodowiska, co jest informacjg niezgodng z prawda i sugerujaca, ze to aktywisci
LGBT s przed wszystkim sprawcami przemocy seksualnej w stosunku do dzieci.
Czytelnik moze zorientowac sig, jakie zmiany w prawie s3 planowane, jednak nie
wie, ze wokdt projektu toczy sie jakis spor.
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VI. TVP Info: ,Opozycja bije na alarm ws. projektu Stop pedofilii i rozsiewa
fake newsy" (zrédto internetowe 7)

Autor tekstu twierdzi, ze opozycja sprzeciwia si¢ obywatelskiemu projektowi Stop
pedofilii i podnosi alarm, ze ,,PiS chce zakaza¢ seksedukacji” sugerujac, ze nie ma
powodow do takiego zachowania, bowiem mimo ze w projekcie przewidziano za-
ostrzenie kar wzgledem os6b propagujacych lub pochwalajacych podejmowanie
przez dzieci obcowania piciowego, ,,nie ma w nim mowy o karach wigzienia za
edukacje seksualng”.

Dalej autor wskazuje, ze celem projektu ma by¢ ,,zapewnienie prawnej ochrony
dzieci i mlodziezy przed deprawacja seksualng i demoralizacjg”

W dalszej czgsci artykulu autor powoluje zdanie przedstawiciela wnioskodaw-
cow Olgierda Pankiewicza, ktory stwierdzit, ze proponowana nowelizacja polega
na ,zakazie publicznego pochwalania i propagowania seksualnej aktywnosci
0sob maloletnich” oraz Andrzeja Matusiewicza (PiS), zdaniem ktérego ,,obecna
ochrona jest niepelna i niewystarczajaca’, a ,w projekcie chodzi o ochrong dzieci
przed treciami o charakterze demoralizujacym i negatywnie wplywajacym na ich
rozwdj psychiczny i spoteczny”

Po tym, jako przeciwnika projektu autor artykulu wskazuje opozycje, ktéra
alarmuje, ze ,,PiS chce zakaza¢ seksedukacji’, jednoczesnie jako gtéwne wino-
wajczynie takiego stanu rzeczy wymienia postanke Barbare Nowacka i postanke
Joanne Scheuring-Wielgus, ktdra zlozyla w sejmie wniosek o odrzucenie projektu
w catosci.

Dalej autor przedstawia tezy pochodzace z mediéw przychylnych opozy-
cji, ktore majg $wiadczy¢ o nieuzasadnionych atakach na obywatelski projekt
zmian Kodeksu karnego, takie jak: ,,zréwnuje on [projekt] nauczanie seksualne
z pochwalaniem pedofilii, co jest §cigane przez Kodeks karny, i proponuje rozsze-
rzenie zapisow kk wlasnie o $ciganie edukacji seksualnej dzieci i mlodziezy”
[wyborcza.pl] czy ,,nawet 5 lat pozbawienia wolnosci domaga si¢ PiS za eduko-
wanie mlodziezy na temat seksualnosci i antykoncepcji” [wiadomo$ci.gazeta.
pl]. Cytuje réwniez Anje Rubik — modelke zaangazowana w promocj¢ wiedzy
na temat seksualnosci i edukacji seksualnej — ktora pisala, ze ,wedlug obywatel-
skiego projektu zmian w Kodeksie karnym, za edukacje seksualng nalezy karac¢
wiezieniem’, co autor nazwal ,,podnoszeniem larum”.

Nastepnie autor tekstu zadaje pytanie: co w rzeczywistosci zawiera projekt?,
na ktdre sobie odpowiada w nastepujacy sposob: ,,Projekt zaktada zaostrzenie kar
dla os6b pochwalajacych pedofilie. Nie ma w nim mowy o karach wigzienia za
edukacje seksualng’, po czym cytuje projekt zmiany, w tym rowniez paragraf 4,
w ktérym napisano, ze ,,kto propaguje lub pochwala podejmowanie przez malo-
letniego obcowania plciowego lub innej czynnosci seksualnej, dziatajac w zwiagzku
z zajmowaniem stanowiska, wykonywaniem zawodu lub dziatalnosci zwigzanych
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z wychowywaniem, edukacja, leczeniem maloletnich lub opieka nad nimi, albo
dzialajac na terenie szkoly lub innego zakfadu, lub placéwki o$wiatowo-wycho-
wawczej lub opiekunczej, podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 3”.

Zdaniem autora proponowane przepisy jednoznacznie wskazuja, ze ,karze
podlega¢ miatyby osoby, ktére dopuscily sie propagowania lub pochwalania
zachowan o charakterze pedofilskim”

Autor krotko odniost si¢ do tresci projektu ustawy i do jego uzasadnienia
oraz przedstawit stanowiska wnioskodawcy oraz przedstawiciela partii rzadzacej,
a takze os6b z partii opozycyjnych oraz kojarzonych z opozycja, uzupetniajac je
tezami przedstawianymi przez media powiazane z opozycja. Prébuje przekonac
czytelnika, wbrew twierdzeniom opozycji i zacytowanej przez samego autora tresci
nowelizacji, ze w projekcie w ogéle nie ma mowy o karach wiezienia za edukacje
seksualng. Z tego wlasnie powodu artykul ma charakter opinii autora w sprawie
projektu nowelizacji, a dodatkowo stanowi przyktad kfamliwej informacji.

Kazde ze Zrédetl przedstawia informacje w inny sposéb i w innym stopniu szcze-
goétowosci, a takze zwraca uwage na inne elementy uzasadnienia projektu ustawy
(o ile w ogdle je uwzglednia). Najbardziej kompletny przekaz na temat tresci usta-
wy oraz jej uzasadnienia przedstawia artykul OKO.press. Autor tekstu z ,Gazety
Prawnej” opisuje natomiast odmienne stanowiska osob reprezentujacych rézne
srodowiska polityczne. Oba teksty charakteryzuja si¢ obiektywizmem i neutral-
noscig przekazu, jednakze artykul z ,Gazety Prawnej” nie pozwala na wypraco-
wanie sobie wlasnego stanowiska na temat nowelizacji. ,Rzeczpospolita” podaje
krotka informacje o projektowanych zmianach oraz pokazuje dwa skrajne po-
glady — zwolennikéw i przeciwnikéw ustawy, co w przeciwienstwie do pierw-
szego artykulu ponownie nie pozwala czytelnikowi na uksztaltowanie wilasnej
opinii. Opracowanie Polsat News zawiera przedstawienie tresci ustawy, jednak
nie uwzglednia pogladéw roznych srodowisk, a fragmenty uzasadnienia dobrane
sg tendencyjnie i w taki sposob, ze problem pedofilii zdaje si¢ mie¢ powigzanie
jedynie ze sSrodowiskiem LGBT. To wiasnie to, co w tym artykule jest jedynie suge-
stig, w tek$cie ,,Do Rzeczy” jest podane wprost i jednoznacznie. Przekaz TVP Info
natomiast neguje powigzanie kar przewidzianych w ustawie z edukacja seksualna,
a wiec odrzuca fakty.
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PROPAGANDA | MANIPULACJA:
KOMENTARZ RETORYCZNY ORAZ PROBA SPOJRZENIA
SYNTETYZUJACEGO — EDWARD BERNAYS
PROPAGANDA, NEW YORK 1928 — OMOWIENIE WRAZ
Z KOMENTARZEM

Streszczenie: Tekst Bernaysa, a raczej jego dorobek, doczekat si¢ wreszcie, po bez mata dziewigc-
dziesieciu latach opracowania w jezyku polskim [Lakomy 201]. Jednak lektura tego studium po-
zostawia czytelnika z pewnym niedosytem. Autor $wietnie pokazuje tlo, a raczej czes¢ tegoz tla,
na ktérym pojawila sie posta¢ naszego bohatera. Jednak w studium Lakomego, a tez i w pracach
amerykanskich' brakuje szerszego ujecia problemoéw, ktorym po$wiecona jest Propaganda.

Konieczna jest jednak krotka uwaga dotyczaca dwoch pytan: czy sa zwiazki pomiedzy propa-
ganda, public relations oraz manipulacja, a takze, czy propaganda i public relations sa nieuchronnie
zwigzane z manipulacja?

Studium Berneysa, ktore dalej omawiam, powyzsze kwestie stara sie opisac, ale jako neutralne.
Autor chyba jednak nie w pelni zdal sobie sprawe z faktu, iz narzedzie, ktére opisuje i analizuje moze
by¢ wykorzystane na rézne sposoby. Dzi§ — najczeéciej negatywnie, ale jest to zalezne od intencji
i moralnosci osoby wykorzystujacej to narzedzie.

Stowa kluczowe: Edward Bernays, propaganda, manipulacja, public relations, moralno$¢, intencja

Propaganda and manipulation: rhetorical commentary and an attempt
at a synthesizing look — Edward Bernays Propaganda, New York 1928 —
discussion with commentary

Summary: Bernays’ text, or rather his oeuvre, finally got to work after almost ninety years of editing
in Polish (Lakomy 2019). However, reading this study leaves the reader unsatisfied; the author
perfectly shows the background, or rather part of the same background on which the character
of our hero appeared. However, in Lakomy’s study and also in American works there is no broader
approach to the problems to which Propaganda is devoted.

However, in conclusion — a brief remark is needed regarding two questions: are there links
between propaganda, public relations and manipulation, and are propaganda and public relations
inevitably associated with manipulation?

! Ich przeglad mozna znalez¢ m.in. na stronie, https://en.wikipedia.org/wiki/Edward_Bernays#References,

[dostep: 30.04.2020].
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Berneys study, which I discuss further, tries to describe the above issues, but as neutral. However,
the author probably did not fully realize the fact that the tool he describes and analyzes can be used
in various ways. Today — most often negatively, but it depends, once again, on the intentions
and morality of the person using this tool.

Keywords: Edward Bernays, propaganda, manipulation, public relations, morality, intention
* % *

Tekst Bernaysa poswiecony propagandzie, a raczej jego caty dorobek doczekat sig
wreszcie, po bez mata dziewigédziesieciu latach, opracowania w jezyku polskim
[Lakomy 2019]. Jednak lektura tego studium pozostawia czytelnika z pewnym
niedosytem; autor $wietnie pokazuje tlo, a raczej cz¢s¢ tegoz tla, na ktérym poja-
wila si¢ postac naszego bohatera. Jednak w studium Lakomego, a tez i w pracach
amerykanskich? brakuje szerszego ujecia problemdw, ktérym poswigcona jest
Propaganda.

W niniejszym omowieniu ksigzki Bernaysa pragne przedstawi¢ w sposdéb
w miare wyczerpujacy zagadnienia, jakie porusza amerykanski badacz; co
wigcej — wskaze na pewne elementy zwigzane z wykorzystaniem przez niego
(w sposob nieswiadomy, bowiem brakuje §ladow lektur retorycznych) wilasnie
wskazan téchne rhetoriké.

Zaczng jednak od innych kwestii, a mianowicie od przypomnienia zakresu
znaczeniowego terminu ,,manipulacja’, ale w perspektywie retoryczne;j.

Jak przedstawit autor w studium zamieszczonym w Historisches Worterbuch
der Rhetorik, manipulacja ma dwa znaczenia: ,,neutralne” oraz ,pejoratywne”
[Wirkus 200, V. 930-945]. Jest to wazkie spostrzezenie, bowiem istotnym aspek-
tem tej czynnosci jest ,intencja autorska” Kwestie te wstepnie opisal Harry
G. Frankfurt w znanym studium On Bullshit (O wciskaniu kitu) i zainteresowa-
nych do niego odsylam [Frankfurt 2006].

Zagadnienie mozna sprowadzi¢ do nastepujacego zabiegu: na konkretne
pytanie dotyczace zastug jakiego$ czlowieka, po prostu je przedstawiam (jest to
neutralna manipulacja); moge jednak ,0zdobi¢” taka informacje przymiotni-
kami, ktore np. podaja w watpliwos¢ uczciwos¢ tegoz czlowieka (jest to zatem
manipulacja w ujeciu pejoratywnym)’. W tym drugim wypadku czesto mamy do
czynienia z zabiegiem ,wciskania kitu”, czyli podawania takich informacji, ktére
nijak majg si¢ do rzeczywistosci®.

2 Ich przeglad mozna znalez¢ m.in. na stronie, https://en.wikipedia.org/wiki/Edward_Bernays#References,

[dostep: 30.04.2020].

* Takim zabiegiem jest stynna mowa Antoniusza nad zwlokami Cezara w Juliuszu Cezarze Williama Shake-
speare’a; inng, blizszg prawdzie wersje tej mowy, ale odwotujacg si¢ do Zrédet historycznych, przedstawil Steven
Saylor w Tronie Cezara (2019).

* O ile Saylor stara si¢ unika¢ takiego zabiegu, o tyle Shakespeare $wiadomie go wykorzystuje, por. przyp.
poprzedni.
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Trzeba takze wskazaé, iz we wspomnianym Historisches Worterbuch der
Rhetorik pojawia si¢ hasto omawiajace pojecie propaganda [Doering-Manteuffel,
Kirchner 2005, VII. 266-290]°. Autorzy zwracajg uwage m.in. na kwestie zwigzane
z retorycznymi mechanizmami ksztaltowania przekazu propagandowego; mozna
je podzieli¢ na dwie grupy — pierwsza zwigzana z $rodkami argumentacji (tu
m.in. ,,gra strachem” i apel do emocji), druga — z uksztaltowaniem sfery elocutio
(tu m.in. umiejetne wykorzystanie topiki, gnomow, przystow, ale tez polaryzacja
stanowisk, wyrazny podzial audytorium) oraz actio (m.in. zastosowanie srodkow
wzmacniajacych poprzednio wskazane).

Kwestie te postaram si¢ poruszy¢ w komentarzach do studium Bernaysa.

Lektura ksigzki Bernayse’a i zarazem opracowan jego dokonan [Tye 1998;
Lakomy 2019] stawia wazkie pytanie, czy pojecia: manipulacja, propaganda oraz
public relations® to de facto to samo? Jak sadz¢ w czasach, gdy powstawato opisy-
wane dalej studium, mozna zaryzykowac, ze pojecia te byly prawie synonimiczne;
dzis$ jednak powinni$my je do$¢ wyraznie rozdzielac.

Powinni$my takze wskaza¢, ze gdzie$ na poczatku lat 50. XX wieku pojawialo
sie nowe pojecie — ,,manipulacja psychologiczna” (jako swoiste poklosie najpierw
badan’, a nastepnie réznych eksperymentéw w tej dziedzinie, por. Witkowski
2006); nieuchronnie tez zaczeto mowi¢ o etyce manipulacji®. Badania te zwia-
zane s3 z rozwojem psychologii oraz psychoanalizy, a takze, co w kontekscie
pracy Bernaysa jest wazniejsze, badan nad psychologia tlumu oraz komunikacja
[Ginneken van 1992; Ginneken van 2017].

* % %

Poming nieuchronnie nasuwajace si¢ paralele historyczne i teoretyczne. Pierwsze
z nich odwotywa¢ si¢ moga do przyktadow zaczerpnietych m.in. z Thukididesa
[Lichanski 2007, II. 54-9], drugie — cho¢by z dzieta Kornificjusza [CORN., Rhet.
ad Her.]. Pomine takze problemy wigzace sie nie tyle z erystyka, co z trudnymi
do dowiedzenia (badZ obalenia) sagdami oraz takimi postaciami, jak m.in. Dio-
genes Laertios, Maksymos z Efezu czy wreszcie Arthur Schopenhauer [Lichanski
2017, 54-76]. Pomine tez, odsylajac do wazkiego studium Zbigniewa Lewickie-
go [Lewicki 2010-2012], problemy wiazace sie z historig Stanéw Zjednoczonych

> Warto podkreéli¢, iz autorzy hasta przypominaja, podobnie jak Bernays, role, jaka w ksztaltowaniu nowo-

zytnej propagandy odegralo powstanie Congregatio de Propaganda Fide (1622); przypominajg takze znaczenie
pewnych wydarzen z okresu tzw. wojny chlopskiej w latach 1524-1526 czy wreszcie — propagande w okresie
wojny 30-letniej (1618-1648).

¢ To pojecie, dos¢ niespodziewanie, wprowadza Bernays w toku swych wywodéw i postuguje sie nim wymien-
nie z pojeciem ,,propaganda’ (acz, moim zdaniem, i z pojeciem ,manipulacja” w obu ujeciach).

7 Problemy te, bardzo zwigzle, przedstawia w swej ksigzce Bernays, por. tenze, s. 47 i nn. (w niniejszym omo-
wieniu s. 51 inn.).

8 Por. R. Noggle, Ethics of Manipulation, w: Stanford Encyclopedia of Philosophy, https://plato.stanford.edu/
[dostep: 6.05.2020].
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Ameryki Polnocnej i cho¢ w studium Bernaysa jest wiele nawigzan do historii
USA, to kwestie te nie beda przedmiotem osobnego komentarza.

Na jedno zagadnienie wszakze trzeba zwréci¢ uwage: w toku lektury studium
Bernaysa odnosi si¢ wrazenie, iz autor zaklada, Ze opisywana przez niego sytuacja,
w tym ekonomiczna, nie ulegnie zmianie. Po roku 1929 — w pewnym sensie —
wigkszo$¢ tego, o czym pisal amerykanski badacz, stracito na znaczeniu, a kraj
musial sie przeksztalci¢. Znamienne jest, iz we wspominanym studium Zbigniew
Lewicki opis gospodarki w okresie miedzywojennym zaczyna od opisu krachu na
gieldzie oraz polityki Nowego Ladu [Lewicki 2012, 553-587]. Sytuacja z lat 1918-
1929 nie ulegta uniewaznieniu, ale trzeba bylo spojrze¢ na nig z innej perspek-
tywy; co oczywiste — dla Bernaysa bylo to niemozliwe. Dlatego tez, do pewnego
stopnia, jego studium jest tak interesujace!

* k%

Na zakonczenie konieczna jest krotka uwaga dotyczaca dwu pytan: czy sa zwiazki
pomiedzy propaganda, public relations a manipulacjg oraz czy propaganda i pu-
blic relations sa nieuchronnie zwigzane z manipulacja? Co do pierwszej kwestii, to
idac tropem wyznaczonym przez m.in. Bernaysa, odpowiedz musi by¢ pozytywna
z jednym zastrzezeniem — chodzi o komunikacje, a manipulacja jest rozumiana
neutralnie.

W drugim wypadku milczagcym zalozeniem jest intencja méwigcego — mani-
pulacja w sensie negatywnym wystepuje zawsze wtedy, gdy intencja mdowigcego
jest przemilczenie badz przekrecenie jakich$ faktéw (moze tez by¢ wynikiem
swiadomego ,wciskania kitu”). Studium Berneysa, ktére dalej omawiam, powyz-
sze kwestie stara si¢ opisa¢, ale jako neutralne. Autor chyba jednak nie w pelni
zdal sobie sprawe z faktu, iz narzedzie, ktore opisuje i analizuje, moze by¢ wyko-
rzystane na rézne sposoby. Dzi§ — najczesciej negatywnie, ale jest to zalezne, raz
jeszcze podkresle, od intencji osoby wykorzystujacej to narzedzie.

Uwaga redakcyjna

Ponizsze fragmenty pochodza ze znanego dzieta Edwarda Bernaysa Propaganda,
New York 1928. Uwagi te oparte sa na opisie doswiadczen amerykanskich; jednak
warto zwroci¢ uwage, ze Autor $wiadomie pokazuje, jak rozlegtym polem jest sys-
tem propagandy. Nalezy ja oczywiscie postrzega¢ daleko szerzej — jako forme ko-
munikowania si¢ ze spoleczenstwem. Bernays zwraca uwage, iz jest ona wynikiem
splotu okolicznosci, wérod ktorych trzeba wskazac i scholaryzacje spoteczenstwa,
i rozwoj spoleczenstwa masowego, wreszcie — rozwoj badan w zakresie psychologii
i psychoanalizy. Mimo ze pewne kwestie wygladaja na czysto historyczne, a zara-
zem zwigzane wylacznie ze specyfika rozwoju Stanéw Zjednoczonych Ameryki Pot-
nocnej, to jednak sadze, ze ogolne przestanie tekstu pozostaje dla nas nadal wazne.
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Uwaga konczaca rozwazania Bernaysa, iz:

W sensie etycznym propaganda ma taki sam stosunek do edukacji, jak do biznesu czy po-
lityki. Moze by¢ naduzywana; moze by¢ uzyta do poprawienia reputacji instytucji i stwo-
rzenia w umysle obywateli nowych wartoéci. Nie moze by¢ zadnej absolutnej gwarancji
przeciwko jej niewtasciwemu uzyciu

powinna by¢ dla nas i wskazowka i przestroga. Wskazowka, bowiem naduzycia
propagandy az za dobrze poznalismy w XX wieku i to musi by¢ dla nas przestro-
ga. Jednak zarazem zauwazmy, iz propaganda — rozumiana przez Bernaysa jako
pewien rodzaj komunikacji — moze tworzy¢ wartoéci, a zatem co$ pozytywnego.
Tylko od nas bedzie zalezalo, czy owe warto$ci na pewno beda pozytywne.
Przypisy i poprawki w tekscie pochodzg od Redaktora i sg zaznaczone.

Edward Bernays Propaganda (1928)°

Ksigzka Bernaysa jest podzielona na jedenascie rozdziatéw; sg to: I. Organizo-
wanie chaosu (32-39), II. Nowa propaganda (39-46), III. Nowi propagandzi-
$ci (46-52), IV. Psychologia public relations (52-54), V. Biznes i spoleczenstwo
(54-57), VI, Propaganda i przywodztwo polityczne (57-63), VII. Aktywnosci
i propaganda kobiet (64-66), VIII. Propaganda dla edukacji (66-71), IX. Propa-
ganda w stuzbie spotecznej (71-73), X. Sztuka i nauka (73-76), XI. Mechanika
propagandy (77-84). Juz sam spis tresci pokazuje kilka probleméw, na ktore
trzeba zwrdci¢ uwage. Oto trzy pierwsze rozdzialy poswiecone sg zagadnieniu
przemian, jakie nastepowaly niekoniecznie po I wojnie $wiatowej, ale mniej wie-
cej od potowy XIX wieku, nie tylko w spoleczenstwie amerykanskim, ale ogél-
niej na $wiecie (wskazana jest tu tylko de facto Europa, ale i inne kontynenty sa
akcydentalnie wymieniane). Jest to o tyle istotne, iZ pokrywa si¢ np. z badania-
mi Antoniny Ktoskowskiej, ktéra wskazywala na podobne procesy [Kloskowska
1980]. Okreslenie Bernaysa — organizowanie chaosu — ktore otwiera ksiazke,
wskazuje, iz dostrzegt on, Ze nadchodzace zmiany maja w sobie, niestety, co$
z chaosu, i ze 6w chaos musi zostac jako$ zorganizowany, aby spoleczenstwo
mogto nadal normalnie funkcjonowa¢. Stalo sie to szczegdlnie wazne po I woj-
nie $wiatowej.

Warto jednocze$nie zwrdci¢ uwage, ze w swym studium na temat Bernaysa Lakomy [2019,

204-217] zwraca uwagg, iz, jego zdaniem, amerykanski teoretyk nie akceptuje ,wyznawa-

nej we wspolczesnym $wiecie teorii i praktyki demokracji’, i przyjmujac teori¢ Le Bona na
temat psychologii spolecznej, jest hipokryta [ibidem, 205]%. Jak sadze tylko opinia, iz ko-

°  Autor zwraca uwage, iz cze$¢ zamieszczonych w ksigzce rozwazan zostala wezesniej opublikowana w czaso-

pismach, z ktérych warto wskaza¢ m.in. ,, Advertising and Selling’, ,,The Independent”, ,The American Journal
of Sociology”. Przy lekturze ksigzki warto o tym pamietac [dop. Red.].

1 To jest problem nieco bardziej skomplikowany i staralem si¢ go opisa¢ w studium The City of Man i kry-
tyka faszyzmu: perspektywa Hermanna Brocha, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica”
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rzysta on z Le Bona, jest trafna. Pozostale uwagi, jak postaram si¢ pokaza¢, sa krzywdzace.
Uwazam, ze Bernays dokonuje opisu przedmiotu swych badan, a Ze opis ten nie jest nam
mily, to juz inna sprawa.

Rozdziat I. Organizowanie chaosu®

Rozdzial I jest proba opisania przemian, jakie nieuchronnie dla USA musialy na-
stapi¢ w wyniku m.in. wojny secesyjnej. Ale takze, jak postepujacy wzrost edu-
kacji spolecznej wplynal na powstanie nowego spoleczenstwa. Bernaysa mozna
wreszcie potraktowac jako jednego z pierwszych badaczy, ktéry zwrécil uwage na
ksztaltowanie si¢ (moze raczej utrwalanie) zjawiska okreslanego dzis jako glebo-
kie panstwo (deep state)'.

Swiadoma i inteligentna manipulacja, zorganizowane nawyki i opinie mas to wazny ele-
ment w spoteczenstwie demokratycznym. Ci, ktérzy manipuluja tym niewidzialnym me-
chanizmem spoteczenistwa to niewidzialny rzad, ktéry jest prawdziwym rzadem naszego
kraju®.

Jeste$Smy rzadzeni, nasze umysly sg ksztaltowane, nasze uksztaltowane smaki, su-
geruja nasze pomysly. To logiczny wynik sposéb organizacji naszego demokratycznego
spoleczenstwa.

Ogromna liczba ludzi musi wspélpracowaé w ten sposéb, jesli maja zy¢ razem jako
dobrze funkcjonujace spoteczenstwo. Nasi niewidzialni gubernatorzy s w wielu przypad-
kach nie$wiadomi tozsamosci innych cztonkéw wewnetrznego gabinetu.

Rzadza nami ze wzgledu na posiadane cechy naturalnego przywddztwa, ich zdol-
nos$¢ do dostarczania potrzebnych pomystow i przez ich kluczowa pozycje w strukturze

nr 3 z 2020 roku (w druku); por. tez G. A. Borgese, The City of Man. A Declaration on World Democracy, wyd. 4,
New York, The Viking Press 1941. Zwracam jednak uwage, ze w roku 1928 na wiele kwestii, w tym ,teorie i prak-
tyke demokracji” patrzono inaczej niz po roku 1945! Tu jednak warto siggna¢ po opracowanie Jezyk. Wartosci.
Polityka. Zmiany rozumienia nazw wartosci w okresie transformacji ustrojowej w Polsce. Raport z bada# empirycz-
nych, J. Bartminski (red.), Lublin 2006, ktére pokazuje (zgoda — na przetomie XX i XXI wieku), ale zmienno$é¢
w rozumieniu przez spoleczenstwo takich poje¢, jak: demokracja (72-77), samorzadnos¢ (284-288), panstwo
(463-468), wladza (475-480), spoleczenstwo (507-511). Pokazuje ono nie tylko przemiany w rozumieniu poje¢,
a przede wszystkim, jak wartosci zwigzane z tymi pojeciami ulegly przesunieciu. Podobienstwo tkwi, moim
zdaniem, w fakcie, iz dla spolecznosci USA wstrzasem poréwnywalnym z naszym byl Wielki Kryzys (dla naszej
spotecznodci byta tzw. transformacja ustrojowa).

" Por. Lakomy [2019, 205-206]; autor nie dostrzega bardzo istotnego dla wywodéw Amerykanina cytatu
z H. G. Wellsa, oraz uwagi na temat tzw. glebokiego panstwa (deep state), por. dalsze uwagi, s. 35-36. Szczeg6lnie
to ostatnie spostrzezenie jest godne uwagi!

2 Dokladna i uwazna lektura Bernaysa wskazuje, ze wedtug niego cze$¢ dziatan i decyzji podejmowanych
czy to na poziomie federalnym, czy stanowym nie jest znana szerszej publicznosci. Jest to raczej do$¢ oczywista
konstatacja, a nie wyraz wyznawania np. teorii spiskowe;j!

13 Por. Lakomy [2019, 205-206]; kwestie omawiane przez Bernaysa byly pozniej przedmiotem analizy réznych
badaczy, wérdd ktérych warto wskazaé C. Wrighta Millsa [1956, 136 i nn.]. Interesujaca jest nastepujaca uwaga
Millsa: ,Manipulacja wchodzi w gre wowczas, gdy grupa ludzi skoncentrowata w rekach potezng wadze faktycz-
ng, lecz nie ma autorytetu, albo tez wowczas, kiedy ta grupa z jakiegos powodu nie chce sprawowac jawnie swej
wladzy”, tamze, s. 416 (takze uwagi na s. 300-316 oraz nas. 521-525). To jest echo Bernaysa, cho¢ wydaje sie, ze
Mills bezposrednio nie cytuje Propagandy.
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spotecznej™. [...] Pozostaje faktem, ze w prawie kazdym akcie naszego zycia, czy to w sferze
polityki, czy biznesu, jesteSmy w naszym postepowaniu spotecznym lub etycznym mysle-
niu zdominowani przez stosunkowo niewielka liczbe os6b — drobna cze¢$¢ naszych stu
dwudziestu milionéw — ktora rozumie procesy mentalne i wzorce spoteczne mas. To oni
»pociagaja za sznurki’, kontrolujac umyst publiczny, wykorzystuja stare silty spoteczne i wy-
myslaja nowe sposoby wiazania i kierowania $wiatem.

Brzmi to jak wprowadzenie do teorii spiskowej, ale jest raczej opisem pewnego
stanu faktycznego. Grupa rzadzacych — obojetnie czy w sferze polityki, czy biznesu —
ksztaltuje swiadomie badz nie (w dalszej czeéci ksiazki Bernays ,,pokaze”, jak si¢ to
odbywa) zycie spofeczne. Problemem jest, czy autor ma racje, gdy pisze, iz ludzi ci
»[...] rozumiejg procesy mentalne i wzorce spoleczne mas’”. Jest to raczej wynik lektury
prac z zakresu psychologii ttumu (por. uwagi zawarte w nastepnym rozdziale).

Zwykle nie zdajemy sobie sprawy, jak konieczni sg ci ,,niewidoczni gubernatorzy” dla pra-
widtowego funkcjonowania naszego zycie spotecznego. Teoretycznie kazdy obywatel moze
glosowa¢ na kogo mu si¢ podoba. Nasza Konstytucja nie przewiduje partii politycznych
jako cze$ci mechanizmu rzadu [...].

Ale amerykanscy wyborcy wkrétce odkryli, ze bez organizacji i kierowania ich jed-
nostkowe oddane glosy, by¢ moze, na dziesiatki lub setki kandydatéw, spowodowatoby
jedynie zamieszanie. Niewidoczny rzad, a takze partie polityczne powstaly prawie z dnia
na dzien. Odkad wtedy zgodzilismy sig, dla uproszczenia i praktycznosé, ze ,maszyny po-
lityczne” powinny ograniczy¢ pole wyboru do dwéch kandydatéw lub co najwyzej trzech
lub czterech [...].

Opis ksztaltowania sie systemu wyborczego w USA precyzyjnie opisal Zbigniew
Lewicki. Chcac zrozumie¢ amerykanska kulture wyborcza, dobrze jest to studium
przeczytaé [Lewicki 2016]. Zwlaszcza, ze uwaga Bernaysa, iz ,[...] amerykanscy
wyborcy wkrétce odkryli”, jak wynika z ww. ksigzki, jest mylaca, bowiem owo
odkrywanie trwalo (do czaséw powstania Propagandy) ponad sto lat i trwa do
dzi$ [Lewicki 2016, 19-20]!

Jednak nastepny akapit dotyka kwestii reklamy towardw i jest godny uwagi.

Teoretycznie wszyscy kupuja to, co najlepsze i najtanisze na rynku. W praktyce, jesli kazdy
obejrzalby ceny i chemiczne testy [sic!] przed zakupem, dziesigtki mydet lub tkaniny lub
rodzaje chleba, ktore sa na sprzedaz, ekonomiczne Zycie byloby beznadziejnie zabloko-
wane. Aby unikna¢ takiego zamieszania, spoleczenstwo zgadza si¢ na wybdr ograniczony
do pomystéw i przedmiotéw, na ktdre skierowana jest jego uwaga poprzez propagande'®
wszelkiego rodzaju. Jest zatem ogromnym i cigglym wysitkiem ta che¢, aby pochwycié na-
sze umysty w interesie jakich$ zasad, towaréw lub pomystow.

" Nastepnie autor, na konkretnych przyktadach, pokaze na czym to polega; tu mozna tylko wskaza¢, iz jest
on zwolennikiem teorii o cechach przywddczych, ktore powinni posiada¢ ci, ktérzy siegaja po wladze, podobne
poglady wyrazat juz w XV/XVI w. Niccolo Machiavelli [Grzybowski 1969, V-CII].

'* Tak w oryginale — ale tu chodzi o reklame [dop. Red.].
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Jest to niezwykle trafne i przenikliwe spojrzenie na zabiegi reklamowe, propa-
gandowe czy z zakresu PR! Trzeba przyznad, iz nasze doswiadczenie XXI-wiecznych
konsumentdéw i obywateli w pelni potwierdza ten opis!

Bernays przechodzi nastepnie do kwestii zwigzanych z szybkim rozwojem
technik komunikacyjnych w I ¢wierci XX wieku. Zwraca uwage, ze do pewnego
stopnia spoleczenstwo zgodzito si¢ na ,otwarta konkurencje”; wywotala ona
jednak niepozadane efekty w postaci manipulowania wiadomosciami czy inflacja
osobowosci (the inflation of personality). Zarazem autor podkresla, iz niezalez-
nie od ewentualnego niewlasciwego uzycia, ,[...] taka organizacja i dziafania sg
konieczne do uporzadkowanego zycia”. Wynika to z faktu, ze:

[...] cywilizacja stala sie bardziej ztozona i jak wykazano potrzebny jest coraz bardziej nie-
widzialny rzad (invisible government), a $rodki techniczne byly wymyslone i wdrozone, aby
tatwiej zarzadza¢ opinig publiczna.

[...] $wietnie wyczul ich ogromny potencjat [wspomnianych §rodkéw technicznych — dop.
Red.] H. G. Wells, kiedy pisal w ,,The New York Timesie™*:

Nowoczesne $rodki komunikacji — sity dostepne w formie drukowanej, telefonicznej, bez-
przewodowej i tak dalej, stuza do szybkiego wprowadzenia w zycie dyrektywy strategicznej
lub koncepcji technicznej dla duzej liczby wspotpracujacych; sa centrami dla szybkiego
uzyskiwania odpowiedzi i skutecznej dyskusji — otworzyly w ten sposéb nowy $wiat pro-
cesow politycznych.

Pomysly i ich zapis mozna teraz otrzymac z wigksza [niz dotad] skutecznoscia [...].
Wspolny projekt mozna pelniej udokumentowac i fatwiej utrzymac w tajemnicy. Mozna je
opracowact i stale rozwija¢, bez osobistego kontaktu oraz réznych nieporozumien.

To, co méwi Wells o procesach politycznych, w rownym stopniu dotyczy proce-
s6w komercyjnych i spotecznych oraz wszelkich przejawdéw aktywnosci masowe;.

Nastepnie Bernays przechodzi do opisu réznego rodzaju przyktadéw wspomi-
nanej masowej aktywnosci i odwoluje si¢ do znanego wydawnictwa World Alma-
nac’. Przytacza przyklady grup, ktére s3 wymienione pod litera A:

The League to Abolish Capital Punishment; Association to Abolish War; American In-
stitute of Accountants; Actors’ Equity Association; Actuarial Association of America; In-
ternational Advertising Association; National Aeronautic Association; Albany Institute
of History and Art; Amen Corner; American Academy in Rome; American Antiquarian
Society; League for American Citizenship; American Federation of Labor; Amorc (Ro-
sicrucian Order); Andiron Club; American-Irish Historical Association; Anti-Cigarette
League; Anti-Profanity League; Archeological Association of America; National Archery
Association; Arion Singing Society; American Astronomical Association; Ayrshire Bre-
eders’ Association; Aztec Club of 1847.

e Zapewne chodzi o artykut Modern Means of Communication opublikowany w styczniu 1920 r.; por. M. Mo-

ore, Protecting Democratic Legitimacy in a Digital Age, w: A. Gamble, T. Wright (eds.), Rhetionking Democracy,
2019, rozdz. 8. Jak wspominalem, tej kwestii Lakomy nie zauwaza i nie komentuje [Lakomy 2019, 204-217].
7" Por. https://www.librarything.com/series/The+ World+Almanac-+and+Book+of+Facts [dostep: 3.03.2020].
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Nastepnie, przywolujgc inne znane wydawnictwo — ,,The American Newspa-
per Annual and Directory”*® na rok 1928 — podkresla, iz publikacji ciagtych
ukazujacych sie w USA bylo wtedy 22 128. Wskazuje na losowo wybrane z N’s
tylko te, ktdre ukazaty si¢ w Chicago; s3 to:

Narod (Bohemian daily newspaper); Narod-Polski (Polish monthly); N.A.R.D. (pharma-
ceutical); National Corporation Reporter; National Culinary Progress (for hotel chefs);
National Dog Journal; National Drug Clerk; National Engineer; National Grocer; Natio-
nal Hotel Reporter; National Income Tax Magazine; National Jeweler; National Journal
oi Chiropractic; National Live Stock Producer-National Miller; National Nut News; Na-
tional Poultry, Butter and Egg Bulletin; National Provisioner (for meat packers); Natio-
nal Real Estate Journal; National Retail Clothier; National Retail Lumber Dealer; National
Safety News; National Spiritualist; National Underwriter; The Nation’s Health; Naujienos
(Lithuanian daily newspaper); New Comer (Republican weekly for Italians); Daily News;
The New World (Catholic weekly); North American Banker; North American Veterinarian.

Obieg niektorych z tych publikacji jest zadziwiajacy. ,,The National Live Stock
Producer” ma naklad w wysokos$ci 155 978; , The National Engineer” — 20 328;
»The New World” — 67 000. Wigkszos¢ wymienionych czasopism — wybranych
losowo sposréd [ogdlnej liczby zanotowanych] 22 128 — ma naklady przekra-
czajace 10 000. Roznorodnos$¢ tych publikaciji jest zaskakujaca [por. liste podang
przykladowo w przyp. 3]; ale one moga jedynie stabo sugerowac wielo$¢ zaintere-
sowan, ktore istnieja w naszym spoleczenstwie, oraz przeplyw informacji i opinii
pojawiajacych sie w kazdej z poszczegolnych grup [zainteresowan]”. [Ale siegnijmy
do innych danych]: oto konwencje zaplanowane [tylko] dla Cleveland, Ohio, wska-
zane w jednym z ostatnich numeréw ,World Cenvention Dates” — 5500 konwen-
cji i zaplanowanych wiecéw [sg to]: The Employing Photo-Engravers’ Association
of America; The Outdoor Writers’ Association; the Knights of St. John; the Walther
League; The National Knitted Outerwear Association; The Knights of St. Joseph;
The Royal Order of Sphinx; The Mortgage Bankers’ Association; The Interna-
tional Association of Public Employment Officials; The Kiwanis Clubs of Ohio;
The American Photo-Engravers’ Association; The Cleveland Auto Manufacturers
Show; The American Society of Heating and Ventilating Engineers.

Other conventions to be held in 1928 were those of: The Association of Limb Manufac-
turers Associations; The National Circus Fans’ Association of America; The American
Naturopathic Association; The American Trap Shooting Association; The Texas Folklore

'8 Por. https://digital library.unt.edu/ark:/67531/metadc9266/ [dostep: 3.03.2020] podaje m.in. informacje,
czym jest to wydawnictwo. Lektura tego fragmentu jest przygnebiajaca, bowiem u$wiadamia, jak silna byta 6w-
czesna prasa amerykanska! Zarazem, biorac pod uwage wielko$¢ USA, nie powinno to by¢ zaskakujace.

9 Wydaje sie, iz te liczby sg zastanawiajace, jesli wezmiemy pod uwage, ze dotyczy to tylko jednego roku —
1928; obecnie, gdy ,,dziatamy” réwnolegle w Internecie, ilo§¢ informacji wzrosta wyktadniczo; por. uwage na ten
temat w pracy H. Batorowska, R. Klepka, O. Wasiuta, Media jako instrument wplywu informacyjnego i manipu-
lacji spoteczeristwem, Krakow 2019, gdzie w I rozdziale ksigzki mowa jest [Manipulacja w srodowisku nadmiaru

informacji] o ,potopach czy wrecz tsunami” informacyjnym, tamze, s. 15-80 [to juz nie ,,szok przyszlosci”].
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Association; The Hotel Greeters; The Fox Breeders’ Association; The Insecticide and Disin-
fectant Association; The National Association of Egg Case and Egg Case Filler Manufac-
turers; The American Bottlers of Carbonated Beverages; and The National Pickle Packers’
Association, not to mention the Terrapin Derby — most of them with banquets and ora-
tions attached.

Zwracam uwagg, iz sg tu m.in. czasopisma mniejszo$ci narodowych! Jednak nie
ta kwestia jest istotna — oto, zapewne po raz pierwszy — jaki$ badacz pokazuje, iz
zaczyna sig, juz wtedy! ,,potop informacyjny”*. Zarazem zwraca uwage, ze:

[...] dzisiaj, poniewaz pomysty moga by¢ natychmiast przekazywane na dowolng odleglos¢
i do dowolnej liczby oséb, to geograficzna integracja zostala uzupelniona przez wiele in-
nych rodzajéw grupowania sig, aby osoby posiadajace te same idee i zainteresowania mogly
by¢ powigzane i mogly podejmowac wspolne dziatania, mimo ze zyja tysigce mil od siebie.

Podkresla takze, iz przemiana ta nastapita stosunkowo szybko, bowiem ,,pomie-
dzy przyjeciem Konstytucji, ktéra dotyczyla spolecznosci wiejskiej, a obecnie —
po nieco ponad stu latach — objawila sie z pelng sila. Zwraca uwage, iz wlasnie
te ,tysigce formalnych organizacji i instytucji”, a tez nieformalnych [interesujace
jest, iz wymienia wérdd nich m.in. ,,amatorskie przedstawienia teatralne” — dop.
Red.]*! odgrywaja niezwykle wazna role w zyciu spolecznym. Anegdotycznie
przytacza pochwale Brytyjczyka skierowang do Amerykanina za brak w USA
podzialu na wyzsze i nizsze klasy lub kasty*

Yeah, all we have is the Four Hundred, the White-Collar Men, Bootleggers, Wall Street Ba-
rons, Criminals, the D.A.R., the K.K.K,, the Colonial Dames, the Masons, Kiwanis and Ro-
tarians, the K. of C., the Elks, the Censors, the Cognoscenti, the Morons, Heroes like Lindy,
the W.C.T.U,, Politicians, Menckenites, the Booboisie, Immigrants, Broadcasters, and —
the Rich and Poor.

Nastepna uwaga jest tego dobrym przykladem:

Trzeba jednak pamietad, ze te tysigce grup przeplatajg sie. John Jones, oprdcz tego, ze jest
Rotarianinem, jest cztonkiem kos$ciofa braterskiego, partii politycznej, organizacji chary-
tatywnej, stowarzyszenia zawodowego lokalnej izby handlowej, jest w lidze za lub przeciw
zakazowi czegos, lub za lub przeciw obnizeniu taryfy na jaki$ towar oraz jest cztonkiem
Klubu Golfowego. Opinie, ktdre otrzymuje jako Rotarianin, bedzie rozpowszechnial
w innych grupach, na ktére moze mie¢ wplyw.

Ta niewidoczna, przeplatajaca si¢ struktura ugrupowan badz stowarzyszen to mecha-
nizm, za pomocy ktérego demokracja uporzadkowala swoj umyst grupowy i uproscita
masowe myslenie [wyrdz. — Red.].

» Pojecie wzigte z opracowania: Batorowska, Klepka, Wasiuta [2019, 15-35].

Odgrywaja one do dzi$ niezwykle wazng role w zyciu USA, na co wskazujg m.in. autorzy... powiesci krymi-
nalnych, por. C. G. Hart — tomy z serii Morderstwo na zyczenie.

2 Fragment ten pozostawiam w oryginale, bowiem przeklad nie bedzie jasny dla polskiego czytelnika; chodzi
tu zresztg o wskazanie, iz 6w brak podzialéw spotecznych jest iluzoryczny.
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Ta uwaga, acz trywialna, ma olbrzymie znaczenie; chyba znéw po raz pierwszy
jakis badacz zwrocil uwage na dos¢ oczywisty fakt nieformalnej drogi rozprze-
strzeniania si¢ roznych informacji. Podkreglali to pionierzy badan nad psycho-
logia tlumu, tacy jak m.in. Gustav Le Bon [1897, 1986]. Bernays wskazuje tu na
siegajaca poczatku XIX wieku tradycje takiego myslenia o spofeczenstwie oraz
rozpowszechnianiu nieformalnym informacji, gdy przywoluje uwage, jaka czyni
w swej biografii Napoleona Emil Ludwig [biograf zwraca uwage, iz]*:

[...] zawsze nalezy obserwowac¢ oznaki opinii publicznej; zawsze stucha¢ gtosu ludzi, glosu,
ktory niekoniecznie jest zgodny z naszymi kalkulacjami. Czy wiesz — powiedzial pewnego
dnia — co mnie dziwi bardziej niz cokolwiek innego? Brak checi [u innych — dop. Red.]
do organizowania czegokolwiek.

Na zakonczenie rozdzialu pierwszego Bernays tlumaczy, iz jego celem jest
opis oraz wyjasnienie struktury mechanizméw kontrolujacych umyst spoteczny,
a takze pokazanie, jak manipuluje nim kazdy, kto dazy do powszechnej akceptacji
dla konkretnego pomystu lub towaru.

Rozdziat 11>. Nowa propaganda

Swoje rozwazania zaczyna Bernays od spostrzezenia, ze gdy jeszcze w XVII wieku
osobg decydujaca o wszystkim w panstwie byt krél — przywoluje tu stynne pono¢
stwierdzenie Ludwika XIV* — ,L'Etat cest moi” — to juz w wieku XIX, gtéwnie
za sprawg rewolucji przemystowej (,silnik parowy, rozwoj prasy i szkota publicz-
na, to trio wespot z rewolucjg przemysltowa, zabraly wtadze krélom i przekazato
je ludziom”) jednostka stracila wladze. Autor zwraca uwage takze na kwesti¢ po-
wszechnego prawa wyborczego — co chyba w 1928 roku jednak nie wygladato az
tak r6zowo” — to w jednym ma racje:
Mniejszo$¢ [ktora de facto rzadzi — dop. Red.] odkryla potezng pomoc w wywieraniu
wplywu na wiekszos$¢. Stwierdzono, ze mozna formowa¢ umyst mas, ktéry mozna skie-
rowaé w pozadanym kierunku. W obecnej strukturze spoleczenstwa taka praktyka jest
nieunikniona. Cokolwiek dzisiaj ma znaczenie spoleczne, czy to w polityce, finansach,

produkgji, rolnictwie, w zakresie celéw charytatywnych, edukacyjnych lub w innych dzie-
dzinach, musi by¢ zrobione przy pomocy propagandy.

Propaganda jest ramieniem wykonawczym niewidzialnego rzadu [wyréz. — Red].

#  Por. Ludwig 1958 — pozostawiam ttumaczenie wg wersji angielskie;j!

2 Por. Lakomy [2019, 207-208]; jednak brakuje pelniejszego komentarza do omawianych w tym rozdziale
zagadnien.

»  Kwestia jest watpliwa i historycy jej nie potwierdzaja; szczegdlnie, ze na tozu $mierci Ludwik XIV powie-
dzial: Je meurs, mais UEtat demeurera toujours (ja umieram, ale Pafistwo pozostanie zawsze); por. L. Bely, Louis
X1V, le plus grand roi du monde, Paris 2005, s. 209.

% Por. nastepny przypis.
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Ta diagnoza jest zarazem trafna i, z dzisiejszej perspektywy, przygnebia-
jaca. Tylko doswiadczenie faszyzmu i komunizmu oraz obu wojen $wiatowych
potwierdza jej poprawnos¢. Autor twierdzi, ze przyczyna zdominowania mas
przez propagande wynikneta — posrednio — z upowszechnienia wyksztalcenia,
ktore, zamiast uksztaltowania umystu

[...] doktryna demokratyczna [...] data mu [przecigtnemu cztowiekowi — dop. Red.] gume,
znaczki, pieczatki z tuszem, hasta reklamowe, artykuly wstepne wraz z opublikowanymi
danymi naukowymi, trywialnosé¢ tabloidéw (the tabloids) i frazesy zamiast nauki historii
[...]. Kazda ludzka osoba jest duplikatem milionéw innych, a kiedy te miliony sa narazone
na te same bodzce, wszystkie otrzymujg identyczne ,odciski” (imprints). Moze wydawac sie
przesada stwierdzenie, ze amerykanska publiczno$¢ (the American public) otrzymuje wigk-
sz0$¢ swoich pomystéw w ten hurtowy sposob. Mechanizm rozpowszechniania pomystow
na wielkga skale jest propaganda w szerokim tego stowa znaczeniu, zorganizowanym wysit-
kiem rozpowszechnienia okreslonego przekonania lub doktryny?.

Uwaga ta jest, co podkresle raz jeszcze, opisem sytuacji, w jakiej znalazly sie
spofeczenstwa demokratyczne. Sam problem wymaga szerszej analizy. Wska-
zuje go tylko, aby uswiadomi¢ czytelnikowi, ze juz ok. 1928 roku czg$¢ badaczy
zdawala sobie sprawe z faktu, iz spoleczenstwo podlega ,,zabiegom manipulacyj-
nym’, ale nie wykraczano wtedy poza opis tej sytuacji.

Przy wyjasnianiu zakresu znaczeniowego slowa ,propaganda”™® autor
podkreslat —

Samo slowo ,,propaganda” ma pewne techniczne znaczenie, ktore podobnie jak wiekszos¢
rzeczy nie jest ,,ani dobra, ani zla, ale niestandardowe uzycie czyni je takimi”. Stowo ,,pro-
paganda” jest zdefiniowane w Funk ¢» Wagnalls Dictionnary* na cztery sposoby:

1. Grupa kardynatéw nadzorujacych misje (A society of cardinals, the overseers of fore-
ign missions): rowniez College of the Propaganda w Rzymie zalozony przez papieza
Urbana VIII w 1627 r. dla edukacja ksiezy udajacych si¢ na misje Sacred College de
Propaganda Fide [poprawna nazwa: Congregatio de Propaganda Fide™).

¥ Lakomy nie komentuje tego fragmentu, acz, moim zdaniem, jest opisem pewnej sytuacji; na kwesti¢ te wska-
zywali, niezaleznie, David Riesman [1971] i José Ortega y Gasset [1982].

8 Swiadomie nie konfrontuje dalej przytoczonych okreslen (w mojej opinii nie s3 to definicje pojecia)
ze wspdlczesnymi rozumieniami stowa; w pewnym sensie trzeba cofna¢ si¢ do 1928 r., aby w petni zrozumiec¢
tok my$lenia Bernaysa!

»  Chodzi o: A Standard Dictionary of the English Language wydany po raz pierwszy w 1893 r. Wydawany
wielokrotnie; por. informacje w: https://www.britannica.com/topic/Funk-and-Wagnalls-dictionaries [dostep:
24.03.2020]. W stowniku Webstera ,,propaganda” jest definiowana nastepujaco: Definition of propaganda 1 capi-
talized: a congregation of the Roman curia having jurisdiction over missionary territories and related institutions
2: the spreading of ideas, information, or rumor for the purpose of helping or injuring an institution, a cause,
or a person 3: ideas, facts, or allegations spread deliberately to further one’s cause or to damage an opposing
cause also: a public action having such an effect; por. https://www.merriam-webster.com/dictionary/propaganda
[dostep: 24.03.2020].

# Polska nazwa: Kongregacja Rozkrzewiania Wiary (od 1988 roku nazwa zmieniona na: Congregatio pro
Gentium Evangelizatione (Kongregacja Ewangelizacji Narodéw i Krzewienia Wiary). Aby w pelni zrozumie,
czym byla ta Kongregacja; por. Sztafrowski [1981, 149-164, 252-254]: ,.kwestii tych nie da si¢ sprowadzi¢ do
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2. [stad] Kazda instytucja lub plan pomnazania [jakiej$] doktryny lub systemu (Hence,
any institution or scheme for propagating a doctrine or system).

3. Wysitek systematycznie ukierunkowany na zdobycie publicznego poparcia dla opinii
lub kierunku dziatania (Effort directed systematically toward the gaining of public sup-
port for an opinion or a course of action.).

4. Zasady propagowane przez propagande. (The principles advanced by a propaganda.)

Autor dalej wskazuje, ze

Scientific American, w ostatnim numerze, apeluje o przywrocenie wlasciwego sposobu sto-
sowania ,dobrego, starego stowa »propaganda«™’. I dalej: ,W jezyku angielskim nie ma
stowa, ktorego znaczenie zostalo niestety tak znieksztalcone jak stowo ,,propaganda’

Zmiana zaszla gléwnie w czasie ostatniej wojny, kiedy to termin przybral zdecydowa-
nie zlowieszczg ceche.

Dalsze rozwazania Bernaysa, jak trafnie twierdzi Lakomy [2019, 208], s3 proba
wskazania dobrych stron propagandy?.

[...] »,Propaganda” w swoim wlasciwym znaczeniu jest to stowo, ktére ma uczciwe pocho-
dzenie i zaszczytna historig. Fakt, ze dzisiaj niesie tak wiele ztowrogiego znaczenia, pokazu-
je jedynie, ile dziecka pozostaje u przecigtnego dorostego. [...] Nowa propaganda to sposéb
postepowania w niektdrych dyskusyjnych kwestiach, polaczona z wiarg, ze promowany
jest najlepszy interes spoteczny. Propaganda? Ani troche. Po prostu zwykle, zdecydowane
stwierdzenie prawdy. Ale pozwdl innej grupie obywateli wyraza¢ przeciwne poglady i sa
one niezwlocznie opatrzone ztowroga nazwa propagandy...

»Co jest sosem dla gesi, jest sosem dla gasiora”™ — moéwi madre stare przystowie.
Pospieszmy si¢ zatem, aby umiescic¢ to pickne stare stowo z powrotem tam, gdzie nalezy
i przywréci¢ mu godne znaczenie, aby mogly z niego korzysta¢ nasze dzieci i dzieci na-
szych dzieci.

To bardzo szlachetny apel, ale... mozna jednak, szczegdlnie w pierwszej ¢wierci
XXI wieku, mie¢ niejakie watpliwo$ci, czy marzenie Bernaysa udalo si¢ spetnic.

Stopien, w jakim propaganda ksztaltuje postep, moze zaskoczy¢ nawet dobrze poinfor-
mowane osoby [...]. Strona ,New York Timesa” z jednego numeru zawiera osiem waznych
wiadomo$ci*. Cztery z nich to propaganda. Przypadkowy czytelnik akceptuje je jako

znaczenia pojecia »propaganda« jako: [...] pomnazania [jakiej$] doktryny lub systemu [...], ale trzeba ja rozumieé
tak, jak proponuje Arct; por. przyp. 36.

3 W oryg.: The Scientific American, in a recent issue, pleads for the restoration to respectable usage of that
fine old word ‘propaganda’; por. tez: https://www.printmag.com/imprint/who-put-the-prop-in-propaganda/
[dostep: 24.03.2020].

32 Slowo ,propaganda” bylo rozumiane w Polsce, mniej wiecej w tym samym czasie, nastgpujaco: ,propagan-
da’, fac.: rozpowszechnianie, szerzenie, krzewienie wérdd ogétu jakiejs mysli, przekonan, zasad, por. Arct 1916,
II. 314.

3 W oryg.: What is sauce for the goose is sauce for the gander — sens tego przystowia jest nastgpujacy: wszyscy
powinni by¢ traktowani tak samo lub skoro inni moga cos robi¢, to tez moge i ja; por. https://www.diki.pl/slow-
nik-angielskiego?q=what%27s+sauce+for+the+goose+is+sauce+for+the+gander [dostep: 3.03.2020].

¥ Przypuszczalnie chodzi o wydanie z 29 listopada 1926 r.; por. https://www.nytimes.com/1926/11/29/archives/
12-nations-warn-china-real-reform-must-come-before-they-give-relief. html [dostep: 12.05.2020].
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spontaniczne relacje. Ale czy one nimi sa? To sg nagltéwki, ktore je oglaszaja® [zostawiam
ten fragment w oryginale]:

TWELVE NATIONS WARN CHINA REAL REFORM MUST COME BEFORE THEY

GIVE RELIEE

PRITCHETT REPORTS ZIONISM WILL FAIL,

REALTY MEN DEMAND A TRANSIT INQUIRY, and

OUR LIVING STANDARD HIGHEST IN HISTORY, SAYS HOOVER REPORT.

Ul6zmy je w kolejnosci: artykul na temat Chin wyjasnia wspolne sprawozdanie Komi-
sji w sprawie eksterytorialnosci w Chinach, [...]. To co méwi, jest mniej wazne niz to, czym
jest [dzi§ powiedzielibysmy raczej — niz kto to méwi — dop. Red.]. ,,Upublicznione przez
Departament Stanu dzisiaj” — w ten sposdb przedstawiono spoleczenstwu amerykanskie-
mu stanowisko Departamentu Stanu. Zr6dto informacji daje informacji autorytet, a ame-
rykanska opinia publiczna zwykle akceptuje i popiera to, co méwi Departament Stanu.

Raport dr. Pritchetta®, czlonka the Carnegie Foundation for International Peace jest
proba znalezienia potwierdzenia dotyczacego tej zydowskiej kolonii wsréd niespokojne-
go $wiata arabskiego. Kiedy raport dr. Pritchetta stwierdzil, ze na dluzsza mete syjonizm
»przyniéstby wiecej goryczy i wiecej nieszczescia zaréwno dla Zydéw, jak i dla Arabéw”, to
ten punkt widzenia ,,podparty” calym autorytetem Fundacji Carnegie zostal przekazany
spoteczenstwu, aby to ustyszalo i uwierzylo.

Oswiadczenie prezydenta dotyczace zarzadzania nieruchomo$ciami w Nowym Jorku
i raport sekretarza Hoovera to podobne proby wplynigcia na opinie publiczna.

Te przyklady nie zostaly podane, aby stworzy¢ wrazenie, ze w propagandzie jest cos
ztowrogiego. S one raczej podane w celu zilustrowania tego, jak $wiadomie kieruje si¢ wy-
darzeniami i tym, jak ludzie bedacy z dala od tych wydarzen, wplywaja na opini¢ publicz-
ng. Jako takie sg one przykladami wspélczesnej propagandy. W tym momencie mozemy
probowac zdefiniowaé na nowo propagande.

Wydaje sig, iz powyzszy opis wraz z komentarzem Bernaysa dobrze oddaje
kwestie, ktorg pragnie on przedstawi¢ w pozytywnym $wietle. Tego typu opis wraz
z analizg stal si¢, z czasem, podstawa nowoczesnej krytyki mediow?*”: nie mozemy
jednak zapominad, iz dla Bernaysa wazniejsze jest tylko wskazanie, w jaki sposob
pewne informacje, tu dotyczace polityki rzadu USA, zaréwno odnoszace si¢ do
kwestii wewnetrznych, jak i zagranicznych, s przekazywane spoleczenstwu.
Oczywiscie w nowoczesnej pracy wskazane materialy musialyby by¢ szerzej
omoéwione, skonfrontowane z ewentualnymi innymi stanowiskami itd. Jednak dla
nas wazna jest dalsza uwaga autora, ktéra dotyczy — jego zdaniem — nowocze-
snego rozumienia propagandy:

*  Dzi§ mozna stwierdzi¢, iz Bernaysowi chodzi o lidy (= lead); por. J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy,

Wroclaw 2001.

% Por. R. L. Heath, ed., Handbook of Public Relations, SAGE Publ., Thousand Oaks, CA 2001; H. S. Pritchett,
por. Auerbach 2019, chap. 1 (przyp. 52).

7 TJest to szalenie rozlegle zagadnienie, ktdre tu tylko sygnalizuje; z bogatej literatury wskaze na artykut prze-
gladowy wygloszony na konferencji poswigconej tym zagadnieniom w Karlstad (Szwecja), w 2009 r.; por. von
Krogh, Holt 2009.
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Wspdlczesna propaganda to konsekwentny, trwaly wysitek, aby tworzy¢ lub ksztalto-
wac wydarzenia, oraz aby wplywac na relacje publicznos$ci do przedsiebiorstwa, pomy-
stu lub grupy [ludzi — dop. i wyrdz. Red.].

Ta praktyka tworzenia okolicznosci i tworzenia obrazéw w umystach milionéw oséb jest
bardzo powszechna. Praktycznie zadne wazne przedsiewzigcie nie jest teraz prowadzone
bez niej, niezaleznie od tego, czy mamy budowac katedre, wyposaza¢ uniwersytet, czy za-
dba¢ o marketing filmu, poprze¢ duza emisje obligacji lub wybér prezydenta [...].

Wydaje sig, iz takie rozumienie pojecia ,,propaganda” jest zgodne z naszym
intuicyjnym pojmowaniem. Przypomina to nieco rozumienie, jakie zapropono-
wal w Polsce cytowany wczesniej Marian Arct. Dalej autor podaje rézne przy-
kiady dziatan, ktdre, jego zdaniem, ilustruja podane okreslenie ,propagandy”.
Przywoluje tu m.in. Waltera Lippmanna®® czy tez dziatania The Near East Relief*’,
Stowarzyszenia na Rzecz Poprawy Stanu Biednych w Nowym Yorku®. Wedlug
niego celem dziatan propagandowych — bezpieczniej byloby powiedzie¢: jednym
z celow — jest pozyskiwanie wsparcia publicznego dla okreslonych dziatan.

Zwraca dalej uwage na fakt, iz — niestety nie okresla momentu, w ktérym to
nastapilo — samowole wladcow zastapita koniecznos¢ uzyskiwania przez rzadza-
cych aprobaty mas dla podejmowanych dziatan®*!.

Przypomina takze okres wojny i panujgcej wtedy swoistej odmiany propa-
gandy; jednak nie rozwija tych kwestii i powraca do opisu oraz analizy przykla-
dow propagandy (cho¢ dzi$ raczej mowiliby$Smy raczej o reklamie) w biznesie.
Jednak dotyka dos¢ istotnej kwestii: oto wojna spowodowala, Ze:

[powstala nowa technika, ktéra mozna uczciwie nazwaé nowg propaganda]. Bierze ona pod
uwage nie tylko jednostke, czy tzw. masowy umyst®, ale takze [co$, co mozna nazwaé —
dop. Red.] anatomig spoleczenstwa, czyli wzajemne powigzania réznych grup badz forma-
cji [spolecznych] i faczacych je wiezdw lojalnosci. Widzi jednostke nie tylko jako komorke
w organizmie spofecznym, ale jako komorke zorganizowang w jednostke spoteczna.

Jest to interesujace spojrzenie, ktdre zapewne stalo si¢ pdzniej punktem wyjscia
do dalszych badan nad psychologia ttumu, resp. psychologia mas. Do pewnego
stopnia podobne spojrzenie na spoteczenstwo odnajdziemy we wspdlczesnych
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Walter Lippmann (1889-1974) intelektualista, pisarz, dziennikarz i liberalny mysliciel; doradca prezydenta
Roosevelta, por. https://pl.wikipedia.org/wiki/Walter_Lippmann [dostep: 3.03.2020].

¥ Por. https://en.wikipedia.org/wiki/Near_East_Foundation [dostgp: 30.03.2020]; takze, https://www.neare-
ast.org/who-we-are/ [dostep: 3.03.2020].

W oryg. the Association for the Improvement of the Condition of the Poor of New York; por. https://en.wikipe-
dia.org/wiki/Association_for_Improving_the_Condition_of_the_Poor [dostep: 18.05.2020].

1 Tego typu uwaga jest Swietnym przyktadem manipulacji w sensie negatywnym; nie okreslajagc momentu hi-
storycznego ani kraju, Bernays postuguje si¢ argumentem typu: wszyscy ludzie tak méwig, ktory nie ma zadnego
znaczenia, ani nie odwoluje si¢ do niczego konkretnego.

2 Pewne uogolnienie pogladow Le Bona z jego studium na temat psychologii thumu [1899].
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Bernaysowi pracach socjologéw, takich jak Oswald Spengler czy Czestaw
Znaniecki®.

Jednak autor Propagandy odwotal si¢ do interesujacego przykladu wskaza-
nych wczesniej powigzan jednostki i réznych grup spotecznych. Zwrdcil uwage
na problemy, z jakimi zetkneli sie pod koniec XIX wieku producenci aksamitu:

[...] producenci aksamitu staneli w obliczu ruiny, poniewaz ich produkt od dawna wyszedt
z mody. Analiza pokazala, Ze nie mozna ozywi¢ aksamitnej mody w Ameryce [a zatem — jak
ozywi¢? — dop. Red.] Paryz! Oczywiscie! Ale tak i nie. Paryz to dom mody. Lyon jest domem
jedwabiu*. [...nalezalo zatem — dop. Red.] nawigza¢ kontakt z manufakturami w Lyonie oraz
paryskimi [domami mody]. [Osoby odpowiedzialne za to — dop. Red.] odwiedzily [domy
mody] Lanvin i Worth*, Agnes i Patou* i inne, i skfonity ich do uzywania aksamitu w swoich
wyrobach. To oni naméwili wybitng Hrabine This lub Ksi¢zne That* do noszenia aksamitow,
np. w nakryciach glowy i sukniach. A nastepnie zaprezentowano pomyst publicznie; mod-
nemu amerykanskiemu nabywcy lub modnej amerykanskiej kobiecie pokazano po prostu
aksamitne kreacje, ktére powstaly w pracowniach krawieckich badz u modystek.

Redaktorzy amerykanskich czasopism modowych i reporterzy amerykanskich gazet
podali rzeczywiste (cho¢ stworzone) okolicznosci, odzwierciedlili to w swoich wiadomo-
$ciach, ktdre z kolei podporzadkowaly kupujacego i konsumenta przedstawionym w tych
pismach wplywom. Rezultat byt taki, o co chodzilo najpierw — struzka aksamitu stala sie
powodzig.

Bernays przedstawil pewien dos$¢ oczywisty mechanizm, ktéry dzi$ nie budzi
w nas ani zdziwienia, ani oporu; tak po prostu ,,budowana jest” kampania reklamowa
jakiegos towaru badz marki. Kwestie te znajdowaly takze odbicie w literaturze, ale
pomine przyktady jako dos¢ oczywiste. Natomiast istotniejsza jest inna uwaga bada-
cza: oto podkresla on, ze ,,[n]Jowa propaganda, uwzgledniajac konstytucje / nature
(constitution) spoleczenstwa jako calosci, nierzadko stuzy skupianiu (to focus) i reali-
zowaniu pragnienia mas”. I tu ,lezy pies pogrzebany”: acz jest to tylko opis, badacz
nie zdaje sobie zapewne sprawy z faktu, iz wskazuje na do$¢ powazny problem. Oto
propaganda staje si¢ narzedziem stuzacym do manipulowania pragnieniami mas, ale
mogga one uzyska¢, w pewnych okolicznosciach, mniej czy bardziej skuteczng forme
prawna. Znakomicie przedstawil to Hermann Broch w powiesci Kusiciel*®.
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Por. Spengler 1922-1923; Znaniecki 1974 (oryg. ukazal si¢ w 1934 r.). Wazne jest tez zwigzle studium A. Ko-
takowskiego, Spengler, Warszawa 1981 i studium Bernaysa (mimo iz jest ono ,,optymistyczne”).

#  Por. J. Schoenhof, Technical Education in Europe: First Part: Industrial Education in France, Gov. Printing
Office, Washington 1888, s. 8, 86-87, 119.

* Por. https://www.lanvin.com/us/maison/history/ [dostgp: 30.03.2020]; takze, https://hprints.com/en/
item/21077/Lanvin-Worth-1921-Evening-Gown-Benito- Art-Deco-Style [dostep: 30.03.2020].

6 Por. https://pl.wikipedia.org/wiki/Jean_Patou [dostep: 3.03.2020] (zapewne chodzi o dwa domy mody, acz
dom mody Agnes jest trudny do odszukania), takze B. Meyer-Stabley, MezczyZni, ktorzy wstrzgsneli Swiatem
mody, thum. M. Czaplarska, Poznan 2015.

¥ Mozna oczywiscie oddac to przez: ,Hrabing Te” lub ,,Ksigzne¢ Tamtg’, ale nie ,,brzmi” to dobrze po polsku!
# Por. Broch [1970]; powie$¢ ta ma kilka redakcji, a jej nieco zmieniona wersja zostata opublikowana przez
Paula Michaela Liitzelera w serii Kommentierte Werkausgabe pod tytulem Die Verzauberung w 1986 r. jako tom
3. Omoéwienie m.in. w Lichanski [1994].
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Rozdziat Ill. Nowi propagandzisci®

Kolejny rozdzial poswiecony jest ,,opisowi” ludzi, ktérzy, zdaniem badacza, do-

brze pokazuja ,,nowych propagandystéw” i zaczyna sie¢ od nastepujacej uwagi:
Kim sg ludzie, ktorzy bez naszej wiedzy, przekaza nam nasze pomysty, powiedzg, kogo
podziwia¢ i kim gardzi¢, co sadzi¢ o wlasnosci uzytecznosci publicznej, o taryfie, o ce-
nie gumy, o planie Dawesa®, o imigrantach; powiedzg nam, jak nalezy zaprojektowac na-
sze domy, jakie meble kupi¢, co powinnismy do nich wlozy¢, jak mamy utozy¢ menu i co
powinno by¢ na naszym stole, jaki rodzaj ubran musimy nosi¢, jakie sporty powinnismy
uprawia¢, sztuki, ktére powinni§my zobaczy¢, jakie piesni powinni$émy wspiera¢, jakie
zdjecia powinni$my podziwia¢ oraz z jakich zartéw powinnismy si¢ $miac. Jesli postano-
wimy stworzy¢ liste mezczyzn, ktorzy beda pracowad, ktérzy ze wzgledu na swoja pozycje
publiczng nazywamy twdrcami opinii publicznej, to moze szybko do nich dotrze¢, bo od-
najdziemy ich w Who’s Who'.

W ten sposob faktycznie badacz wskazuje na wszystkie te osoby, ktdre z jednej
strony s3 oczywiste, jak np. prezydent USA, kongresmeni, redaktorzy czaso-
pism, popularni pisarze, finansisci z Wall Street, najbardziej znani sportowcy, ale
takze wybitni naukowcy czy rektorzy stynnych uniwersytetoéw itd. Jednak zwraca
uwage, iz sg tez tacy jak np. Mark Hanna®czy Irene Castle®, ktorzy wywieraja, na
rézne sposoby, wielki wptyw spoleczny. Nawiasem modwiac, bez uzycia pojecia,
Bernays wprowadza kategorie celebryty, kogos, kto de facto staje si¢ np. ,,dyktato-
rem mody”. Jednak stawia wazkie pytanie:

Ale jak ten fakt wplywa na Johna Smitha z Topeka?**

Ano, powiada dalej badacz, po prostu np. ,[glarnitury wykonane zgod-
nie ze specyfikacjami sa nastepnie reklamowane jako najnowsza moda. Modni
mezczyzni w Nowym Jorku, Chicago, Bostonie i Filadelfii musza je nosi¢. I czlo-
wiek z Topeka, uznajac to przywodztwo, zrobi to samo”

¥ Por. Lakomy [2019, 209-210]; por. tez uwagi w pracy Millsa [1956, passim]. Wazny jest takze opis dla tego
i nastepnych rozdziatéw ksiazki Bernaysa — sytuacji gospodarczej w USA, jaki odnajdujemy w studium Lewic-
kiego [2012, 511-818).

% Plan Dawesa — historyczny plan gospodarczy rozfozenia na wiele lat niemieckich reparacji wojennych po
I wojnie §wiatowej oraz udzielenia Niemcom pozyczek w wysokoéci 200 mln dolaréw na ich splate. Opracowany
zostal w celu stabilizacji niemieckiej gospodarki powojennej przez zespot ekspertéw pod kierownictwem ame-
rykanskiego bankiera Charlesa Dawesa, przyjety 16 sierpnia 1924 r. podczas obrad tzw. konferencji londynskiej
i uchwalony jako obowigzujacy przez Reichstag 30 sierpnia 1924 r.; por. https://pl.wikipedia.org/wiki/Plan_Da-
wesa [dostep: 29.04.2020]. Charles Gates Dawes (1865-1951), polityk, finansista, wiceprezydent USA przy pre-
zydencie Calvinie Coolidge’'u (1925-1929), laureat Pokojowej Nagrody Nobla za 1925 r.

' Who is Who — pierwszy tego typu leksykon ukazat si¢ w Wielkiej Brytanii, w 1849 r.; por. https://pl.wikipe-
dia.org/wiki/Who_is_who [dostep: 29.04.2020].

2 Marcus Alonzo Hanna (1837-1904) — przedsigbiorca i polityk; por. https://en.wikipedia.org/wiki/Mark_
Hanna [dostep: 29.04.2020].

% Irena Castle (1893-1969) — tancerka, wraz z Vernonem Castle, spopularyzowata nowoczesny taniec w USA,
por. https://en.wikipedia.org/wiki/Vernon_and_Irene_Castle [dostep: 29.04.2020].

*  Topeka — stolica stanu Kansas; zwrot ma charakter przystowia.
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W ten sposdb Bernays pokazal, jak ksztaltowala si¢ nie tyle propaganda, co
raczej co$ bardziej istotnego — m.in. styl zycia, ktéry zostal podporzadkowany
wskazaniom mody. Niestety kwestie te dotknely takze i sfery publicznej poprzez
»[m]anipulowania maszynerig spoteczna, ktéra kontroluje opinie i nawyki mas”.
W ten sposdb wskazuje badacz na przemiane, jaka nastgpita w zyciu spotecznym.

Wedtug niego nowy propagandysta to specjalista w zakresie public relations;
wynika to, zdaniem Bernaysa, z ,[r]osnacej zlozonosci nowoczesnego Zycia”
Wigaze sie to z naciskiem na opini¢ publiczna; dzi$ raczej wolimy uzywaé okre-
$lenia ,,komunikacja spoleczna”. Zreszta wprowadza on to pojecie: ,,[d]oradca ds.
public relations jest agentem, ktéry pracujac z nowoczesnymi mediami ds. komu-
nikacji i grupami spotecznymi, przenosi pomysty do swiadomosci spoteczenstwa”
Przyklady, ktére nastepnie przywoluje badacz, jasno to potwierdzaja:

Rzady, czy one sa monarchiczne, konstytucyjne, demokratyczne lub komunistyczne, zaleza
od przyzwolenia opinii publicznej, aby ich wysitki przyniosty sukces, a rzagd moze rzadzi¢
tylko na mocy publicznej zgody®. Branze, obiekty uzytecznosci publicznej, ruchy eduka-
cyjne, faktycznie wszystkie grupy reprezentujace dowolng ide¢ lub produkt, czy sa to po-
mysly wiekszosci, czy mniejszoéci, sukces moga zawdziecza¢ tylko dzieki aprobacie opinii
publicznej.

Dalej probuje Bernays wskazac, iz propaganda (nowa propaganda), public rela-
tions, to nie jest to samo, co po prostu reklama. Jednak uwagi te s3 dos¢ ogdlne,
a dzi$ nalezy je raczej odnotowac tylko jako $wiadectwo, iz uswiadamiano sobie
bliskos¢ tych dziedzin. Warto jednak wskaza¢ na inny passus w dziele Bernaysa;
oto, gdy méwi o komunikacji ze spoleczenstwem, zwraca uwage na rézne sposoby
prowadzenia tejze. Sg to wedlug niego:

$rodki, za pomoca ktérych spoleczenstwo jest informowane o dziataniach [np. jakiej$ fir-
my — dop. Red.] sg tak r6znorodne, jak same $rodki komunikacji, takie jak: konwersacja,
listy, scena (chodzi o teatr, ale i przedstawienia czy imprezy masowe — dop. Red.), film,
radio, wyklady publiczne, magazyn, codzienna gazeta [wyroz. Red.].

Zwracam uwage na ten fragment, bowiem — primo — koresponduje on
z przytoczong wczesniej opinig Herberta George'a Wellsa, secundo — jest chyba
pierwszym w literaturze przedmiotu zwrdceniem uwagi na rézne $rodki komu-
nikacji uzyte w celu oddzialywania na spoleczenstwo. Nastepnie przechodzi do
opisu dzialan specjalisty w zakresie public relations; s3 to nastegpujace kroki*:

% Badacz nie zauwaza, iz rzad moze okre$lone dzialania narzuci¢ silg i, w pewnym sensie, zgoda spoteczna
moze zosta¢ wymuszona.

% Do pewnego stopnia wskazane dzialania przypominajg zasady postgpowania w nauce o status w teorii re-
toryki, por. Volkmann [1885, 33-92]; Martin [1974, 28-52]; Lichanski [2007, I. 98-104]. Chodzi o doktadne
ustalanie, co jest przedmiotem rozwazan i jak bedzie nalezalo dalej postepowac. Interesujaco, na konkretnych
przykiadach, takie postepowanie opisat i przeanalizowat m.in. Kornificjusz, por. CORN., rhet. ad Her., I-1I.
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1. Analiza problemu klienta i upewnienie sig, ze to, co chce zaoferowa¢, bedzie
przez publiczno$¢ zaakceptowane lub moze zostaé zaakceptowane;

« z punktu widzenia teorii status — pytamy o istnienie przedmiotu naszego
zainteresowania, zadajemy pytanie czy jest (an sit).

2. Analiza opinii publicznej. Nalezy zbada¢ grupy, do ktérych klient chce do-
trze¢, oraz osoby, za posrednictwem ktérych moze zbliza¢ si¢ do tych grup.
Grupy: spoleczne, ekonomiczne, geograficzne, wiekowe, doktrynalne, jezyko-
we, kulturowe — wszystkie reprezentujg podzialy™;

« z punktu widzenia teorii status — pytamy o ceche charakterystyczng przed-
miotu, i czyj jest ten przedmiot, resp. jakie grupy spoleczne moze/ma zainte-
resowad; pytamy zatem o ceche charakterystyczng — czy jest (quid sit).

3. Dopiero po tej podwdjnej analizie i zestawieniu wynikéw, nadszedt czas na
nastepny krok: sformutowanie zasad rzadzacych praktyka, procedurami i zwy-
czajami klienta w tych aspektach, w ktorych wchodzi w kontakt z publicznoscia;
« z punktu widzenia teorii status — pytamy o swoistg ,jako$¢” przedmiotu

i stawiamy pytanie — jakie jest (quale sit).

4. T tylko wtedy, gdy te zasady uzgodniono, nadszed! czas na czwarty krok —
przygotowanie ostatecznej wersji kampanii;

« z punktu widzenia teorii status przechodzimy teraz do szczegélowej analizy
m.in. kwestii prawnych; stosujemy tzw. status legales®®, aby opracowac nie
tylko merytoryczng czg$¢ kampanii, ale takze rozwazy¢ wszelkie jej aspekty
prawne i mozliwe trudnosci, jakie mozemy napotkac.

Tu maty ekskurs retoryczny.

Wskazuje na mozliwos¢ zastosowania teorii status do bardzo praktycznych,
wspolczesnych dziatan w zakresie m.in. public relations, aby pokazac dobitnie, iz
dwie kwestie wigzace si¢ z takimi dziataniami, czyli
« ustalenie doktadnie, czym bedziemy sie zajmowac oraz
o jakie ,,pulapki” prawne moga nas czeka¢ w trakcie takiej kampanii, ktdre zosta-

ty juz opisane i przeanalizowane w podrecznikach z zakresu techne rhetorike.

Retoryka stuzy bowiem do opisu i konstrukeji tekstu, i przygotowania argu-
mentacji opartej na przestankach niepewnych. Dzieje si¢ tak m.in. dlatego, ze
bada ona symbole przez nas wytworzone, oraz sposob ich uzycia do uzyskania
okreslonych i zamierzonych przez méwce efektéw*. Tu wladnie ,,kryje si¢” mani-
pulacja: jesli pozostajemy wierni idealowi Platona — prawda, piekno, dobro —
to nasza manipulacja jest po prostu poprawnie przygotowang argumentacja.

%7 Nawet, jesli przyjmiemy, iz podzial na grupy spoleczne zaproponowany przez Bernaysa nie jest do konca

trafny, to jest on godny uwagi, bowiem de facto mamy tu wskazane rézne tzw. grupy docelowe, do ktérych pra-
gnie dotrze¢ np. przedsiebiorca.
8 Ich szczegotowy opis, wraz z przyktadami, por. CORN.,, rhet. ad Her., I-1L.

% Wskaze tu wlasne opracowanie — Lichanski [2017], bowiem tam omdéwiono literature przedmiotu.
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Gdy jednak odrzucamy ideal Platona, wtedy wkraczamy na pole manipulacji
rozumianej jako erystyka, czyli przekonanie drugiej osoby (0séb) za wszelka
ceng, bez ogladania si¢ na prawde czy dobro®. Trzeba zatem przypomniec, iz
Platon w dialogu Gorgiasz krytykowal bledne postugiwanie si¢ regutami reto-
ryki [PL., gorg., 453a]. W dalszej czesci tegoz dialogu Platon wskazuje wyraz-
nie, iz retoryka ma stuzy¢ czemus$ innemu, niz tylko ,wytwarzaniu przekonan”
(w oryginale jest to okreslenie peithus demiourgos), bowiem NIE jest to wlasciwe
rozumienie retoryki! Sokrates dowodzi m.in., Ze to nie jest cecha sztuki retoryki,
ale ludzi, ktorzy sie nig postuguja, por. PL., gorg., 456a-460a: padajg tu naste-
pujace stowa ze strony Sokratesa: ,,[...] czy tez w ogéle nie potrafisz go nauczy¢
retoryki, jezeli naprzéd nie bedzie znal prawdy o tych rzeczach? [o ktérych
chcesz rozprawia¢ — dop. Red.]”.

W takich dziataniach, jakich opisowi po$wigcil swe studium Bernays, wlasnie
te kwestie maja, co stara si¢ autor podkresla¢, znaczenie podstawowe.

Po tym skrétowym, acz koniecznym wyjasnieniu, powracam do dalszego
komentarza na temat studium Bernaysa.

Pierwsze rozpoznanie odrebnych funkcji doradcy ds. public relations (the public
relations counsel and/or expert) powstalo prawdopodobnie we wczesnych latach
wieku XX, w wyniku skandali ubezpieczeniowych oraz zbieglo si¢ z opisem
w popularnych magazynach skandali finansowych w réznych korporacjach.

Jako przyklad pozytywny opisuje dzialalnos¢ The Metropolitan Life Insurance
Company®; tu jednak odsylam do oryginalu, bowiem kwestia ta ma charakter
czysto historyczny.

Nastepnie Bernays przechodzi do opisania sposobu dzialania doradcy ds.
public relations. Badacz podkresla nie tylko konieczno$¢ profesjonalizmu®, ale
uczciwosci oraz... bycia czujnym m.in. na plotki. Te ostatnie moga dla firmy czy
organizacji by¢ niezwykle grozne. Dalsze uwagi badacza pomijam, poniewaz dzi$
maja one wylacznie charakter historyczny.

Jeszcze jedna sprawa jest dzi§ godna przypomnienia. Chodzi o wspomniane
plotki i poméwienia (rumors and suspicions), ktore zlekcewazone, moga dopro-
wadzi¢ firme¢ do katastrofy. Dzi§ wskazalibySmy na tzw. fake news’y badz to, co
Harry Frankfurt okreslil jako ,,wciskanie kitu” [Frankfurt 2006]%.

% Kwestie te byly przedmiotem osobnych rozwazan w tomie I, por. Lichanski [2020, 9-48], szczeg. 19 i nn.

¢ Slynna firma ubezpieczeniowa; jej siedzibg jest budynek, ktéry powstal w latach 1907-1909, w swoim czasie
najwyzszy budynek w Nowym Jorku. O firmie, por. https://en.wikipedia.org/wiki/MetLife [dostep: 29.04.2020].
2  Bernays zwraca uwage, ze praca takiej osoby jest ciggla i powinna obejmowac¢ takze to, co dzi$ okrela sie
jako komunikacje nie tylko z otoczeniem, ale i wewnatrz firmy, por. Biznes, t. 3, Marketing, Warszawa 2007,
s.263-292 (tu zreszta pelniejsze oméwienie dziatalnoéci w zakresie public relations).

8 Zwracam uwage na te prace, bowiem Frankfurt wskazuje m.in. sfere publiczna jako domene, w ktdrej najcze-
$ciej nastepuje ,wciskanie kitu”; co wigcej podkresla, podobnie jak czyni to Bernays (w dalszej czesci omawiane-
go rozdziatu!), implikacje etyczne takiego postepowania!
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Zwracajac uwage na kodeks etyczny (an ethical code), jaki powinien obowig-
zywa¢ doradce ds. public relations, poréwnuje go do podobnego kodeksu, jaki
obowigzuje m.in. prawnikéw i medykow. Podkresla, ze:

W opinii publicznej doradca ds. public relations jest zarazem sedzig i tawa przysieglych,
poniewaz poprzez jego sposoby przedstawienia sprawy, opinia publiczna moze przychy-
li¢ sie do jego opinii oraz osadu®. Jego zadaniem nie jest to glupstwo ani oszukiwanie
spoleczenstwa. Jesli mialby zdoby¢ taka reputacje, jego przydatno$¢ w tym zawodzie
bylaby réwna zeru. Kiedy wysyla material propagandowy (propaganda material) wyraz-
nie oznacza jego zrodto. Wydawca (np. gazety — dop. Red.) wie, od kogo przychodzi,
jaki jest jego cel i przyjmuje lub odrzuca go ze wzgledu na zalety tego materiatu jako
wiadomosci.

Bernays nie rozwija tej mysli, a szkoda, bowiem wskazuje tu, iz niejako
swoistym ,wspdtpracownikiem” specjalisty ds. public relations jest m.in. dzienni-
karz. To, co obowiazuje tego pierwszego, obowiazuje i drugiego — przestrzega-
nie tej, in summa, banalnej zasady, pozwoliloby unikna¢ przynajmniej czesci fake
newsow czy wedtug nomenklatury Bernaysa — plotek i pomdwien.

Rozdziat IV. Psychologia public relations

W tym rozdziale badacz prébuje opisa¢ tytutowy problem i zaczyna od swoistego
»przegladu” literatury problemu:

Systematyczne badanie psychologii mas pomogly studiujagcym te zagadnienia ujawnié¢
sile niewidzialnego rzagdu do manipulowania spotecznymi motywacjami, ktére urucha-
miajg/wplywaja na aktywnos¢ cztowieka w grupie®. Trotter* i Le Bon®, ktory podszed?
do tematu w sposob naukowy oraz Graham Wallas®, Walter Lippmann® i inni, ktorzy
kontynuowali badania nad grupowym umystem, ustalili, ze charakterystyczne cechy
umystu grupy sg odmienne od [umystu] indywidualnego, i s3 motywowane impulsami
i emocjami, ktérych nie mozna wyjasni¢ na podstawie tego, co wiemy o psychologii
indywidualnej. Powstalo oczywiscie pytanie: jesli rozumiemy mechanizm i motywy

® W oryginale jest to powiedziane dobitniej: In public opinion, the public relations counsel is judge and jury,

because through his pleading of a case the public may accede to his opinion and judgment [Bernays 1928, 45].

% Problem ten interesowal m.in. Kennetha Burkea, ktéry w swych studiach z zakresu retoryki zwrdcil uwage
na zagadnienie identyfikacji, ktére faczy méwce z jego audytorium [por. Burke 1969, 19-37, 55-59, 123-126].
Chodzi tu, méwigc w wielkim uproszczeniu, o podobienistwo postaw i przekonan; po polsku kwestie te mozna
przesledzi¢ w jego studium Retoryka ,,Mein Kampf” [Burke 1983, 344-377] to fragment z tegoz, The Philosophy
of Literar Form, Univ. of California Press, Berkeley et al., 1973, s. 191-220.

%  Wilfred Batten Lewis Trotter (1872-1939), psycholog spoleczny, bratanek Zygmunta Freuda, por. https://
en.wikipedia.org/wiki/Wilfred_Trotter [dostep: 29.04.2020].

¢ Charles Marie Gustav Le Bon (1841-1931), psycholog spoleczny, por. https://www.newworldencyclopedia.
org/entry/Gustave_Le_Bon [dostep: 29.04.2020].

% Graham Wallas (1858-1932), psycholog spoteczny, wspdtfundator London School of Economics, por. ht-
tps://en.wikipedia.org/wiki/Graham_Wallas [dostep: 29.04.2020].

% Walter Lippmann (1889-1974), pisarz, dziennikarz, doradca prezydenta W. Wilsona, wspottwodrca pojecia
»Zimna wojna’, uznawany za ojca wspolczesnego dziennikarstwa, por. https://en.wikipedia.org/wiki/Walter_
Lippmann [dostep: 29.04.2020].
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grupowego umyslu, czy nie mozna kontrolowa¢ i kierowa¢ masami zgodnie z nasza
wola bez ich wiedzy?”

Wydaje sie, iz jest to pytanie fundamentalne i nie jestem pewien, czy Bernays
zdal sobie w pelni sprawe z faktu, ktéry jednoznacznie nazwal. Méwi¢ o tym,
bowiem dalsze rozwazania badacza wskazujg, ze uwage poswieca bardziej stronie
»technicznej” nazwanego zjawiska niz jego solidnej analizie. Zrobili to przywo-
tywani juz m.in. José Ortega y Gasset czy Florian Znaniecki oraz nieco p6zniej
C. Wright Mills, ale prace te biegly niejako rownolegle do czysto ,,technicznego”
wykorzystania opisanego zjawiska.

Przyczyna mogta tkwi¢ w fakcie, ze Bernays nie postrzegat dziatan propagan-
dowych jako problemoéw stricte teoretycznych, ale jako pewien problem prak-
tyczny/empiryczny, ktory trzeba rozwigza¢. Wskazuje na kilka przykladéw, ktore
potwierdzaja — jak sadzi — jego stanowisko. M.in. méwi o zmianach ,,publicz-
nego gustu” np. przy ,[w]yborze samochodu, garnituru i koszuli”. Co prawda
wyroznia takie problemy, jak ,interes publiczny’, ,,mozliwo$¢ popelnienia bledu”
itd., ale bardziej zwraca uwage na rolg, jaka moze odegra¢ lider (dzi$ powiedzieli-
bysmy — celebryta) przy podejmowaniu réznych decyzji, nie tylko zakupowych.
Podkredla, iz nawet w wypadku bardzo powaznych zakupéw, np. taboru kolejo-
wego, mozemy sie kierowa¢ m.in. reklamg, a nie koniecznie zimng analizg ekono-
micznej optacalnosci”.

Wskazuje takze na kwestie prestizu oraz mody; przywoluje przyklad szpitali
wojennych i zmiany nastawienia wobec nich. Podnosi tez kwestie réznic pomie-
dzy kobietami i mezczyznami w kwestii zakupow.

Jednoczes$nie zwraca uwage na przemiany reklamy; ma ona nie tyle sprze-
dac towar, co stworzy¢ okolicznosci, aby reklamowany towar znalazl nabywcéw.
Innymi stowy, nowoczesna propaganda (cho¢ stowo to zaczyna oznaczaé takze
reklame, ale tego Bernays albo nie zauwaza, albo pomieszanie poje¢ jest jego
$wiadomym zabiegiem) stwarza potrzeby, a nie tylko informuje o towarze, ustu-
dze itd. Jako jeden z przykladdéw przywoluje reklamowanie mieszkan w Jackson
Heights’. Zamieszkanie tam jest ,spolecznie pozadane” M.in. podjeto probe
pokazania opinii publicznej pigkna mieszkan w tej dzielnicy i dlatego zorganizo-
wano konkurs wséréd dekoratoréw wnetrz dla najlepiej wyposazonych mieszkan
w Jackson Heights. Konkurs wywotat duze zainteresowanie, do czego przyczynilty
sie gazety, czasopisma itp., co, posrednio, podniosto zdecydowanie prestiz tego
typu budownictwa.

7 W tych stowach wyraznie ,,stycha¢ echo” przytaczanych w niniejszym studium uwag zaréwno Cycerona, jak

i Schopenhauera, a odnoszacych si¢ do tego, jak méwca ,,nagina” stuchaczy do swoich intencji, por. s. 58-59.

I Interesujgco opisuje te kwestie wspominany juz Zbigniew Lewicki, ktéry omawia kampanie reklamowe
i w ogdle rozwdj tej formy komunikacji w latach 1919-1939.

72 Drzielnica w Nowy Jorku.
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Nastepnie badacz zwraca uwage na role m.in. réznego rodzaju konkurséw
organizowanych przez firmy. Przywoluje tu przyklad firmy Procter and Gamble
Company, ktéra zorganizowala konkurs na najlepsza rzezbe w bialym mydle.
W konkursie tym wzigli udzial zawodowi artysci, ale takze m.in. dzieci i mlodziez
ze szkot. I bylo to wydarzenie artystyczne o duzej randze”.

Z przytoczonych przyktadow wyprowadza Bernays interesujacy i wazny takze
dzi$ wniosek:

Innymi stowy, jest to jedna z funkcji doradcy ds. public relations, aby dowiedzie¢ sig,
w jakich momentach interesy jego klienta pokrywaja si¢ z interesami innych osob lub
grupy [podkr. — Red.].

W konkluzji badacz zwraca uwage na jeszcze jeden aspekt propagandy —

Idee nowej propagandy sa, do pewnego stopnia, wyjasnione przez psychologie, ktéra
opisuje dzialania podejmowane przez nas ze wzgledu na wlasny interes [wyréz. — Red.].

Bernays wyraza opinig, iz 6w opisywany przez niego ,niewidzialny rzad™:
»[d]yktuje nam nasze mysli, kieruje naszymi uczuciami i kontroluje nasze dziata-
nia”. Ta uwaga ma w pracy Bernaysa charakter opisowy i chyba nie w pelni zdawat
sobie sprawe z konsekwencji tego, co opisal (zakladajac oczywiscie prawdziwos¢
tego pogladu!).

Rozdziat V. Biznes i spoteczernstwo

Relacje migdzy biznesem a spoleczenstwem staly sie blizsze w ciggu ostatnich kilku dekad.
Dzisiejszy biznes doprowadza do partnerstwa ze spoleczefistwem.

Tak rozpoczyna Bernays kolejny rozdziat swego studium. Jest to spostrzezenie tylez
oczywiste, co niezwykle wazne. Nie twierdzg, iz jest ono odkrywcze — takie relacje
musialy istnie¢ zawsze — ale wlasnie w XX wieku nabraly szczegdlnego znaczenia.
Literatura odnoszaca si¢ do tego zagadnienia, jest obszerna; przytocze tu, ponie-
waz jest mowa o USA, cytowana juz ksigzke Zbigniewa Lewickiego [2012, passim,
szczeg. 511-816, tam takze lit. przedmiotu]. Zwracam uwagg, ze studium Bernaysa
powstalo przed Wielkim Kryzysem! Lewicki podkresla, ze [ibidem, 553]:

[...] dochdd na glowe ludnosci wzrést o jedng trzecig, a koszty utrzymania nie zmienily

sie. Wydawalo sie, ze Amerykanie odkryli sekret dynamicznego rozwoju gospodarczego,
a bohaterami epoki byli nie politycy, lecz przemystowcy.

7> Por. Bernays [1928, 47-61] (konkurs opisany na s. 58-60). Zdarzenie z roku 1924, ktére doczekato si¢ spo-
rego zainteresowania; jako ciekawostke warto odnotowac, iz w roku 1925 pojawit si¢ nawet artykut, ktory in-
struowal, jak takg rzezbe wykona¢, por. ,Boys’ Life” March 1925, 35. Opisane przez Catherine Gourley, Media
Wizard’s; A Behind-the-scenes Look at Media Manipulations, The Millbrook Press, Brookfield CONN., 1999,
s. 46-47 (z odwolaniem do informacji zawartej wtasnie u Bernaysa).
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Lektura Bernaysa potwierdza to spostrzezenie wspodlczesnego badacza.
Amerykanski autor jako pozytywne przyklady z reguly przytacza wilasnie prze-
mystowcow badz bankierdw, stad tez jego entuzjastyczny opis aktualnej sytuacji.
Wazna jest tez nastepna uwaga:

Sytuacje te — rosnace publiczne zrozumienie biznesu i interesu publicznego w biznesie —
spowodowat szereg przyczyn, niektore ekonomiczne, inne spoleczne [por. uwage Lewic-
kiego — dop. Red.]. Biznes zdaje sobie sprawe z tego, ze jego relacja z opinig publiczng nie
ogranicza si¢ do produkeji i sprzedazy danego produktu, ale obejmuje jednoczeénie sprze-
daz samego siebie i wszystkich tych rzeczy, ktérych jest on swiadomy™. [...] Biznes jest
$wiadomy sumienia spoleczenstwa. Ta §wiadomo$¢ doprowadzila do zdrowej wspol-
pracy. Inna przyczyna rosnacego zwiazku jest niewatpliwie wiele réznych zjawisk
wyrastajacych z masowej produkcji. Masowa produkcja przynosi zyski tylko wtedy,
gdy mozna utrzymac jej rytm — to znaczy, jesli moze nadal sprzedawa¢ swoéj produkt
w stalej lub rosnacej ilo$ci. W rezultacie, podczas gdy typowy dla wieku 100 lat sys-
tem produkcji rzemieslniczej lub drobnej jednostki, popyt tworzyl podaz, dzisiejsza
podaz musi aktywnie dazy¢ do stworzenia odpowiedniego popytu [wyroz. — Red.]”.
Jedna fabryka, potencjalnie zdolna do zaopatrzenia calego kontynentu w swdj konkretny
produkt, nie moze pozwoli¢ sobie na czekanie, az opinia publiczna poprosi o jej produkt;
musi utrzymywac staty kontakt, poprzez reklame i propagande, z szerokg publicznoscia,
aby zapewnic sobie ciagly popyt, ktdry jako jedyny sprawi, ze jego kosztowna instalacja
bedzie oplacalna. Pociaga to za sobg znacznie bardziej ztozony system dystrybucji niz
poprzednio. Aby sprawi¢, by klienci byli nowym problemem, trzeba zrozumie¢ nie tylko
wlasny biznes — wytwarzanie konkretnego produktu — ale takze strukture, osobowos¢,
uprzedzenia potencjalnie powszechnego spoteczenstwa.

Pomijam dalszy cigg rozwazan Bernaysa, poniewaz jego dalsze uwagi, m.in. na
temat linii kolejowych i Chauncey’a M. Depewa’™ czy tez odpowiedzialnosci
biznesu, maja juz obecnie wartos$¢ jedynie historyczng. Jednak cze$¢ uwag nadal
posiada pewne znaczenie, m.in. opinia Samuela Insulla”:

Nie ma znaczenia, ile mozesz mie¢ kapitalu, jak uczciwe moga by¢ stawki [ktdre ofe-
rujesz — dop. Red.], jak korzystne warunki stwarza biznes i jakie uslugi oferuje spo-
eczenstwu, to jesli nie masz sympatii opinii publicznej, na pewno poniesiesz porazke
[wyrdz. Red].

7 Chyba znéw po raz pierwszy, bez wprowadzania pojecia, pojawia si¢ kategoria content marketing.

7> Jak sadze, to sformutowanie — wypowiedziane w 1928 roku! — ,wskazalo dalszg droge dla biznesu”, ktéry
stangl przed koniecznoscig podtrzymywania popytu, aby rozwija¢ produkcje. Kwestia ta stata si¢ przedmiotem
wielu studiéw z zakresu ekonomii. Wskaze tylko jedng prace, Ludwiga von Misesa, cho¢ mam $wiadomosé¢,
ze nie tylko biblioteka jest obszerna, ale i stanowiska sg rozbiezne, por. Mises 2007 (oryg. w I red. ukazal sie
w 1940 r., kolejne wyd. w 1949 r.).

¢ Chauncey M. Depew (1834-1928), prawnik Corneliusa Vanderbilta, jednego z magnatéw kolejowych
w USA, a takze senator, https://en.wikipedia.org/wiki/Chauncey_Depew [dostep: 18.05.2020].

77 Samuel Insull (1859-1938), jeden z twoércow infrastruktury elektrycznej w USA, https://en.wikipedia.org/
wiki/Samuel_Insull [dostep: 18.05.2020], takze Lewicki [2012, 584-587].
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Podobnie wypowie sie cytowany przez Bernaysa sedzia Gary”® z The United
States Steel Corporation:

Gdy bedziesz miat (za sobg) dobra wole ogétu spoleczenstwa, mozesz $mialo is¢ naprzod
z konstruktywna ekspansjg. Jednak czesto wielu stara sie odrzuci¢ ten niejasny i niemate-
rialny element”. W ten sposéb lezy zniszczenie.

Uwagi te, jak sie wydaje, s3 do$¢ oczywiste, jednak warte przypomnienia jako
swoiste memento — jak sadze nie tylko dla ludzi biznesu, ale i dla m.in. politykéw.
Zwlaszcza, iz opinia E. H. Garyego jest przypomnieniem fundamentalnej zasady
prawa amerykanskiego czy szerzej anglosaskiego.

Warto wskaza¢, ze w dalszej czgsci rozdzialu wspomina Bernays innych bada-
czy, w tym m.in. Williama Zebina Ripley’a®, autora studium o rasach, w ktérym
wprowadza do$¢ zaskakujace, z nowozytnego punktu widzenia, sugestie [1899, 1]:

Rasa, $ciSle mowigc, odpowiada tylko za te osobliwosci, mentalne lub cielesne, ktore sa
przekazywane bezposrednio z ojca na syna. Z drugiej strony wiele cech umystowych,
zdolnosci lub sklonnosci, ktore pojawiajg sie w kolejnych populacjach, moze pochodzi¢
z zupelnie innego zrédta. Mogly pojawic si¢ niejako ,,z boku”, zgodnie z sugestia czysto
mentalng, na mocy zwyklego kontaktu spotecznego z poprzednimi pokoleniami®'.

Cho¢ uwaga ta dla Bernaysa ma marginalne znaczenie, to warto jg odnotowac,
aby pokaza¢, w jakiej atmosferze intelektualnej ksztattowal autor Propagandy swe
poglady. Pozostale rozwazania w tym rozdziale zostaly w ciggu dwu lat uniewaz-
nione, jednak stowa konczace rozdziat nie stracity nic ze swej aktualnosci:

Wspdlczesny biznes musi ciggle ,trzymac palce na pulsie publicznym”. Musi zrozumieé
zmiany w umysle publicznym i by¢ przygotowany do interpretacji samego siebie w sposéb
sprawiedliwy, i by¢ przygotowany pod wzgledem jezykowym do zmiany zdania (eloquently
to changing opinion).

Te kwestie zawsze interesowaly teoretykow retoryki oraz byly szalenie wazne dla
moéwcow. Jednak nie ma w tym artykule miejsce, aby kwestie te szerzej omawiac.
Nie mniej sygnalizuje je, bowiem, jak pokazali m.in. Sonja K. Foss [2004], a tez
i piszacy te stowa [Lichanski 2007, II, passim], kwestie te sg nieco bardziej zlozone,
niz sugeruje opinia Bernaysa, i wymagalyby szczegélowych rozwazan, ktére bytyby
inng opowiescig.

78

Elbert Henry Gary (1846-1927), prawnik, pierwszy prezes US Steel Corporation, https://en.wikipedia.org/
wiki/Elbert_Henry_Gary [dostep: 18.05.2020].

7 W oryg. pojawia sie pojecie: good will, ktére ma nie tylko znaczenie pojecia $cisle prawnego i oznacza
m.in. dobrg reputacje firmy, ale jako pewna zasada postepowania, por. ,,goodwill” Collins Dictionary of Law.
2006, W. J. Stewart 18 May 2020, https://legal-dictionary.thefreedictionary.com/goodwill.

% William Zebina Ripley (1867-1941), ekonomista, autor m.in. studium z zakresu socjologii The Races of Euro-
pe (1899), profesor Harvard University, https://en.wikipedia.org/wiki/William_Z._Ripley [dostep: 18.05.2020].
81 Jak sadze sugestia ta, w takiej postaci, jest do$¢ trudna do przyjecia, acz nie mozna jej odmowi¢ do$¢ mgliscie
wyrazonej tezy, Ze nasza osobowosc¢ jest ksztattowana i przez genetyke, i przez wychowanie.
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Rozdziat VI. Propaganda i przywddztwo polityczne

Kwestie poruszane w tym rozdziale dotyczg spraw bardzo waznych, bowiem po-
kazujg, jak propaganda powinna by¢ wykorzystywana przez politykéw. Poczatek
rozwazan powinien sta¢ sie zbiorem uwag, ktére kazdy polityk, a takze czlonko-
wie jego sztabu, winni powaznie przemyslec:

Wielkim problemem politycznym w naszej nowoczesnej demokracji jest to, jak sktoni¢
naszych przywédcéw do przewodzenia. Dogmat, ze glos ludu jest gtosem Boga, sprawia, ze
wybrane osoby staja si¢ powolnymi stugami swoich wyborcéw. Jest to niewatpliwie przy-
czyna politycznej bezptodnosci, na ktéra ciagle narzekaja niektoérzy amerykanscy kryty-
cy. Zaden powazny socjolog nie wierzy juz, ze glos ludu wyraza jakgkolwiek boska lub
szczegblnie madra i wzniosty idee. Glos ludu wyraza umyst ludu i ten umyst jest nadra-
biany przez przywddcéw grup, ktérym lud wierzy i przez osoby, ktére rozumieja, jak ma-
nipulowa¢ opinig publiczng. Sklada si¢ ona [manipulacja — dop. Red.] z odziedziczonych
uprzedzen i symboli oraz frazeséw i formut stownych dostarczonych im [wyborcom] przez
przywddcow?. Na szczescie szczery i utalentowany polityk jest w stanie, dzieki instrumen-
towi propagandy, ksztattowac i formowa¢ wole ludu. Disraeli® cynicznie wyrazit dylemat,
kiedy powiedzial: ,Musze i$¢ za ludZzmi. Czyz nie jestem ich przywddca?” Mogltby dodaé:
»Musze prowadzi¢ ludzi. Czyz nie jestem ich stugg?”®

Ta réznica, na ktorg wskazat Bernays, duzo méwi o postawie politykéw wobec
wyborcow. Zarazem zdanie przypisywane Benjaminowi Disraelemu to tylko dale-
kie echo opinii Cycerona, ktory sugerowal, iz zdolny méwca prowadzi stuchaczy
tam, gdzie chce (CIC,, de orat., 1.30):

[n]ie ma nic wspanialszego od zdolnosci zatrzymywania mowg ludzkiej uwagi, zjedny-
wania przychylnosci, pobudzania do tego, co sie chce, odciagania od tego, czego chce
[wyrdz. Red.].

Uwaga ta jest do$¢ groznym memento, bowiem moéwca staje sie tu demiur-
giem, ktory moze do$¢ dowolnie ksztaltowac... opini¢ publiczng. Stowa Cycerona
sparafrazowal Artur Schopenhauer:

[retoryka jest] zdolno$cig przekazania innym naszego pogladu, w jakiejs sprawie i naszego
do niej nastawienia, wywolania u nich naszych uczué w tej sprawie i spowodowania przez
to sympatii dla nas, wszystko za$ dzieki przekazaniu im toku naszych mysli za pomoca
stéw z taka moca, Ze zmienia sie kierunek, jaki przybrat tok ich wlasnych mysli i wciaga je
w nasze koryto®.

8 Uwaga ta, na co wczeéniej tez zwracalem uwage, moze sie wigza¢ z ksztaltujaca si¢ nieco pézniej w teorii

Kennetha Burke’a koncepcja identyfikacji [por. Burke 1969, 19-31 i nn.] Mozna to taczy¢ takze z edukacjg szkol-
ng, ktéra umacniata pewne przekonania wynikajace ze znajomosci np. topiki antyczne;.

8 Por. Benjamin Disraeli, 1. hrabia Beaconsfield KG (1804-1881), premier Wielkiej Brytanii, https://pl.wikipe-
dia.org/wiki/Benjamin_Disraeli [dostep: 18.05.2020].

8 Cytat trudny do identyfikacji.

% Por. A. Schopenhauer, Swiat jako wola i przedstawienie, ttam. J. Garewicz, Warszawa 1995, t. 2, s. 164.
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Mimo iz nazwisko Schopenhauera nie pojawia sie¢ w pracy Bernaysa, to wyra-
zona przez niemieckiego filozofa opinia $wietnie pasuje do przytoczonej wypo-
wiedzi Disraelego! Dalsze uwagi badacza sg interesujgce®:

Niestety, metody naszych wspoélczesnych politykéw w kontaktach ze spoleczenstwem sa
tak archaiczne i nieskuteczne, jak dzisiejsze metody reklamowania biznesu w 1900 roku.
Podczas gdy polityka byla pierwszym waznym dzialem amerykanskiego zycia, ktory wy-
korzystywal propagande na duzg skale, najwolniej byto modyfikowa¢ jej metody propa-
gandowe, aby sprosta¢ zmienionym warunkom umystu publicznego. Amerykanski biznes
nauczyt sie od polityki metod apelowania do szerokiej publicznosci. Ale stale ulepszal te
metody w trakcie walki konkurencyjnej, podczas gdy polityka trzymata sie starych formul.
Polityczna apatia przecigtnego wyborcy, o ktdrej tak wiele styszymy, niewatpliwie wynika
z faktu, ze polityk nie wie, jak sprosta¢ warunkom umystu publicznego. [...]

[bliorac pod uwage nasze obecne warunki polityczne, w ktorych kazdy poszukujacy
urzedu musi zaspokoi¢ glos mas, jedynym sposobem, w jaki urodzony przywddca moze
prowadzi¢, jest fachowe wykorzystanie propagandy. [...]

Interesujace s3 uwagi Bernaysa dotyczace nowoczesnych form komunikowa-
nia si¢ przez polityka ze swymi wyborcami. Jak powiada badacz: ,,[...] istnieja
nieskonczenie bardziej zréznicowane wydarzenia, ktére mozna stworzy¢, aby
udoskonali¢ kampanie i sprawi¢, by ludzie o niej rozmawiali” [wyréz. Red.]. To
bardzo wazna uwaga, ktéra wskazuje na koniecznos¢ dziatan — dzi$ powiedzieli-
bys$my kreatywnych — ktére moga pomdc w kampaniach wyborczych. Poza wcze-
$niej wymienionymi formami beda to:

wystawy, konkursy, instytuty polityki [autor ma na mys$li takie formy, jak tzw. think tanks —

dop. Red.], wspdlpraca z instytucjami edukacyjnymi, wspotpraca grup poparcia kandyda-

ta, ktdre dotychczas nie byty wciggane w aktywna polityke, oraz wiele innych moze sta¢ sie
narzedziem prezentacji idei opinii publicznej.

Jednak, zdaniem Bernaysa, to nie wszystkie mozliwosci, jakie ma polityk;
dodaje do nich jeszcze m.in. takie:

[w]iadomosci docierajg do spoteczenstwa poprzez drukowane stowo — ksigzki, czasopi-
sma, listy, plakaty, okdlniki i banery, gazety — w nich poprzez zdjecia, ale takze i filmy.
Nalezy tez doceni¢ takie formy, jak wyktady, przemdéwienia, muzyke réznych zespotéw, ra-
dio oraz piosenki napisane na potrzeby kampanii. Wszystko to musi zosta¢ wykorzystane
przez partie polityczna, jesli chcemy osiagna¢ sukces.

Jednak dalsza uwaga wyraznie pobrzmiewa echem sléw Cycerona i Schopen-
hauera:

Polityk nie musi by¢ niewolnikiem uprzedzen grupowych, jesli potrafi nauczy¢ sie ksztal-
towa¢ umyst wyborcow zgodnie z wlasnymi ideami dobrobytu publicznego i sluzby

8 Komentarz, oczywiscie do wspolczesnej sytuacji wyborczej, odnajdziemy m.in. w przytaczanym juz studium

Lewickiego [2016] oraz w ksigzce Bruce'a McComiskyego [2017] i w jego artykule[2019, 25-50].
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publicznej. Wazna rzecza dla meza stanu w naszych czasach jest nie tyle wiedzie¢, jak
zadowoli¢ opinie publiczna, ale wiedzie(, jak sktoni¢ [do swych idei — dop. Red.] opini¢
publiczna [wyro6z. Red.].

Styszymy tu nie tylko wspominane juz echa stéw Cycerona i Schopenhauera,
ale i sugestie, ktora przypomina to, co kilka lat péZniej wspominany juz Kenneth
Burke okreslil jako identyfikacje. W swej analizie Mein Kampf Burke zwracat
uwage m.in. na co$, co nazwal: ,[a]socjacyjne polaczenie mysli” [1983, 348]. To
wlasnie jedna z metod do ,,nakfaniania opinii publicznej do swoich idei”

Jako swoisty przyktad wskazuje Bernays Georgea Olvany¥, lidera Tammany
Hall®. Sugestia, jaka dalej przedstawia Bernays, jest bardzo interesujaca:

[g]dybym byt na jego miejscu, powinienem zabra¢ kilku moich najzdolniejszych mtodych
mezczyzn i naktoni¢ ich do pracy w teatralnych produkcjach na Broadwayu lub uczeszczaé
na nich jako asystenci profesjonalnych propagandystéw, zanim zatrudnie¢ ich do stuzby
W partii.

Fragment dotyczy profesjonalnego szkolenia zaréwno politykéw, jak
i propagandystow. Chodzi m.in. o to, zeby opanowa¢ umiejetno$¢ bycia ,,tworca
okolicznosci’, a nie tylko mechanicznym odtworcg jakichs stereotypow. Wska-
zuje tez na umiejetne wykorzystanie radia, ktére ma pomaga¢ w propagowa-
niu przez polityka jego pogladéw. Przyklad — obnizanie narzutéw handlowych
przy zakupie réznych towaréw — pomijam, bowiem ma on znaczenie czysto
historyczne. Wazna jest tylko uwaga, iz radio stwarza mozliwos¢ kontaktu
ze stuchaczami np. dzieki odpowiadania ,,na zywo” kierowane do polityka przez
stuchaczy pytania.

Natomiast wart odnotowania jest przywolany przez Bernaysa przyklad
zwigzany z dzialaniami, jakie podjal Tomasz Masaryk® zanim w poniedzia-
tek 28 pazdziernika 1918 roku Czechostowacja oficjalnie stata si¢ wolnym
panstwem. Jak pisze Bernays:

Dyskutujac ze mng przed ogloszeniem niepodlegtosci kraju, profesor Masaryk powiedzial:
»Gdybym zmienil dat¢ narodzin Czechostowacji jako wolnego narodu, zapisalbym historie
kabli [elektrycznych]” Kable [elektryczne] tworza historig, wigc data zostata zmieniona.
Ten incydent ilustruje znaczenie techniki w nowej propagandzie.

Bernays zwraca dalej uwage, iz

8 George Washington Olvany (1876-1952), sedzia, ale i lider Tammany Hall, https://en.wikipedia.org/wiki/
George_Washington_Olvany [dostep: 19.05.2020].

8 Tammany Hall to dzialajaca od 1789 r. organizacja polityczna popierajaca demokratéw; pomagala imigran-
tom, szczegolnie Irlandczykom, por. https://en.wikipedia.org/wiki/Tammany_Hall [dostep: 19.05.2020].

8 Tomas$ Garrigue Masaryk (1850-1937), pierwszy prezydent Czechostowacji, byl takze profesorem filozofii na
Uniwersytecie w Pradze, https://pl.wikipedia.org/wiki/Tom%C3%A1%C5%A1_Masaryk, [dostep: 19.05.2020].
% Formalnie stalo si¢ to dzien wczesniej, ale... byla to niedziela.
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[p]ropaganda jest wykorzystywana do produkcji® naszych czotowych osobistosci politycz-
nych. Mozna postawi¢ pytanie, czy w rzeczywistosci przywodca robi propagande, czy tez
propaganda czyni lidera. Istnieje powszechne przekonanie, ze dobry agent prasowy moze
z nikogo zrobi¢ wielkiego cztowieka.

To przypomina stare pytanie, czy gazeta ksztaltuje (makes) opinie publiczna, lub czy
opinia publiczna ,,robi” gazete [wyréz. Red.].

Jednak autor czyni istotne zastrzezenie — przyszty przywodca: ,,[m]usi takze
miec jakie$ istotne ziarno, aby sia¢ (But the leader also has to have some vital seed
to sow)”*2. Jest to dla niego istotne, bowiem, jak doda: ,,[m]usi istnie¢ Zyzny grunt

7»

dla lidera i idei, by si¢ na nim oprze¢”. Warto t¢ uwage zestawi¢ z przytaczang
opinia Burkea na temat identyfikacji. Bernays wyraznie podkredla, iz polityk
musi znalez¢ ,wspolny jezyk” z wyborcami; tylko wtedy moze liczy¢ na sukces.
Jednak dalej badacz podkresla pewien fakt, ktéry chyba zostat przez analizuja-
cych jego dzieto przeoczony:

Czesto krytykuje si¢ propagande, ktéra sprawia, ze prezydent Stanow Zjednoczonych jest
tak wazny, Ze nie staje si¢ prezydentem, lecz [staje si¢] ucielesnieniem idei kultu boha-
tera, nie moéwiac juz o oddawaniu czci béstwu. Zgadzam sie, ze tak jest, ale jak zamierzasz
powstrzymac stan, ktory bardzo dokladnie odzwierciedla pragnienia pewnej czesci spote-
czenstwa? [wyrdz. Red.]*.

Mimo ze uwaga ta nie konczy niniejszego rozdzialu, jest chyba jednym
z kluczowych fragmentoéw ksigzki:

Catla podstawa udanej propagandy polega na dazeniu do celu, a nastepnie dazeniu do
osiagniecia tego celu poprzez dokladng znajomo$¢ opinii publicznej i modyfikowanie
okolicznosci w celu manipulowania i kierowania tym spoleczenstwem.

»Funkcja meza stanu — méwit George Bernard Shaw” — jest wyrazanie woli ludzi tak,
jak uczynilby to naukowiec”

Dzisiejszy przywddca polityczny powinien by¢ liderem tak doskonale zorientowanym
w technice propagandy jak w ekonomii politycznej i obywatelskiej. Jesli pozostanie je-
dynie odzwierciedleniem przecietnej inteligencji swojej spolecznos$ci, réwnie dobrze
moglby wyjs¢ z polityki. Jesli ktos ma do czynienia z demokracja, w ktorej stado i grupa
podazaja za tymi, ktérych uznaja za przywodcow, to dlaczego mlodzi mezczyzni nie
mieliby szkoli¢ si¢ w przywodztwie w zakresie jego techniki i idealizmu?

9 Swiadomie zostawiam to malo eleganckie okreslenie i ttumacze dostownie zwrot: propaganda is utilized to
manufacture our leading political personalities [Bernays 1928, 108].

2 Zndéw $wiadomie pozostawiam to niezgrabne ttumaczenie, aby cho¢ odrobine przyblizy¢ specyficzny styl
Bernaysa.

% W pelni idea ta zrealizowala si¢ w Niemczech, po 1933 r., a umocnil ja film Leni Riefenstahl Triumph des
Willens (1934), co z niechecig, ale trzeba przypomnie¢!

*  George Bernard Shaw (1856-1950), pisarz i dramaturg angielski, https://pl.wikipedia.org/wiki/George_Ber-
nard_Shaw [dostep: 19.05.2020].
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»Kiedy luka miedzy wykladami teoretycznymi a zajeciami praktycznymi jest
zbyt duza— méwi historyk Buckle® — te pierwszy nie beda mialy zadnego wplywu,
te drugie nie przyniosg korzysci”. W pewnym sensie autor ma racje, acz jego opty-
mistyczna wizja propagandy w zyciu spotecznym jest chyba jednak przesadzona.
Zarazem inna uwaga, ze m.in. w Departamencie Stanu oraz przy Prezydencie
Stanéw Zjednoczonych powinno by¢ wyspecjalizowane biuro prasowe kierowane
przez dziennikarza, jest, z dzisiejszego punktu widzenia, trywialna. Jednak opis
dzialania takiego biura takze pomijam, bowiem uwagi te sa, z dzisiejszej perspek-
tywy, czysto historyczne, cho¢ pokazuja, ze znaczenie tych spraw ,lezalo na sercu”
6wczesnych wladz USA. Jednak ta dygresja ma znaczenie réwniez i dzis:

Taki urzednik nie bylby ani propagandzista, ani agentem prasowym, w zwyklym rozumie-
niu tych terminéw. Bylby raczej wyszkolonym technikiem, ktéry bytby pomocny w analizie
mysli publicznej i trendéw publicznych, aby informowac rzad o spoteczenstwie, a ludzi in-
formowac o [dziataniach] rzadu. W takich okoliczno$ciach stosunki Ameryki z Ameryka
Potudniows i Europg uleglyby znacznej poprawie.

Smutng refleksje budza jednak koncowe uwagi Bernaysa: oto sugeruje on, iz
osoba zawodowo zajmujgca sie reklama w dziedzinie teatru czy filmu, musi odpo-
wiada¢ jak biznesmen, za wielkie pieniagdze. I wyraznie podkre§la, iz osoba taka
nie moze by¢... niezalezna.

Musi dokladnie zna¢ swojg publicznos¢ oraz modyfikowaé swoje mysli i dzialania za po-
mocg metod, ktérych nauczyl sie $wiat rozrywki od starego ucznia, wielkiego biznesu. Jako
wiedza publiczna roénie i poprawia si¢ gust publiczny, biznes musi by¢ gotowy na spotka-
nie z nimi w polowie drogi. Wspdlczesny biznes musi ciggle mie¢ palec na pulsie publicz-
nym. Musi zrozumie¢ zmiany w umysle publicznym i by¢ przygotowany do interpretacji
samego siebie, sprawiedliwie i elokwentnie zmieniajac zdanie.

Ta opinia budzi, szczegdlnie dzi$, smutne refleksje; zanim pojawily si¢ pomysty
szkoly frankfurckiej, aby kulture przeksztalci¢ w jaki§ rodzaj towaru®, faktycz-
nie z jasnym sformutowaniem tych idei mamy do czynienia w ksigzce Bernaysa.
Mozemy sie zzymac na ten fakt, ale w 1928 roku, expressis verbis, idea ta zostala
wypowiedziana w sposdb absolutnie jasny.

Rozdziat VII. Aktywnosci i propaganda kobiet

Kobiety we wspdlczesnej Ameryce osiagnely prawng réwno$¢ z mezczyznami. To nie zna-
czy, ze ich dzialalnoé¢ jest identyczna z dziatalnoscig mezczyzn. Kobiety w masie nadal
maja specjalne zainteresowania i dzialalno$¢ uzupelniajacg ich dzialalno$¢ gospodarcza
i zainteresowania zawodowe.

> Henry Thomas Buckle (1821-1862), filozof, historyk kultury, szachista, https://pl.wikipedia.org/wiki/Hen-
ry_Thomas_Buckle [dostep: 19.05.2020]. Cytat trudny do zlokalizowania.

% Szerzej w artykule Nieintencjonalne manipulowanie przekazem naukowym [por. Lichanski 2020, 8-67],
szczeg. 45inn.
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To zdanie zdaje si¢ nie budzi¢ watpliwosci. Warto jednak siegna¢ do cytowanego
juz Zbigniewa Lewickiego, ktory zwraca uwage, ze proces ten trwat jednak pare lat
(2012, 612-619). Przypomina, ze jeszcze Theodore Roosevelt pisat [ibidem, 613]:

Jesli kobiety nie rozumieja, ze najwicksza rzecza, jakiej mogg dokonad, jest bycie dobra
zong i matka, to kraj ma powody do obaw o swoja przysztosc.

Jak podkresla Lewicki, dopiero od roku 1908 ,,[g]dy Sad Najwyzszy stanal po
stronie kobiet” mozna zaczagé méwi¢ o powolnej walce o prawa kobiet. Mozna
zaryzykowac sugestie, iz dopiero Wielka Wojna spowodowala zmiany, ktérych
juz nie udalo sie cofnac¢”. Bernays jednak traktuje te kwestie jako rozwigzane.
Wskazuje m.in. takie organizacje kobiece, jak®: Legislative Committee of Four-
teen Women’s Organizations, the League of Women Voters, the Young Women’s
Christian Association, the Woman’s Christian Temperance Union, the Federation
of Women’s Clubs, ktére mialy pomoc kobietom w osigganiu m.in. celéw politycz-
nych. Wspomina m.in. Miiriam A. (Mia) Ferguson™ i J. Nellie Ross'*” jako osoby
wazne dla kampanii politycznej, ktéra udowodnita, iz kobiety moga siegnac po
stanowiska polityczne, a takze biznesowe.

Autor Propagandy podkresla, iz ww. organizacje opracowaly programy legisla-
cyjne. Wér6d nich wymienia m.in. Shepard-Towner Bill'", ktdry to akt prawny
przewidywal wsparcie ze strony rzadu centralnego ,[d]la promocji dobrobytu
i higieny macierzynstwa i opieki nad niemowleciem” Wielka role odegraly tu
(pozostawiam tu oryginalne sformutowanie Bernaysa): ,,Mrs. Vanderlip'® i Mrs.
Mitchell'®”. Analizujac przyczyny skutecznosci dzialan organizacji kobiecych
w polityce amerykanskiej, Bernays pisat:

By¢ moze skutecznos¢ organizacji kobiecych w amerykanskiej polityce dzisiejszej dzieje sie

z dwdch powodéw: po pierwsze, szkolenie profesjonalnej klasy wykonawczej, ktéra pracuje

7 Interesujace echo tych swoistych walk znajdziemy w powiesciach Caroli Dunn z serii Kryminalne przypadki

Daisy D. [A Daisy Dalrymple Mystery]. Mimo ze ukazywaly si¢ one w latach 90. XX w. §wietnie oddaja atmosfere
intelektualng lat 20. XX w., gdy kobiety musialy udowadnia¢, iz mogg $mialo rywalizowa¢ z mezczyznami m.in...
jako detektywi, a nie tylko jako np. strazniczki w wi¢zieniach dla kobiet.

% Por. Bernays [1928, 116]; por. Lewicki [2012, 618-619].

% Miriam Armanda Wallece (Ma) Fergusson (1875-1961), 29 i 32 gubernator Teksasu, https://en.wikipedia.
org/wiki/Miriam_A._Ferguson [dostep: 20.05.2020].

19 Nellie Davis Tayloe Ross (1876-1977), 14 gubernator Wyoming, 28 dyrektor the United States Mint, https://
en.wikipedia.org/wiki/Nellie_Tayloe_Ross [dostep: 20.05.2020].

100 Tak w oryginale, poprawnie powinno by¢ Shepard-Towner Act wydany w 1921 r., https://en.wikipedia.org/
wiki/Sheppard%E2%80%93Towner_Act [dostep: 20.05.2020].

102 Mabel Narcissa Vanderlip, z domu Cox (1879-1966), zona Franka A. Vanderlipa, amerykanska sufrazystka,
https://en.wikipedia.org/wiki/Narcissa_Cox_Vanderlip [dostep: 20.05.2020]. Wraz z panig Mitchell wymienione
w ,The New York Times” z 1 kwietnia 1924 jako osoby, ktére walczyly o ustawe o edukacji wiejskiej (the Rural
Education Bill). Szersze omdwienie m.in. w Elementary Education in Rural Areas of the United States, US Gov.
Print. Office, Washington 1931, passim.

103 Stella Beason Mitchell (1892-1973), https://www.findagrave.com/memorial/29772469/willis-mitchell [do-
step: 20.05.2020]. Wymieniona na s. 1101-1105 w Raports of the United States Board of Tax Appeals, t. 32.
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jako sekretarze lub sekretarze legislacyjni podczas glosowan, [...] po drugie — dziatalnos¢
wielu wybitnych kobiet, ktére braly udziat w kampaniach wyborczych i rowniez dziataly
podczas wojny. Takie kobiety jak (znéw pozostawiam oryginalng pisownie Bernaysa —
dop. Red.) pani Frank Vanderlip'™, Alice Ames Winter'®, pani Henry Moskowitz'%, pani
Florence Kelley'?, pani John Blair'®, pani O. H. P. Belmont'®, Doris Stevens''’, Alice Paul'"!
przychodzg mi na mysl.

[...]

W Generalnej Federacji Klubow Kobiet (the General Federation of Womens Clubs)"'
istnieje 13 000 klubdw.

Bernays opisuje dzialania tych klubow, wskazujac na takie kwestie, jak
m.in. edukacja, w tym edukacja zdrowotna, rozwdj placoéw zabaw, podnoszenie
kultury w zakresie prowadzenia domu i ekonomii domowej. Wskazuje na zajecia
w zakresie... sztuki gotowania, ktére zostaly zorganizowane w Carnegie Hall'"*.
Autor podkredla, iz tego typu spotkanie przyciagneto z réwna sila, jak wystep
McCormacka'* lub Paderewskiego'" (co jest jednak lekko szokujacym zestawie-
niem). Zwraca takze uwage na role klubow kobiecych w propagowaniu kultury
artystycznej oraz... organizowaniu spotkan literackich (w klubach literackich).

W zakonczeniu rozwazan wskazuje na role, jaka odgrywaja kobiety jako prota-
gonistki nowych pomystéw i sposobéw na porzadkowanie naszego otoczenia. Jak
sadze, sformulowanie konczace rozdziat jest i banalne, i nigdy nietracgce na aktu-
alnosci oraz wadze spostrzezenia:

Zorganizowane i $wiadome swojej sily wywierania wplywu na ich otoczenie, kobiety

moga korzysta¢ z nowo uzyskanej wolno$¢ na wiele sposobow, aby uksztaltowac swiat
w lepsze miejsce do Zycia [wyrdz. Red.].

104

Por. przyp. 97.

15 Alice Ames Winter (1865-1944), pisarka, https://en.wikipedia.org/wiki/Alice_Ames_Winter [dostep:
20.05.2020].

1% Pani Henry Moskovitz (- 1932), Jacob R. Marcus, The American Jewish Women: A Documentary History,
KTAV Publ. House, Inc., New York 1981, s. 49-491.

17" Florence Moltrop Kelley (1859-1932), walczyta m.in. o prawa dzieci, https://en.wikipedia.org/wiki/Floren-
ce_Kelley [dostep: 20.05.2020].

1% John Blair (?), sufrazystka, https://www.loc.gov/item/2001704315/ [dostep: 20.05.2020].

1% Sara Swan Whiting, Belmont (1851-1924), https://www.findagrave.com/memorial/178592562/sarah-swan-
-rives [dostep: 20.05.2020].

119 Doris Stevens (1888-1963), sufrazystka, https://en.wikipedia.org/wiki/Doris_Stevens [dostep: 20.05.2020].
11 Alice Paul (1885-1977), sufrazystka, https://pl.wikipedia.org/wiki/Alice_Paul [dostep: 20.05.2020]; Lewicki
[2012, 618].

"2 Organizacja powstata w 1890 r., https://en.wikipedia.org/wiki/General_Federation_of_Women%27s_Clubs
[dostep: 20.05.2020].

13 Zdaje sig, iz takie spotkania odbywajg si¢ i dzisiaj, por. https://www.internationalculinarycenter.com/welco-
me/graduation-carnegie-hall/ [dostep: 20.05.2020].

14 Chodzi zapewne o stynnego tenora irlandzkiego, Johna McCormacka (1884-1945), stynny $piewak, tenor,
https://en.wikipedia.org/wiki/John_McCormack_(tenor) [dostep: 20.05.2020].

!> Ignacy Jan Paderewski (1869-1941), pianista, kompozytor, polityk, https://pl.wikipedia.org/wiki/Ignacy_
Jan_Paderewski [dostep: 20.05.2020].
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Rozdziat VIIl. Propaganda dla edukacji
Autor zaczyna ten rozdzial od waznej uwagi:

Edukacja nie posiada i ,sama z siebie” nie zapewnia sobie samej odpowiedniego udzialu
w interesie publicznym. Natomiast system szkét publicznych jest odpowiednio wspierany
zaréwno materialnie np. poprzez dofinansowywanie inwestycji zaréwno w infrastrukture,
jak i finansowo, np. poprzez system grantéw. W spoleczenstwie istnieje natomiast wyrazna
che¢ zdobycia wyzszego wyksztalcenia i nie w pelni u§wiadomione dazenie do podno-
szenia kultury, czego wyrazem sg rozliczne kursy i otwarte wyklady. Spoleczenstwo nie
jest $wiadome prawdziwej wartosci edukacji i nie zdaje sobie sprawy, ze edukacja jako sile
spotecznej nie po$wieca si¢ tyle uwagi, jakiej ma prawo oczekiwa¢ w demokracji.

Bernays zwraca dalej uwage na przemiany, jakie zachodzily w amerykanskim
systemie szkolnym od poczatku XX wieku, i m.in. na system Gary School'®.
Zwraca takze uwage, ze edukacji powinno si¢ poswieca¢ duzo wiecej miejsca
w gazetach. Podkresla takze, ze problemy edukacji wzbudzaja zainteresowa-
nia sporadycznie i podaje za przyklad ,[..] dyskusje, jaka wzbudzila decyzja
Uniwersytetu Harvarda o zalozeniu szkoly biznesu™"”. Wedtug autora przyczyna
tkwi w fakcie ,[...] Ze wychowawca zostal przeszkolony, aby stymulowa¢ mysle-
nie o poszczegdlnych uczniach w swojej klasie, ale nie zostal przeszkolony jako
wychowawca [calych grup — dop. Red.] w spoteczenstwie”.

Dalej Bernays podkresla, ze relacja pomiedzy nauczycielem = wychowawca
jest zlozona. Uwaza, ze:

[...] szkolenie wychowawcow w tym zakresie powinno rozpocza¢ si¢ w normalnych szko-
fach, z uzupelnieniem ich programéw nauczania o wszystko, co jest konieczne, aby po-
szerzy¢ ich punkt widzenia. Spofeczenstwo nie moze zrozumie¢ pewnych idei, chyba ze
nauczyciel zrozumie zwigzek, jaki zachodzi pomiedzy opinig publiczna a ideg akademicka.
Normalna szkota powinna zapewni¢ szkolenie wychowawcy, aby uéwiadomit sobie, ze stoi
przed nim dwojakie zadanie: edukacja, ktorg realizuje jako nauczyciel i edukacja, w ktorej
jego role mozna okresli¢ jako role propagandysty. Drugim powodem obecnego oddalenia
edukacji od mysli i zainteresowan opinii publicznej jest umystowe nastawienie pedago-
ga — nauczyciela szkoly podstawowej lub profesora uczelni — do $wiata poza szkolg. To
trudny problem psychologiczny. Nauczyciel znajduje si¢ w $wiecie, w ktorym kladzie sie
nacisk na obiektywne cele i obiektywne osiggniecia, ktdre sg cenione przez nasze amery-
kanskie spoleczenstwo.

116

Chodzi o system edukacji, ktory powstat w 1907 r. w Gary (Indiana); jak piszg autorzy hasta po§wigconego
mu: ,,[...] byl czescia wiekszego ruchu naukowego zarzadzania na poczatku XX w., ktérego celem byto zwiek-
szenie wydajnosci produkeji przez zwigkszenie podziatu rdl i obowigzkéw pracownikéw, a takze przez zache-
ty placowe (patrz: tayloryzm). Plan Garyego byt jednym z przykladéw praktyk edukacyjnych, na ktére silnie
wplynal ruch napedzany przez biznes. [Mozna wskaza¢ jeszcze m.in.] Plan Daltona — metodyka nauczania
stosowana w szkolnictwie §rednim oparta na indywidualnym uczeniu sie i plan Winnetki — system edukacyjny,
ktéry pozwolil dzieciom pracowa¢ w kilku klasach jednoczeénie — byly innymi przyktadami reform zwigzanych
z edukacjg progresywna”, por. Gary Plan, w: Encyclopedia Britannica, https://www.britannica.com/topic/Gary-
-Plan [dostep: 25.06.2019].

17" Harvard Business School powstala w 1908 r., por. https://www.hbs.edu/Pages/default.aspx [25.06.2019].
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Interesujace jest, ze juz wtedy — to rok 1928! — autor podkresla trudng sytu-
acje ekonomiczng nauczycieli oraz fakt, iz jest wcigz poréwnywany z ,0dnosza-
cym sukcesy czltowiekiem biznesu i odnoszacym sukcesy liderem politycznym”.
Bernays zwraca uwagg, ze taka sytuacja jest niekorzystna, bowiem tlumi inicja-
tywe nauczycieli (brzmi to jako$ bardzo aktualnie!). Szczegdlny nacisk badacz
ktadzie na takie kwestie, jak: ,,niska ptaca i brak odpowiedniej oferty dla nauczy-
cieli emerytowanych, co zdecydowanie wplywa na status zawodu” Wskazuje
dalej, jak poradzi¢ sobie z kwestiami finansowymi i powiada:

Istniejg rozne sposoby radzenia sobie z problemami finansowymi przez organizacje akade-
mickie w Ameryce. Jeden rodzaj — pojawia sie¢ m.in. w college’ach lub uniwersytetach —
zalezy od stypendiéw panstwowych. Inny zalezy od wsparcia prywatnego. Istniejg inne
rodzaje instytucji edukacyjnych, takie jak prowadzone np. przez organizacje wyznaniowe,
ale dwa wcze$niej wymienione gtéwne typy obejmuja zdecydowanie wiekszg liczbe naszych
instytucji szkolnictwa wyzszego. Pafistwowy uniwersytet jest wspierany przez dotacje od
obywateli panistwa, gtosowane przez ustawodawce stanowego. [...] Uniwersytet paiistwowy
[autor ma na mysli uniwersytety stanowe — dop. Red.] prosperuje w zaleznosci od tego,
w jakim stopniu moze si¢ ,,sprzedawa¢” ludziom zamieszkujacym dany stan.

Autor analizuje niebezpieczenstwa zbyt $cistego podporzadkowania uniwersy-
tetéw stanowych biezagcym wymaganiom spotecznym badz politycznym ze szkoda
dla ogdlnego rozwoju wiedzy. Takze darowizny sg czasem sporym klopotem, jesli
sa wasko zdefiniowane. Praktycyzm nie zawsze jest zaleta, a podkreslanie tegoz
kosztem tzw. akademickosci jest, zdaniem autora, duzym btedem. I dodaje:

[...] Mozna sobie wyobrazi¢, ze kluczowe osoby, ktore wspieraja nasze uniwersytety, chcia-
tyby, aby specjalizowaly si¢ w naukach stosowanych, praktycznej sprzedazy lub wydajnosci
przemystowej. I moze sie zdarzy¢, ze w wielu przypadkach wymagania, jakie potencjalni
obdarowujacy nasze uniwersytety stawiajg, pozostang w sprzecznosci z interesami nauki
i ogdlnej kultury. Mamy zatem anormalng sytuacje uczelni, ktdra stara sie prowadzi¢ pro-
pagande na rzecz nauki wérdd ludzi, ktérzy nie s nastawieni pozytywnie wobec celéw, do
realizacji ktorych sg proszeni o wsparcie swoimi pieniedzmi.

Autor wskazuje, ze pomiedzy $wiatem pedagogéw i biznesmendéw musi
zapanowac swoista rownowaga. I o ile si¢ to powiedzie — a zdaje si¢, ze rozwdj
edukacji w USA poszed! wlasnie w t¢ strone — to oba czynniki beda ,,nalezycie
zbalansowane”.

College — jak podkresla Bernays — musi zdoby¢ poparcie publiczne. Jesli potencjalny dawca
waha sie, nalezy go entuzjastycznie przekonac. Jesli stara sie nadmiernie wplywac na poli-
tyke edukacyjng instytucji, opinia publiczna musi wspiera¢ college w kontynuowaniu jego
wlasciwych funkgji. Jesli ktérykolwiek z czynnikéw dominuje nadmiernie, prawdopodobnie
znajdziemy demagogie lub snobizm, ktorego celem jest zadowolenie jednej lub drugiej grupy.

Autor kladzie wielki nacisk na ,,rozwinigcie wigkszej swiadomosci spotecz-

nej” ze strony ludzi na rzecz rozwoju instytucji edukacyjnych badz kulturalnych.
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Powoluje si¢ na przyklady takich oséb, jak np.: Julius Rosenwald''®, V. Everitt
Macy"?, John D. Rockefeller Jr."** badz Willard Straight'*'. Podkredla, jak wazna
jest aktywna dzialalno$¢ szkoly w propagowaniu wlasnych osiggnie¢, ale tez
i w budowaniu relacji ze spotecznoscia, w ktorej, dzieki ktdrej, i na rzecz ktorej
dziata. Wedtug autora na instytucje, ktoéra cho¢ dzis juz w swej pierwotnej formie
nie istnieje, odegrata niezwykle wazna role, aby w sposdb ciagly, aktywny budo-
wac relacje z ogdtem spoleczenstwa. Chodzi o American Association of College
News Bureaus'?, ktore dzialalo w zasadzie na terenie calych Stanéw. Przywo-
tuje, dla nas catkowicie nieznang, sprawe Williama McAndrew'?, ktérego dzia-
tania jako inspektora szkolnego (= kuratora) m.in. na terenie Nowego Jorku
i w Chicago przyczynily si¢ do zwigkszenia swobdd akademickich nauczycieli.
Zarazem podkresla, iz uczelnia nie moze ,,zajmowac si¢ wszystkim’, ale powinna
zajmowac si¢ nauka. Wskazuje, ze:

[...] wyniki ich badan naukowych powinny by¢ nie tylko przedstawiane bibliotekom i pu-
blikacjom naukowym, ale powinny by¢ réwniez, tam gdzie jest to wykonalne i uzyteczne,
podane do publicznej wiadomosci w takiej formie, ktorg spoteczenstwo moze zrozumieé.
Harvard to tylko jeden przyktad.

W ten sposdb, acz nie uzywajac takich sformulowan, Bernays wskazuje na
wage popularyzacji wynikéw naukowych tak, aby spoleczenstwo ,widzialo”,
ze jego pienigdze nie s3 marnowane. Przywoluje dalej przyktad badan Jamesa
W. D. Seymoura nad kulturg Majéow — co wywolato, w swoim czasie — bardzo
szeroki odzew'*!. Zwrocil takze uwage na takie inicjatywy, jak m.in. powotanie
przez Uniwersytet Columbia instytucji Casa Italiana'*, w ktdrej otwarciu uczestni-
czyli przedstawiciele rzadu wloskiego; sama instytucja stuzy studiom nad kultura

118

J. Rosenwald (1862-1932) wybitny biznesmen (przemyst odziezowy) i filantrop; wspieral edukacje afroame-
rykanéw. Ufundowal Museum of Science and Industry (MSI) w Chicago.

19 V. E. Macy, Sr. (1871-1830) zwigzany z przemystem stoczniowym, rafineriami; studiowat architekture, byt
prezydentem Teachers College, Columbia.

120 7. D. Rockefeller, Jr. (1874-1960) pracowat w Standard Oil Campany; byl twérca The Rockeffeler Institute
for Medical Research (1901; obecnie The Rockefeller University), The Rockefeller Foundation (1913), Laura
Spelman Rockefeller Memorial (1918).

2 W. D. Straight (1880-1918) byt bankierem, dziennikarzem, politykiem, Zolnierzem (walczyt w I wojnie
$wiatowej); ufundowat dla uniwersytetu Cornell, ktérego byt absolwentem, budynek dla zwigzku studentow
(the student union building).

12 S. M. Cutlip, Effective Public Relations for Higher Education, ,Bulletin of the American Association of Uni-
versity Professors” 1950, vol. 36, nr 4, s. 646-658. Obecnie instytucja ta, w takiej postaci nie istnieje.

1 Przypuszczalnie chodzi o Williama McAndrew (1863-1937), inspektora szkolnego w Nowym Jorku i Chi-
cago, zwigzanego z reformg szkolnictwa $redniego w USA, por. P. E. Peterson, The Politics of School Reform,
1870-1940, Chicago-London 1985, s. 169-170 i nn.

124 James W. D. Seymour — nie udato mi si¢ zidentyfikowa¢ osoby i dzieta. Wskazany problem wazny jest jako
przykiad informacji o badaniach, ktore trafiaja do szerokiej publiczno$ci. Obszerna literatura na temat badan
kultury i cywilizacji Majow, por. https://en.wikipedia.org/wiki/Maya_civilization#Investigation_of_Maya_civi-
lization [dostep: 25.06.2019].

12 Gmach wybudowany w latach 1926-1927, por. https://en.wikipedia.org/wiki/Casa_Italiana [25.06.2019].
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klasyczng oraz jezykami romanskimi. Autor przywoluje takze przyklad Uniwer-
sytetu Harvarda, ktory zalozyl Muzeum Germanskie (Germanic Museum); w jego
otwarciu uczestniczyl ksigz¢ Henryk, brat cesarza Wilhelma II'*. Autor wskazuje
takze na takie inicjatywy, jak prowadzone przez szkoly kursy, ktore przyblizaja
ich prace szerokiej publicznosci. Jednak ostrzega, zeby nadmiernie nie przykta-
da¢ wagi to tego typu zajgé, bowiem efekt moze by¢ odwrotny od zamierzonego.
Natomiast warto i trzeba ujawnia¢ te odkrycia, ktdére ,,przemoéwig” do interesu
publicznego. Twierdzi, ze np.:

[...] wyprawa na ziemie biblijne moze by¢ nieciekawa jako przedsiewziecie czysto scho-
lastyczne, ale jesli wniesie $wiatto na pewne twierdzenie biblijne, natychmiast wzbudzi
zainteresowanie duzych mas ludno$ci. Dzial zoologiczny moze polowa¢ na jakie$ dziwne
Bacillus, ktory nie ma zadnego znanego zwiazku z zadng ludzka chorobg, ale fakt, ze $ciga
»paleczki’, sam w sobie jest w stanie dramatycznie zaprezentowa¢ publiczno$ci.

Autor przywoluje tez przyklady ,wypozyczania” badaczy instytucjom spotecz-
nym badz administracji pafnstwowej. Wskazuje m.in. na takie przyklady, jak
profesora Wilcoxa z Uniwersytetu Cornell, ktéry wsparl rzad w przygotowaniu
narodowego spisu ludnosci'””. Podobnie profesor Irving Fisher'?® z Uniwersytetu
Yale zostal doradca w sprawach walutowych.

W zakonczeniu autor twierdzi, ze dla poprawnego dziatania instytucji eduka-
¢ji musimy — podobnie jak w biznesie czy polityce — odwolac si¢ do propagandy.
Przestrzega jednak, Ze moze ona by¢ naduzywana: ,,[...] moze by¢ uzyta do popra-
wienia reputacji instytucji i stworzenia w umysle obywateli nowych wartosci”.
Jednak mozemy uzywac jej w sposéb niewlasciwy, wtedy efekt moze by¢ dla nas
bardzo przykrym zaskoczeniem. Uwagi mozna zakonczy¢ znanym przyslowiem
tacinskim: quidquid agis, prudenter agas et respice finem (cokolwiek czynisz, czyn
roztropnie i przewiduj koniec, por. Gesta Romanorum).

Rozdziat IX. Propaganda w stuzbie spotecznej

W tym rozdziale Bernays — na co juz wskazywano — miesza pojecia ,,propaganda’
i ,public relations”. Wskazuje na role i znaczenie public relations w przelamywaniu
m.in. inercji spoleczne;.

Zwraca uwagg na role i znaczenie aktywnosci opinii publicznej w przetamywa-
niu tejze inercji. Jednak to sformulowanie budzi pewne watpliwosci, szczegdlnie
dzis:

126 Otwarte w 1901 r., por. https://news.harvard.edu/gazette/story/2019/05/the-deep-connections-between-

-harvard-and-germany/[24.06.2019]. Chodzi o ksigcia Henryka, brata cesarza Wilhelma II.

127 Przypuszczalnie chodzi o Waltera Francisa Willcoxa (1861-1964), demografa i statystyka z Uniwerystetu
Cornell, por. http://www.hetwebsite.net/het/profiles/willcox.htm [25.06.2019].

12 Trving Fisher (1867-1947), profesor Uniwersytetu Yale, ekonomista, monetarysta, por. https://encyklope-
dia.pwn.pl/haslo/Fisher-Irving;3901242.html [25.06.2019].
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Opinia publiczna byla wczeéniej ksztaltowana lub zmieniana przez wodzéw plemiennych,
krolow, przez przywodcow religijnych'®. Dzi$ przywilej rzadzenia opinia publiczng na-
lezy do wszystkich. To jest jeden z przejawow demokracji, kiedy kazdy moze sprébowa¢
przekonac innych i przejac¢ przywodztwo w imieniu wlasnych idei'® [wyréz. Red.].

Autor ma racje, gdy pisze, ze przy organizacji takich akeji spolecznych, jak
chocby

[bJudowa osiedli mieszkalnych, zorganizowane kampanie przeciw gruzlicy i rakowi, rézne
badania dzialania zmierzajace bezposrednio do eliminacji spotecznych chordb i socjalnego
niedostosowania — mndstwo dziatan altruistycznych [...] — w kazdym wypadku potrze-
bujesz wiedzy na temat nie tylko merytorycznej, ale i zmystu publicznego, psychologii ma-
sowej, jesli majg te dzialania osiagnaé swdj cel.

Ta uwaga jest dos¢ oczywista, ale dobrze, ze zostala wypowiedziana, bo, jak
kiedy$ powiedzial Johann Sebastian Bach, ,,najlepsza improwizacja jest improwi-
zacja przygotowana’.

Bernays zwraca uwage na kwestie wiazace si¢ z pomocg spoleczng i wska-
zuje tu m.in. na role takich stowarzyszen jak np. The National Association for
the Advancement of the Colored People®!. Pomijam jednak te kwestie, bowiem
uwagi autora Propagandy maja juz znaczenie czysto historyczne [Lewicki 2012,
619-625].

Natomiast warto podkresli¢, ze autor opisuje, jak dla propagowania réznych
idei czy dzialan o charakterze spotecznym wielkie znaczenie ma radio (autor
zwraca uwage na koniecznos$¢ zasiggu ogdlnokrajowego!), prasa, w tym prasa
lokalna, dzialalno$¢ koscioléw i grup wyznaniowych. Nalezy podkresli¢, ze
problem zdrowia i higieny jest przez Bernaysa bardzo mocno podnoszony, w tym
»[k]Jampania na rzecz obnizenia §miertelno$¢ niemowlat jest probg zmiany nawy-
kow matek w zakresie karmienia, kapieli i w trosce o swoje dzieci. W rzeczywisto-
$ci jest to ustuga spoteczna w wielu przypadkach identyczna z propagandg”.

Badacz podkresla takze — co dzi§ wydaje si¢ banalem — iz: ,[p]ostep
spoleczny jest po prostu zwigzany z postepami edukacji i o§wiecenia publicznego,

' W zasadzie sugestia ta nie budzi zastrzezen, acz mozna mie¢ watpliwoéci co do kategorycznosci tych
sformutowan.

130 W pewnym sensie autor ma racjg, acz... zapomnial doda¢, iz owi ,wszyscy” sa z reguly — na co przyta-
cza w poprzednich rozdzialach swej ksigzki wiele dowodow — sterowani przez np. przywodcéw politycznych,
dziennikarzy, celebrytéw, czasem naukowcéw. Problem ten ma tak obszerng literature przedmiotu, Ze nie bede
jej tu przywotywal i ogranicze sie¢ do ponownego przywolania opracowan juz cytowanych takich badaczy, jak
m.in.: O. Spengler, W. C. Mills, ]. Ortega y Gasset, D. Riesman, F. Znaniecki, L. von Mises. Temat ten byl i jest
eksploatowany przez m.in. literature. Z pisarzy wskaze tylko kilku, m.in. Hermanna Brocha, Tomasza Man-
na (tu przypominam jego dramat Fiorenza, ktéry $wietnie ilustruje uwage Bernaysa), Anthonyego Trollope’a
(The Pallisers), a z polskich pisarzy Stanistawa Lema (gléwnie Eden oraz Glos Pana) oraz Kazimierza Trucha-
nowskiego (gtéwnie Miyny Boze).

1 Organizacja powotana do zycia w 1909 roku, https://en.wikipedia.org/wiki/NAACP [dostep: 20.05.2020).
Takze https://www.naacp.org/ [dostep: 20.05.2020].

PROPAGANDA | MANIPULACJA:KOMENTARZ RETORYCZNY...

63



[aby rozwija¢] umysl, by potrafil rozwigzywa¢ bezposrednie i odlegle problemy
spoleczne”. To spostrzezenie, moze zbyt optymistyczne, ma swa wage i warto si¢
nad nim chwile zastanowi¢. Co prawda wiara w nieograniczony postep zostala
mocno nadszarpnigta od czasu drugiej wojny $wiatowej, ale jesli ja nieco zmody-
fikujemy w kierunku tego, co powinno by¢ tzw. zréwnowazonym rozwojem, to
by¢ moze otworzy przed nami szans¢ dalszego przetrwania na trzeciej planecie
dos¢ banalnego ukladu stonecznego lezacego na granicach Drogi Mleczne;j.

Rozdziat X. Sztuka i nauka

Rozdzial X, w pewnym zakresie nawigzuje do kwestii poruszanych wczesniej,
zwlaszcza w rozdziale VIII. Problem edukacji, co jasno wida¢ z lektury calego
studium Bernaysa, ma dla badacza duze znaczenie. Dziwne, iz kwestie te nie zo-
staly skomentowane w studium Lakomego; sporo informacji zawiera studium
Lewickiego [Lewicki 2012, 332-335]; zestawienie tych informacji, z oczywi-
stych wzgledow dos¢ zwigzlych, ze studium Bernaysa zaskakuje, ale in minus
dla tego ostatniego. Otdz o kilku wazkich programach, ktére wspomina Lewicki,
m.in. w zakresie ksztalcenia ustawicznego, gtucho w Propagandzie. Zaskakuje to
tym bardziej, iz np. program skupiony w Chautauqua [ibidem, 334-335] bylby
znakomity ilustracja tez przedstawionych przez Bernaysa.

W tym rozdziale autor, skupia swa uwage na troche innych kwestiach, miano-
wicie na kwestiach propagowania zrozumienia dla sztuki. Jak pisze badacz:

W sztuce stosowanej i komercyjnej propaganda stwarza artystom wieksze mozliwosci niz
kiedykolwiek wcze$niej. Wynika to z faktu, ze masowa produkcja osiaga impas, gdy kon-
kuruje wylacznie ceng. Musi zatem w wielu dziedzinach stworzy¢ pole konkurencji oparte
na warto$ciach estetycznych. Przedsigbiorstwa wielu typéw wykorzystuja zmyst estetyczny,
aby zwiekszy¢ rynki i zyski. [...]. Propaganda moze odgrywac role we wskazywaniu tego, co
jest, a co nie jest pickne, a biznes moze zdecydowanie poméc w ten sposéb podnies¢ po-
ziom kultury amerykanskiej. W tym procesie propaganda naturalnie wykorzysta autorytet
przywdédcéw grup, ktérych smak i opinia sg rozpoznawane.

Powyzsze uwagi — pozornie — nie budza zastrzezen. Tymczasem autor nie
zauwaza, ze uzywa pojec, np. ,piekno’, ,wartos$¢ estetyczna’, ktdre juz wtedy nie
mialy jednoznacznych konotacji. Oczywiscie uwaga o wspolpracy przemystu
z artystami jest stuszna; taka idea pojawita sie i w Galicji (zeby nie powiedzie¢ —
Polsce)'** na przelomie XIX i XX wieku, ale bylo to nikle echo tendencji zwiaza-
nych z ogélnymi przemianami, jakie przezywal wtedy, méwigc patetycznie — $wiat,
a $cisle Europa oraz USA, pod wplywem zmian, jakie zapoczatkowatly takie ruchy
artystyczne, jak biedermeier i nastepnie secesja [Wallis 1967; Gentsch 1979].

132 Mam na mysli Towarzystwo Polska Sztuka Stosowana (1901-1913), https://pl.wikipedia.org/wiki/Towarzy-
stwo_Polska_Sztuka_Stosowana [dostep: 21.05.2020]. Takze, Skierkowska [1958, 81 i nn].
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Jednak Bernays zwraca uwage na pewien fakt, ktdry, znow oczywisty, jest zbyt
rzadko pamigtany. Oto: ,[n]owa inspiracja, ktéra dla artysty moze mie¢ charakter
»techniczny” i odnosi¢ sie¢ do abstrakcyjnie pojmowanego rodzaju pigkna'*?
by¢ wazna dla spoteczenstwa poprzez skojarzenie z wartosciami, ktére rozpo-
znaje, i na ktore reaguje’””.

Pomijam kwestie dotyczace rozwoju rynku jedwabiu, bo sa to kwestie czysto
historyczne. Natomiast warto wskaza¢ na dostrzezenie przez Bernaysa proble-
matyki zwigzanej z designem. Wskazuje m.in. Edgara Williama Brandta'®,
tworce dziet sztuki z zelaza — jak pisze Bernays. Wspomina takze stynna
wystawe w Paryzu z 1925 roku — International Exhibition of Modern Deco-
rative and Industrial Arts"®. Zwraca uwage, iz wystawa ta przyczynila si¢ do
zmiany gustu szerokiej publicznosci w zakresie czegos, co wtedy okreslono jako
»industrial art” oraz przywoluje zaktady Cheney Brothers, South Manchester'?’
oraz ich prezentacje na wspominanej wystawie [Bernays 1928, 143]. Dodaje

, musi

wazka, acz oczywistg uwage, ze udzial w tej wystawie i odniesiony sukces
spowodowaly:

[r]ezultatem bylo to, ze wybitne domy towarowe w Nowym Jorku, Chicago i innych mia-
stach poprosily o wystawe. Staraly sie uksztaltowac¢ publiczny gust zgodnie z idea, ktéra
uzyskala aprobate Paryza. Jedwabie Cheney Brothers — komercyjny produkt produko-
wany w duzej iloci — zyskaly uznanie opinii publicznej, poniewaz kojarzyly si¢ z praca
uznanego artysty i z wielkim muzeum sztuki [wyréz. Red.].

Cho¢ uwaga ta jest oczywista pokazuje, jak Bernays postrzega ,wspdtprace”
propagandy, sztuki i przemystu oraz, co wazniejsze, wskazuje na kulturotworcza
role... propagandy wlasnie oraz przemystu. Powiada jednoznacznie:

Niewiele jest produktow codziennego uzytku, takich jak meble, ubrania, lampy, plakaty,
etykiety handlowe, kurtki ksigzkowe, ksigzki kieszonkowe lub wanny, ktére nie podlegaja
prawom dobrego smaku. W Ameryce cale wydzialy produkcyjne zmieniajg sie poprzez pro-
pagande, aby wypelni¢ ekonomiczng i estetyczng potrzebe. Produkcja jest modyfikowana

133 Tauwaga, szalenie ogdélna, moze by¢ rozumiana przez wspotczesnego czytelnika, tj. z XXI wieku, tylko intu-

icyjnie, bowiem, czego nie musze przypomina¢, kategoria ,,pickno” ulegta zasadniczym przemianom w estetyce
XX i XXI wieku.

13 Z kolei ta uwaga jest w pelni oczywista, gdy zestawimy ja z sadem Jurija M. Lotmana tyczacym sposobu
odbioru tekstéw kultury, por. Lotman 1984: ,,[t]ekst posiada zdolno$¢ zachowywania pamieci o swoich wcze-
$niejszych kontekstach”

13 Edgar William Brandt (1880-1960), specjalista w zakresie designe’u, https://en.wikipedia.org/wiki/Ed-
gar_Brandt [21.05.2020]. Takze https://www.auction.fr/_fr/lot/edgar-william-brandt-1880-1960-paire-de-che-
nets-vers-1928-2322394 [dostep: 21.05.2020]: Il réalise des monuments commémoratifs tels que le bouclier de la
dalle du soldat inconnu sous I'Arc de Triomphe, la porte de la tranchée des baionnettes a Verdun et, a Rethondes, le
monument des alsaciens-lorrains..

13 Wskaze tu, przekornie, nie opracowania z zakresu historii sztuki, ale... wspomnienia Zofii Stryjenskiej,
[por. Kuzniak 2015, 90-101].

%7 Jedwabie z Cheney Brothers — chodzi o zaklady polozone w Manchester, w stanie Connecticut, https://
connecticuthistory.org/the-cheney-brothers-rise-in-the-silk-industry/ [dostep: 21.05.2020].
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tak, aby odpowiadala ekonomicznej potrzebie zaspokojenia popytu publicznego na wie-
cej piekna [wyréz. Red.].

Ta ostatnia uwaga jest okraszona pewna przesada, ale wskazuje na istotna
tendencje: oto masowa produkcja ma mie¢ charakter estetyczny, bowiem ksztal-
tuje wrazliwos¢ odbiorcy i jego gust. Przypomina tez, Ze na wystawe w Paryzu
wyjechali takze przedstawiciele biznesu amerykanskiego. Zwrdcil uwage, ze
w efekcie np. domy towarowe nalezace do sieci R. H. Macy & Company zorga-
nizowaly, przy wspotpracy z Metropolitan Museum of Art wystawe Art-in-Tra-
des'®. Podobng akcje podjeta sie¢ Lord & Taylor. Przyniosto to zyski nie tylko
domom towarowym, ale i muzeum, ktére dzigki temu stalo sie blizsze przeciet-
nemu odbiorcy.

Badacz zwraca uwage, ze obecnie muzea muszg ,przyciggnac¢” odbiorcow
i zainteresowac je zgromadzonymi w nich eksponatami. Poniewaz kwestie przed-
stawione przez Bernaysa zndw majg charakter czysto historyczny — pomijam je.
Natomiast uwaga, ze: ,,[j]esli obowigzkiem muzeum jest bycie aktywnym, musi
zbadad, jak najlepiej uczynic to przestanie zrozumialym dla spolecznosci, ktorej
stuzy” — cho¢ oczywista, jest wciaz aktualna. Ale juz nastepna uwaga jest praw-
dopodobnie wcigz aktualna; co wigcej pokazuje kierunek dziatan, ktéry i dzis jest
wazny zaréowno dla placoéwek, takich jak np. muzea, ale i... towarzystwa naukowe.
W koncowej czgsci rozdzialu taczy Bernays kwestie sztuki i nauki, acz czyni to
troche mechanicznie:

[Muzeum] musi §mialo przyja¢ estetyczne przywdédztwo.

Tak jak w sztuce, tak w nauce, zaréwno czystej, jak i stosowanej. Czysta nauka byta
kiedys chroniona i rozwijana przez towarzystwa naukowe i stowarzyszenia naukowe. Teraz
czysta nauka znajduje wsparcie i zachete takze w przemysle. Wiele laboratoriéw, w ktorych
prowadzone sg abstrakcyjne badania, jest obecnie polaczonych z jakas duza korporacja,
ktéra jest sktonna poswieci¢ setki tysiecy dolaréw na badania naukowe, w imie¢ jednego
zlotego wynalazku lub odkrycia, ktére moze z niego wyniknaé. Wielki biznes oczywiscie
zyskuje na znaczeniu, gdy wylania si¢ wynalazek. Ale w tym momencie przyjmuje odpo-
wiedzialno$¢ za umieszczenie nowego wynalazku w stuzbie publicznosci. Zaktada réwniez
odpowiedzialno$¢ za interpretowanie jej znaczenia dla opinii publicznej. Zainteresowania
przemystowe moga dostarczy¢ szkotom, kolegiom i podyplomowym kursom uniwersy-
teckim dokladnej prawdy dotyczacej postepu naukowego naszych czaséw. Nie tylko moga
to zrobi¢; sg do tego zobowigzani. Propaganda jako narzedzie komercyjnej konkurencji
otworzyla mozliwosci dla wynalazcy i dala naukowcowi wielki bodziec.

W ciagu ostatnich pigciu lub dziesieciu lat sukcesy niektorych wiekszych korporacji
byly tak wielkie, ze cala dziedzina nauki otrzymata ogromny impuls. American Telephone
and Telegraph Company, Western Electric Company, General Electric Company, Westing-
house Electric Company i inni zdali sobie sprawe ze znaczenia badan naukowych. Doszli

138 Trzeba jednak zwroci¢ uwagg, iz dziatania te byly niezalezne od wystawy w Paryzu, por. Shaping the Ame-

rican Interior. Structures, Contexts and Practices, P. Lupkin, P. Sparke (ed.), Routledge, New York-London, 2018,
s. 89-106 (The Art-in-Trades Club: selling style).
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do wniosku, ze ich pomysty muszg by¢ zrozumiale dla spoleczenstwa, aby byly w pelni
skuteczne. Telewizja, redio, s3 wykorzystywane w propagandzie.

Propaganda pomaga w marketingu nowych wynalazkéw. Propaganda, poprzez wie-
lokrotne przekazywanie opinii publicznej nowych pomystéw naukowych i wynalazkéw,
zwigkszyla otwarto$¢ spoleczenstwa. Propaganda przyzwyczaja spoleczenstwo do zmian

i postepu.

Raczej nie podzielilibysmy entuzjazmu, jaki pojawia si¢ w tych stowach,
szczegllnie dzi$, gdy nauka czesto kojarzy sie z zagrozeniem, a nie nadziejg na
pozytywne zmiany! Gdy jednak czytamy te stowa, pamietajmy, iz byly one wypo-
wiedziane w 1928 roku, tuz przed wybuchem Wielkiego Kryzysu oraz na jedena-
$cie lat przed II wojng $wiatowg, ktdra definitywnie przekreslila nasze marzenia
na ,$wietlang przyszto$¢”. Problemy te znakomicie opisal Adam Krzyzanowski
[1947] i do jego studium odsylam.

Rozdziat XI. Mechanika propagandy

Ten rozdzial jest, z naszego punktu widzenia, kluczowy do zrozumienia przesta-
nia ksigzki Bernaysa. Autor przypomina, iz gtéwnym narzedziem stuzacym do
rozpowszechniania réznych idei sg oczywiscie media:
Media, dzieki ktérym mozna przekazaé¢ publicznosci wiadomosci poprzez propagande
(through propaganda), obejmuja wszystkie $rodki, dzieki ktorym ludzie przekazujg dzis
swoje idee sobie nawzajem. Nie ma §rodkéw komunikacji miedzyludzkiej, ktére nie moga
by¢ takze $rodkiem celowej propagandy, poniewaz propaganda jest po prostu ustanowie-
niem wzajemnego zrozumienia miedzy jednostka a grupa'* [podkr. Red.].

To sformulowanie ma kluczowe znaczenie, dlatego ze autor jednoznacznie
okresla komunikacje jako — primo — propagande, secundo — propaganda usta-
nawia wzajemne zrozumienie pomiedzy jednostka a grupg. Jest to podejscie,
moim zdaniem, kompletnie falszywe, bowiem zamiast zrozumienia mamy mani-
pulacje i to w sensie negatywnym [Wirkus 2001, 930 i nn.]. Dalsze uwagi wska-
zuja, iz autor nie zauwaza tego kluczowego punktu, a skupia swg uwage, podobnie
jak komentatorzy [np. Lakomy 2019, 213 i nn.] na ,technikaliach” (nie spotkania
masowe'?’, a przekaz medialny z wykorzystaniem radia, gazet)'*'. Tymczasem
istota problemu tkwi nie w tym ,jak’, ale w tym ,,co” jest przekazywane, jakie
wartoéci bedg propagowane itd. Ta kwestia jednak — mimo uwag rozrzuconych

13 Sadze, iz jest to jedno z kluczowych miejsc w studium Bernaysa [por. Lakomy 2019, 213 i nn.].

140 Interesujace, iz Bernays wskazuje, ze ew. spotkaniom masowym musza towarzyszy¢ atrakcje, aby przycig-
gna¢ thumy [Bernays 1928, 150-151]: ,,dzi$ trudno jest $ciagna¢ wiecej niz garstke ludzi na publiczne spotkanie,
chyba ze w programie s3 przewidziane niezwykle atrakcje” [wyrdz. Red.].

41 Bernays uzywa okre$lenia: ,rézne instrumenty propagandy [ale dodaje znamienng uwage] iz ich stosunek
do mas stale si¢ zmienia” [wyrdz. Red.], [Bernays 1928, 150-151]. Chodzi mu i o zmienno$¢ mediéw, i o zmia-
ne stosunku odbiorcy do przekazu(-6w) medialnego(-nych).
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w innych rozdziatach ksigzki — nie jest w zadnym miejscu oméwiona w sposob
systematyczny.

Natomiast autor skupia swa uwage na tym, jak media przekazujg informacje.
Ten rozdzial dobitnie pokazuje, iz Bernays nieustannie postuguje si¢ w sposéb
wymienny pojeciami: ,komunikacja’, ,informacja’, ,propaganda’, ,opinia’
~pomysl’, ,public relations” i czasem trudno si¢ zorientowa¢, o czym tak naprawde
moéwi. A oto przyklad: ,[g]azeta oczywiscie pozostaje zawsze podstawowym
medium przekazywania opinii i pomyslow — innymi stowy, propagandy”
[wyrdz. Red.]. Interesujaca jest nastepujaca uwaga badacza:

Obecnie wiodace redakcje uwazaja, ze prawdziwym kryterium rzadzacym publikacjg lub
nieopublikowaniem materii, ktéra przychodzi na biurko, jest jej wartos¢ informacyjna.
Gazeta nie moze zaklada¢, ani nie ma funkeji zaktadaé, odpowiedzialnoéci za zagwaran-
towanie, Ze to, co publikuje, nie spelni czyich$ intereséw. W zadnym dzienniku nie ma ani
jednego przedmiotu, ktérego publikacja nie przynosi, ani nie moze przynies¢ zysku lub
zrani¢ kogo$. Taka jest natura wiadomoséci. Gazeta dazy do tego, aby publikowane przez
nig wiadomosci byly dokladne (poniewaz musza wybiera¢ z masy dostepnych materiatow
informacyjnych), interesujace i wazne dla duzych grup czytelnikéw [wyrdz. Red.].

Na swoich kolumnach redakcyjnych gazeta jest osobowoscia (In its editorial columns
the newspaper is a personality) komentujaca rzeczy i wydarzenia z jej indywidualnego
punktu widzenia. Ale w swoich kolumnach informacyjnych typowa wspdlczesna amery-
kanska gazeta probuje odtworzy¢, z nalezytym zainteresowaniem, wiadomosci, wazne wy-
darzenia i opinie dnia.

Nie pyta, czy dany przedmiot jest propagandowy, czy nie. Wazne jest to, ze jest to
wiadomo$¢. A przy wyborze wiadomosci redaktor jest zazwyczaj catkowicie niezalezny.
W ,New York Timesie” — aby wzia¢ pod uwage dobry przyktad — wiadomosci sg druko-
wane z powodu wartoséci wiadomosci i bez Zzadnego innego powodu. Redakcja ,,The Times”
okresla z pelng niezaleznoscig, co jest, a co nie jest wiadomoécig. Nie nekaja ich cenzorzy.
Nie majg na nie wplywu zadne zewnetrzne naciski, ani nie ulegaja wptywom wartosci ce-
lowosci czy oportunizmu. Sumienny redaktor kazdej gazety zdaje sobie sprawe, ze jego zo-
bowigzanie wobec opinii publicznej jest wiadomoscia [wyrdz. Red.]. Fakt jego realizacji
sprawia, ze jest to nowosc¢.

Trzeba przyznad, iz ten passus z pracy Bernaysa mozna zadedykowaé wspot-
czesnym gazetom; niestety, trzeba dzi$ pamietac, iz ten ideal, jest juz przesztoscia.
Uwagi Noama Chomskyego rozwiewaja nadziej¢ na prawdziwos$¢ tego spostrze-
zenia [Chomsky, Herman 1994; Chomsky 2014]. Badacze ci zwracaja uwage, iz:

[w]aznym skladnikiem pracy dziennikarzy jest propaganda, czyli te dzialania mediow,
ktdre maja za zadanie zdobywac poparcie spoleczne dla przedsiewziec i idei sprzyjajacych
interesom konkretnych grup, zazwyczaj wlascicieli lub reklamodawcéw [wyrdz. Red.],

I jeszcze jedna uwaga:

[...] wiekszo$¢ mediow gltéwnego nurtu dziala na zasadach komercyjnych, a wiec nigdy
nie zajmie stanowiska, ktére byloby sprzeczne z interesami ekonomicznymi swoich
wlascicieli lub reklamodawcéw. Nie ma absolutnie zadnych przestanek, aby dzialajace dla
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zysku firmy samoograniczaly sie. ,Model propagandy” przedstawiony przez Chomskyego
zawiera sam w sobie twierdzenie, iz nie moze by¢ on czescig debaty o mediach, toczonej
w mediach. Dzieje si¢ tak, poniewaz ewentualna §wiadomos¢ o tym, w jaki sposdb dzialajg
ich struktury, bytaby szkodliwa dla intereséw posiadajacych je korporacji [Chomsky 2014].

Uznalem za konieczne wprowadzenie tych uwag, bowiem to, co napisal
Bernays, jest juz, niestety — raz jeszcze podkresle — przeszloscig. Media, w tym
gazety, dzialaja dzi$ wedlug tego modelu, a nie wedtug modelu z lat 20. XX wieku!

Jesli doradca ds. public relations moze tchna¢ tchnienie zycia w idee i sprawié, ze zajmie
miejsce wsrdd innych pomystéw i wydarzen, zatrzyma/przyciagnie uwage publiczng, na
ktéra [podawana przez niego wiadomos$¢] zastuguje. Nie moze by¢ mowy o ,,zanieczysz-
czaniu wiadomosci u Zrodta'*.

Przy wszystkich wadach pracy Bernaysa trzeba przyzna¢, ze w tym fragmen-
cie dotknat on niezwykle istotnego problemu. Tu mamy do czynienia z prosta
zaleznoscig — albo przestrzegamy okreslonych wartosci, albo nie. Bernays pisze
jednoznacznie: ,[t]Jak zwany przeplyw propagandy do biur prasowych kraju
moze, wedlug uznania wydawcy, znalez¢ droge do kosza na $mieci”. Zasada, ktora
nastepnie podaje, nie stracila nic ze swej wagi:

Zrédlo wiadomosci oferowanych redaktorowi powinno by¢ zawsze jasno okreslone,
a fakty dokladnie przedstawione [wyro6z. Red].

Niestety, te zasady obowiazuja, zdaniem Bernaysa, tylko gazety, tzw. magazyny
moga postepowac... inaczej:

[plrzecigtny magazyn nie ma obowigzku, jak ma to miejsce w przypadku gazety, odzwier-
ciedla¢ biezacych wiadomosci. Celowo wybiera swoj material, zgodnie z polityka [w nim
przyjeta]. Nie jest to, jak gazeta, organ opinii publicznej, ale raczej staje si¢ organem
propagandowym, propagujacym konkretny pomyst czy to dobre gospodarstwo domo-
we, elegancka odziez, pickno w dekoracji domu, czy demaskowanie opinii publicznej lub
ogdlne oswiecenie, liberalizm lub rozbawienie. Magazyn moze mie¢ na celu propagowa-
nie zdrowego modelu Zycia; inny, angielskie ogrody; inny, modna odziez meska; a jeszcze
inny — filozofi¢ Nietzschego [podkr. Red.].

To rozréznienie jest istotne, bowiem to wlasnie gléwnie w magazynach bedzie
dziatal specjalista od public relations [propagandzista], ktory bedzie nam ,,zachwa-
lat” jakis$ towar!

Jak sadze to rozroznienie, pozornie czysto techniczne, pokazuje, iz Bernays nie
zauwaza, ze szlachetne zasady, jakie majg obowigzywac w gazetach, pod wplywem
wlasnie tego, co robig magazyny, beda ulega¢ erozji i doprowadza do sytuacji,
o ktorej pisza wczesniej cytowani Chomsky i Herman.

42 To jest po raz pierwszy zwrécenie uwagi na mechanizm powstawania fake newsow; Frankfurt okredli to za

kilkanascie lat jako ,wciskanie kitu” [por. Frankfurt 2006].

PROPAGANDA | MANIPULACJA:KOMENTARZ RETORYCZNY...

69



Dalej zwraca uwagg, ze np. bank moze prowadzi¢ porady dotyczace inwesty-
cji; w ten sposdb wprowadzone zostaja do mediow catkiem nowe tresci, ktérych
celem jest propaganda jakiej$ idei, pomystu itp.

Bernays pokazuje tez, jak zmianie uleglty wykltady publiczne:

Wyklad, niegdy$ potezny sposdb wplywania na opini¢ publiczng, zmienil swa wartos¢.

Sam wyklad moze by¢ tylko symbolem, ceremonig; jego znaczenie dla celéw propagando-

wych polega na tym, ze zostal on przedstawiony. Profesor So-and-So, objasniajac epokowy

wynalazek, moze przemawia¢ do pigciuset osob, a moze tylko do pigédziesieciu. Jego wy-
kiad, jesli jest wazny, zostanie wyemitowany — a informacje o nim pojawia si¢ w gazetach,

a dyskusja bedzie stymulowana. Prawdziwa wartos¢ wykladu, z punktu widzenia propa-

gandy, lezy w jego reperkusji w spoleczenstwie [wyrdz. Red.].

Ta uwaga jest szalenie wazna, ale robi wrazenie nieco oderwanej od gtéwnego
wywodu. Niespodziewanie bowiem Bernays powraca do kwestii reklamy i wskazuje,
iz radio ma tu do odegrania rol¢ wigksza niz gazeta: ,,[m]ozliwo$¢ dotarcia do milio-
néw osob jednoczesnie naturalnie przemawia do reklamodawcy” Jest to, w momen-
cie napisania, uwaga trywialna, ktéra dzi$§ okazata si¢ swoistym ,,proroctwem’, ktére
objelo takze telewizje, film i Internet! A ta uwaga jest znéw banalna, ale i wazna:

[...] niektdre gazety'® kupily stacje radiowe i potaczyly je ze swoimi o$rodkami dystrybucji
wiadomosci i rozrywki, realizujac droga publiczng te dwie funkgje.

Dalsze uwagi jako oczywiste, pomijam. Acz juz Bernays odnotowuje fakt dla
nas dzi§ oczywisty, Ze oto: ,,[d]uze grupy polityczne, rasowe, grupy interesow,
grupy ekonomiczne lub zawodowe daza do kontrolowania stacji, aby propagowa¢
ich punkt widzenia” W ten sposob badacz pokazuje zmiany, jakie — juz wtedy —
zaczely zachodzi¢ w organizacji rynku medialnego. Jak powiada dalej — nie ma to
jednak znaczenia, bowiem ,,propagandysta musi by¢ na to przygotowany i musi to
wykorzysta¢” [Bernays 1928, 155-156; Lakomy 2019, 216].

Po mediach tradycyjnych — gazety, magazyny, redio — przechodzi Bernays do
omowienia filmu i jego znaczenia w dziatalnos$ci propagandowe;.

Amerykanski film jest dzi§ najwiekszym nie$wiadomym nosicielem propagandy na $wie-
cie. Jest $wietnym dystrybutorem pomystéw i opinii. Film moze ujednolici¢ idee i zwyczaje
narodu. Poniewaz zdjecia sg tworzone w celu spetnienia wymagan rynku, odzwierciedlaja,
podkreslaja, a nawet wyolbrzymiaja powszechne tendencje, zamiast stymulowaé nowe po-
mysly i opinie. Film wykorzystuje tylko pomysty i fakty, ktére s3 modne. Jak gazeta stara si¢
dostarcza¢ wiadomosci, film stara si¢ dostarczac rozrywke.

Warto w tym miejscu odwola¢ si¢ nie do znanych i oczywistych przykladow, jakich
dostarczajg m.in. Siergiej Eisenstein (takze jako teoretyk filmu!) czy Leni Riefenstahl,
ale do uwagi, jaka na marginesie innych rozwazan poczynit Hermann Broch. Napisat

' Dzi$ wskazaliby$my na tworzenie w ten sposob koncernéw medialnych.
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on jednoznacznie, ,,iz rytm przysztosci wybijaja buty zolnierzy w filmie ,,»Pancernik
Patiomkin« [...] aby zrozumie¢ spoleczenstwo amerykanskie, trzeba zobaczy¢ »Prze-
minelo z wiatrem«” [Broch za: Kessler, Liitzeler 2016, 351-353]. I, trzeba przyznac,
ze byly to stowa wrecz prorocze. Broch zwracat bowiem uwage na fakt, ze oto ,,reto-
ryka wizualna” odegra w ksztaltowaniu naszego zycia role fundamentalna.

I nie jest to, wbrew pozorom, powrét do idei, jaka pojawia si¢ juz m.in. u Korni-
ficjusza w jego Retoryce do Herenniusza (CORN., rhet. ad Her., 111.20.33sqq); tam
stuzy¢ ma to ,wzmacnianiu pamieci” — tu — ma zastgpi¢ rozumienie jakiegos
zjawiska, idei itd. A to juz jest zasadnicza zmiana'*.

Bernays zwraca takze uwage na zagadnienie dla propagandy, szczegdlnie osob,
szalenie wazne; chodzi o osobowos¢. Zwraca uwage na osobowos¢ publiczna,
a takze na cos, co okresla jako dramatyzacje osobowosci (dramatization of perso-
nality)'*. Obie traktuje czysto instrumentalnie!

Publicznos¢ instynktownie wymaga osobowoéci, aby méc z kims zidentyfikowa¢ np. kor-
poracje lub przedsiebiorstwo [...]. Propagandysta musi traktowaé osobowo$¢, tak jak
traktowalby kazdy inny obiektywny fakt w swojej profesji. Osobowo$¢ moze stwarzaé oko-
licznosci, poniewaz np. Lindbergh stworzyt dobra wole migdzy Stanami Zjednoczonymi
a Meksykiem'*S. Wydarzenia moga stworzy¢ osobowo$¢, poniewaz wojna kubanska stwo-
rzyla polityczng posta¢ Roosevelta'”’.

Bernays przedstawia nastepnie, jak osoba publiczna ma kreowaé wlasny
obraz — jak sadze¢ te uwagi maja obecnie takze znaczenie historyczne. Warto
tylko podkresli¢, iz poza takimi mediami jak prasa, radio czy film badacz zwraca
uwage na... wykorzystanie telewizji'*, a szczegdlnie na pewien fakt, ktéry wciaz
ma swoja wage:

Czlowiek, ktory najskuteczniej przekaze swoje przeslanie opinii publicznej, musi by¢
czujny, aby korzystac ze wszystkich srodkow propagandy [wyr6z. Red.].

Ta zasada jest — rzec mozna — ponadczasowa.

Natomiast koricowe uwagi zawarte w ksigzce chyba nie w pelni dotarly do
jej odbiorcow. Bernays wyraznie méwi w zakonczeniu, iz jako odbiorcy prze-
kazéw propagandowych musimy zachowac nie tylko zdrowy rozsadek, ale

144 Kwestie te tylko sygnalizuje; postaram si¢ omowic ja osobno, bowiem jest to zagadnienie dos¢ skompliko-

wane jako zwigzane m.in. z postrzeganiem.

145 Bernays [1928, 156-157].

146 Charles Lindbergh (1902-1974), wydarzenie to zwigzane jest z misjg zlecong Lindberghowi w 1927 r.,
https://pl.wikipedia.org/wiki/Charles_Lindbergh [dostep: 21.05.2020].

47 Chodzi o epizod w wojnie USA z Krélestwem Hiszpanii w 1898 r., https://pl.wikipedia.org/wiki/Wojna_
ameryka%C5%84sko-hiszpa%C5%84ska [dostep: 21.05.2020]; Lewicki [2012, 187-195 i nn.], gdzie kwestie te
s3 omdéwione bardzo szeroko. Chodzi oczywiscie o Theodorea Roosevelta (1858-1919), 26 prezydenta USA,
https://pl.wikipedia.org/wiki/Theodore_Roosevelt [dostep: 21.05.2020].

148 Poniewaz w czasach, gdy Bernays pisal Propagande, byla to absolutna nowos¢, godny odnotowania jest fakt,
iz dostrzegt w niej potencjal, ktory w pelni ujawnit si¢ dopiero za bez mata ¢wier¢ wieku!

PROPAGANDA | MANIPULACJA:KOMENTARZ RETORYCZNY...

71



stawia¢ propagandzie... wymagania. A one mogg i muszg by¢ wynikiem naszej

wiedzy o niej'¥.
Niewatpliwie spoleczenistwo zdaje sobie sprawe z metod, ktore sg wykorzystywane do
ksztattowania jego opinii i zwyczajow. Jesli opinia publiczna bedzie lepiej poinformowa-
na o tych procesach, bedzie o wiele bardziej wrazliwa na apele / odwotania do wlasnych
intereséw. Bez wzgledu na to, jak metody reklamowe beda wyrafinowane badz cyniczne,
spoleczenstwo musi odpowiada¢ na podstawowe apele, poniewaz zawsze bedzie potrze-
bowac¢ jedzenia, bedzie pragnaé rozrywki, teskni¢ do piekna, odpowiada¢ przywddcom.
Jesli spoleczenstwo stanie sie bardziej inteligentne / wymagajace w swoich komercyjnych
zadaniach, firmy komercyjne spelnig nowe standardy. Jesli zmeczy si¢ starymi metodami
uzywanymi do przekonania go do przyjecia danego pomystu lub towaru, jego przywoédcy
przedstawia swoje apele w bardziej inteligentny sposéb.

Propaganda nigdy nie umrze. Inteligentni ludzie musza zdawa¢ sobie sprawe z tego, ze

propaganda jest nowoczesnym instrumentem, dzieki ktéremu moga walczy¢ o produktyw-
ne cele i pomdc wyprowadzi¢ porzadek z chaosu.

Trzeba przyzna¢, iz mimo sporego chaosu pojeciowego i pewnego braku
jasnosci w wyktadzie tez ksigzka Berneysa, w mojej opinii, nie zestarzala sig¢. Jest
ona $wiadectwem sposobu postrzegania $wiata przed dwoma katastrofami —
Wielkim Kryzysem, a nastepnie II wojng $wiatowa (wraz z konsekwencjami, jakie
przyniosta). Nie mniej konicowe uwagi wskazujg na przekonanie autora odnosnie
do dwu kwestii: (i) oto propaganda jest trwaltym elementem naszej kultury i cywi-
lizacji, ale (ii) musimy ja po prostu zrozumie¢, pozna¢ jej mechanizmy, aby nie
ona panowala nad nami, ale aby$my to my umieli z niej korzystac.

Gdy zestawiamy uwagi Berneysa z pewnymi zasadami wypracowanymi przez
téchne rhetoriké, to wida¢ wyraznie, iz propaganda jest to zastosowanie, czgsto
ulomne, gléwnie zasad wzietych z teorii status, topiki (w bardzo szerokim zakre-
sie), regut obowigzujacych w takich etapach ksztaltowania tekstu, jak elocutio,
memoria czy actio. Do kwestii tych wréce w osobnym studium; tu wskazalem tylko
na kilka przyktadéow wykorzystania teorii retoryki. Zapewne siegniecie do narze-
dzi, ktérych dostarcza obecnie krytyka retoryczna mogloby pomoéc w wyjasnieniu
pewnych fragmentoéw rozwazan Bernaysa. Najciekawsze jest jednak, iz pewne idee,
jakie pojawiaja sie w jego studium, w sposob nie§wiadomy nawigzuja do koncep-
¢ji Kennetha Burke’a. Mam na mysli gtéwnie problemy zwigzane z zagadnieniami
identyfikacji, ale tez i problematyka, ktdra pojawia sie w jego Filozofii formy literac-
kiej. Nie powinno to dziwi¢, bowiem prace te powstawaly mniej wiecej w podobnej
atmosferze intelektualnej. To jest jednak problem, ktdéry takze wymaga osobnych
rozwazan.

Na podstawie oryginalu amerykanskiego parafraza J. Z. Lichanski.

4 Niestety Lakomy ograniczy! sie tylko do zacytowania fragmentu zakonczenia, bez komentarza [2019, 217].
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Matusiewicz Andrzej 18, 23 Stewart J. 51, 75
McAndrew William 61 Straight Willard 61
McComisky Bruce 53, 75 Sztafrowski Edward 38, 75
McCormack John 58
Meyer-Stabley Bertrand 42, 75 Trollope Anthony 63
Mills C. Wright 32, 43, 48, 63, 75 Trotter Wilfred Batten Lewis 47
Mises Ludwig von 50, 75, Truchanowski Kazimierz 63
Mitchell Stella Beason 57 Tye Larry 29, 75
Moore Martin 34
Moskovitz Henry 58 Urban VIII, papiez 38
Myrcha Arkadiusz
Vanderbilt Cornelius 50
Napoleon, cesarz Francuzéw 37, 74 Vanderlip Frank 50, 58
Nietzsche Friedrich 69 Vanderlip Mabel Narcissa (Cox) 50
Noggle Robert 29, 75 Volkmann Richard E. 44
Nowacka Barbara 23
Wallas Graham 47
Olvany George Washington 54 Wallis Mieczystaw 64, 75
Ortega y Gasset José 38, 48, 63, 75 Wasiuta Olga 35, 36, 73
Wells Herbert George 32, 34, 44
Paderewski Ignacy Jan 58 Willcox Walter Francis 62
Pankiewicz Olgierd 18, 23 Wilk Jacek 19
Paszyk Krzysztof 18 Wilson Woodrow, 28 prezydent USA 47
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Winter Alice Ames 58 Wright Tony 32, 34, 48
Wirkus Bernd 3, 5, 28, 67 Wyspianski Stanistaw 75
Witkowski Tomasz 29, 75

Znaniecki Florian 42, 48, 63, 75
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